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Today’s Topics ETELLE

- El sector agricola

- La Palma. Hechos y
cifras

 Estrategia Competitiva

« La Innovacion en La
Palma

- Estrategia de
posicionamiento
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Hechos y Cifras lapalma

Ranking Internacional. La mayor productora y
comercializadora de tomates cherry y de tomates de
especialidad del mundo.

Ranking Nacional. La 152 mayor empresa hortofruticola de
Espana.

Exportacion. La 102 mayor productora-exportadora
hortofruticola de Espania.

Crecimiento. 36% en las ultimas 3 campaiias.

Impacto Social. 3,500 familias relacionadas directamente con

la actividad productiva y comercial de la empresa. "i
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La Palma Hoy ETELLE

Hectareas (735 has)
Socios: 606 agricultores profesionales
Facturacion (Agosto 2012): 105,494,677 €

Volumen Total (Todos productos Agosto 2012): 65,026,269 kg.

Inversion en nuevas instalaciones:18 M€.

~
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Produccion y Suministro lapalm

GLOBALG.A\.F

Base Productiva (606 agricultores)
La media por agricultor supera 1 Ha
(La Palma 735 has)

- Areas de Produccion (Suministro todo el international
. aﬁo) food standard

Otono-Invierno-Primavera (Carchuna-
Motril, Albuiiol, Malaga)

Verano (Norte de Granada)

Produccion 100% certificada (BRC,
HACCP, Global-Gap, IFS, etc.)

’ + Trazabilidad Total Automatizada.
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La Palma Productos lanﬁ?‘ma

% based on volume kg

ORGANIC
CHERRYTOMS
GREEN BEANS 1%
1% ORGANIC CUES CUCUMBERS
BABYPLUM 1% 25%

17%

N\

CHERRY TOMS ON THE
VINE
9%

TOMATOES
a,!...lll..-__ 9%

CHERRY TOMATOES PLUM TOMATO

24% 9%
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La Palma Mercados lapalm

Markets (% based on €)

UK
Others Hoé!;nd 10%
2% :

Germany France
- Belgium
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¢Que aportamos? ETEE]

Productos con sabor. El consumidor compra con la vista pero repite
por el sabor. Nosotros seleccionamos las variedades a cultivar en
funcién del sabor.

Productos saludables. Cultivados con la filosofia de la produccion
integrada.

Regularidad en el suministro. Producimos todos los meses del afno.

Nuevas tendencias de consumo (Con crecimientos superiores a la
media) o de especialidad (con un nicho de mercado especifico
desatendido)

Desarrollo de nuevos productos.
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¢En que nos apoyamos? ETEE]

- Apuesta por el I+D propio
Dos Campos de ensayos con mas de 3 has.

Basados en la diferenciacion por sabor, calidad percibida,
de especialidad, conveniencia, etc.

Productos de rapido crecimiento del consumo.
Productos agroindustriales.

' « Continuo Desarrollo de Nuevos Productos

Conocimiento profundo de las tendencias en
’ todo el mercado europeo.

Disenos propios e innovadores.
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El Consumidor ETEIE

No todos los
consumidores
son iguales

2oz 24,00 20,9 16,9710;9
Base: Compran en

Hipers/Supers/Discounts
(5.935)

Fuente: TNS Barémetro de la

= 7 :' ‘? antl CO n S u m IS m O Distribucion 2004

Multitud de nuevos nichos
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Positioning Map ETELLE

I Convenience
Easy to use

Ready to eat

Healthy Flavour

)

Repositioning
’ based on traditional values

Traditional Appearance

. | Tradition
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La Palma Plan Estratégico  lapalma

Smart
Agriculture :

by Granada LaPalma

Research center

Prty Rofrivrne fny +h YIRS
Fair Returns for the growers

@ New Products Development

Packaging innovation E’, ﬂ
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Cooperative

& Nev.v Products Solutions

News trends
Gourmet Club
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New Farm Technologies

Environmental projects O
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CO; verified projects o . New Packhouse
Integrated Pest Management TU © @
(Biocontrol) ‘
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| cooperativa Granada

Graclas
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