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publico y lo privado se encuentra
el equilibrio de esa palanca pode-
rosa que mueve el turismo, y de
la que podemos seguir extrayendo
referencias validas y mejorables
para relanzar nuestra oferta,
cada dia un poco mejor-

Ojala esta exposicion nos ayude
a comprender o detectar insufi-
ciencias de enfoque, desviaciones
comunicativas o vicios ocultos
del mensaje qute nos den nuevas
ideas en las estrategias de pro-
mocién de cara al futuro con la
colaboracion de todos. Hace poco
decia en una exposicién sobre
Cordoba una frase de Joaquin
Lorente que suscribo: “Si no tienes
un cielo, no tendras creyentes”.
Nosotros tenemos un cielo y un
paraiso por descubrir, abora nos
toca expandir el mensaje y atraer
a nuestros creyentes.

Sirvan por iltimo estas lineas
para agradecer la colaboracion
del Instituto de Estudios Turisti-
cos del Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio, el Archivo
Municipal de Cordoba y Turismo
Andaluz por la cesion de mate-
rial grafico de interés, asi como el
trabajo de Manuel Rivera como
coordinador de todo el equipo
humano de la Delegacion, y cémo
no, la colaboracién de profesio-
nales, restauradores, guias de
turismo, coleccionistas y particu-
lares que han prestado materiales
y recuerdos de nuestro pasacdo
turistico, sin los cuales no hubiera
sido posible la realizacion de esta
Exposicion.
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“ILA IMAGEN TURISTICA
DE CORDOBA:

UN VIAJE EN EL TIEMPO”

100 ANOS DE HISTORIA GRAFICA DE LA
PROMOCION DEL TURISMO (1905-2005)

COORDINACION TECNICA Y TEXTOS:
Manuel Rivera Mateos

Jefe del Servicio de Turismo de Cérdoba

Prof. Asociado de Anclisis Geogrdfico Regional
Universidad de Cordoba

“Cordoba no es una ciudacd convencional para el visitante apresuracdo
de gutia sintética, de tarjeta postal danco fe de su presencia o de foto-
grafia junto al monumento conocido. Cordoba no se da al coleccionista
de recuerdos, porque de las ciudacdes con personalidad y solera no se
tienen recuerdos, sino vivencias, experiencias intimas, profundas e

intransferibles.” (A. Guzmdn Reina, 1967).

1. Una introduccion.-

a mayor paite de los destinos se eligen en funcion

de la imagen que de ellos tengan los turistas y la

motivacion de los viajes suele responder al mismo
Jfactor de imagen de marca que puede operar para los
productos y servicios turisticos de la sociedad de consunio
¥ que no es otra cosa que el resultado de las interrela-
ciones entre la imagen publicitaria proyectada desde el
destino receptor y la percibida en los paises emisores.

La promocion turistica institucional ha tenido un papel
de importancia en el desarrollo turistico de nuestro pais y
nuestra provincia, conformdndose, a lo largo de muchos
aiios, como una opoitunidad para la consolidacion de la
posicion de liderazgo de nuestros destinos a nivel nacio-
nal e internacional. En Andalucia, si cabe, con mayor
importancia aiin al haberse puesto en las dos tltimas deé-
cadas a la cabeza de las inversiones en promocion turisti-
ca en el ambito de las Comunidades Auténomas espaiio-
las. Por otro lado, el mantenimiento sin dientes de sieria

























































































