Montilla-Moriles

No habra

problemas

en la vendimia

“Su'wl un ministro a su mesa y

piense que (res mejor que
uno», este p:lrt‘.\&' ser L'] ]l.'”]d 5¢C-
guido por Montilla a la hora de per-
filar el programa de su XX Fiesta
de la Vendimia, El slogan, esta vez,
era facil de seguir al pie de la le-
tra gracias a Cabello de Alba, agra-
decido hijo de la villa y auténtico
catalizador de este pequeio alud de
ministros, amigos entre si y fer-
vientes partidarios, cuando toca, de
la diversidn,

El por qué de este montaje «por
todo lo alto» tiene raices mas pro-
fundas que el mero hecho de que
el ministro de Hacienda sea mon-"
tillano. MONTILLA-MORILES es
una zona vinicola en vias de des-
arrollo, necesitada de urgentes ayu-
das estructurales y coyunturalmente
metida en el lio de siempre: hay ex-
cedentes de cosechas anteriores y
problemas para recibir la nueva. Las
recientes batallas tomatales en las
comarcas del Plan Badajoz y el re-
cuerdo de las guerras del pimiento,
la leche y otros productos en el Nor-
te son elementos de meditacién se-
ria cara a la fijacién del precio de
la uva y a aceptar toda la uva que
el agricultor presente.

Pero todo este planteamiento les
resulta un poco lejano a los propios
de Montilla. La gente estd contenta
con su gran vino, ese sol tan nues-
tro e incomparable, sus bellas mu-
jeres y esa Naturaleza tan prédiga
que nos mantiene en la gracia secu-
lar andaluza.

Hemos ido a Montilla a radio-
grafiar lo que pasa con los princi-
pales problemas planteados y las po.
sibles soluciones a los mismos. Los
obstdculos para mirar el futuro con
optimismo son: excedentes de vino
caleulados en un millén de hectoli-
tros, deficiente comercializacién in-
terior y falta de promocién en otros
paises.
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El primero de estos males es en-
démico de todas las zonas vinateras
del pais. El segundo y el tercero
afectan sélo a las zonas que empie-
zan a despegar, como en este caso.

SIN CONTROL NO HAY
PLANIFICACION

No hay problemas exclusivamen-
te agrarios, todos son agropecuarios,
va que siempre late el deseo de ma-
tar alguna gallina de dorados hue-
vos. MONTILLA-MORILES salta
al ruedo de la comercializacién e
industrializacién en 1970. Hasta el
73 los precios fueron subiendo ale-
gremente, al tiempo que la euforia
del nivel de vida llevaba a una di-
versificacién del consumo. Esto se
unia a la declaracién, en el setenta,
de «zona de preferente localizacién
industrial» que posibilité el logro
de unos niveles competitivos con
respecto a las otras zonas del pais.

Con las primeras ganancias féci-
les, los cultivadores se lanzaron a
poner vinas, incluso, desoyendo las
prohibiciones y la planificacién del
Ministerio. Hoy, sélo se oye el la-
mento por los excedentes y la falta
de autocontrol en los propios inte-
resados. Al millén cien mil hectoli-
tros de vino excedente de la anterior
campana, habrd que sumarle el mi-
llén producido en la vendimia de
este afio. Y para el ochenta se bara-
ja una cifra de un millén seiscien-
tos mil hectolitros, si antes no se
planifica el desarrollo de la comarca.

A estas alturas, el descontrol hace
insuficientes cualquier abanico de
soluciones a corto plazo. ¢Quién se
anima a aumentar las exportaciones,
partiendo de' la escueta cifra de
140.000 hectolitros en 19747 Y

cuando por estas fechas del 75 adn
no se han exportade los 75.000 hec-
tolitros.

LAS POSIBILIDADES
DEL MERCADO NACIONAL

Como se ha comentado ya, el bau-
tizo comercial de una comarca vini-
cola se realiza cuando sus productos
se introducen en otras zonas, lo que
significa haber acreditado unas mar-
cas, unas calidades y una imagen de
conjunto. Una vez puesta la pica en
Flandes, la comercializacién interior
de los productos alimenticios tropie-
za con una red interminable de in-
termediarios, unos canales de distri-
bucién atomizados que favorecen el
desmadre del sector y una politica
del Ministerio que ante semejante
cuadro opta por el «pafio caliente»
sistemdtico. En desagravio, diremos
que el Ministerio de Comercio tiene
en estudio la distribucién comercial
con especial énfasis en el sector ali-
mentario,

Mientras las bodegas suspiran por
los grandes almacenes y los hiper-
mercados, los tnicos que colocan el
vino a precios no disparatados. Por
otra parte, en Montilla se estd pa-
gando la juventud e inexperiencia en
este terreno. No hay potencia sufi-
ciente para montar redes propias de
distribucién, ni ganas de unirse
como les ocurre a las cooperativas.
Sin olvidar que el mercado nacional
consume la mitad de la produccion
de la zona, alrededor del millén de
hectolitros.

COMPREME USTED
ESTE VINITO,
SENORITO. ..

Esto no basta, por supuesto, para
que en el extranjero nos compren
vino embotellado. Como afirmé Ce-
rén Ayuso en la prensa cordobesa
«hay que acreditar marcas, canales
y clientes». Y es aqui donde se le
pide a la Administracién que eche
una mano. El Consejo Regulador de
la denominacién de origen no pue-
de en solitario organizar su promo-
cion exterior, le falta dinero v me-
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con destino a los

res. Esta sirve para
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a uva de este afno.

Esta intervencién es

de qlti-
r } . ., |
ma hora tranquiliza y al

el miedo

de una posible situacién conflictiva

en la comarca. «No A

A JOY
apra probole-

; y ,
mas de cabida, ni de recepe

uva ]"/lt‘!z' olras cosas, porque

a se presenta corta y de rendi-
nto escaso», las palabras del pre-
sidente del Sindicato provincial de
la Vid y vocal del Consejo Regula-
dor no admiten dudas. Aunque ha-
bria que matizar que la falta de con-
flictividad también reside en otros
puntos.

PROBLEMAS
ESTRUCTURALES
CON POLITICA AL FONDO

Hablar de estructuras en Andalu-
cia es referirse a la propiedad de la
tierra, el grado de capitalizacién, la
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minoria. Falta en general
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ban dado cursillos para que "
by
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mentalidad
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—En definitiva, hay un problema
de subdesarrollo educativo, no hay
cultura politica, y por lo tanto la
idea de solidaridad estd muy difumi
nada y sin el minimo gancho p
servir de base a unos planteamien

tos democrdticos y de reivindicacio-

nes efectivas,

i\;l MASA con PEREZ BARQUE
RO y VISUR no le presta un

*S a4 la zona

grar

A FAVOR
DE LA DEMOCRACIA

dsad €5 que no se ult

es. No se lucha por la

seratizacion. Por eso, si
alguten se lleva el 1

las empresas polentes que procuran

o al agua son

‘pinchar” todos los intentos demo
craticos, ya en el Sindicato o en los
consejos reguladores. Uno de los dos
organismos fundamentales en cuan

to al vino es el consejo regulador
A él se llega por un sistema largo y
enrevesado que conduce a la voca-
lta. La pega para los cooperativisras
estd en que su composicion deberia
('UI'V‘:“[NWquV,H' con el treinta por
ciento de la produccion que deten
tan las cooperativas

—En las dltimas elecciones sindi
cales, ¢por dénde han ido los tiros?

~A escala local ha salido gente
con independencia de criterios y con
ganas de democracia. En el dambito
provincial, el panorama ofrece du
das debido a la desunién de las coo-
perativas
Punto final. MONTILLA-MORI
LES como zona vinicola tiene un-lar-
go v no fdcil camino hasta consolidar
s puesto en competencia con las
otras zonas. El pueblo lo sabe, es
consciente de los problemas y quiere
abordarlos con tranquilidad. No ha-
bri guerra del vino en la vendimia
que comienza a mediados de sep-
tiembre,

Angel FERNANDEZ MILLAN
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