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Eltema que ha ocupado esta investigacion ha sido
el del papel que estih jugando en el tiempo libre de

nuestros nifio / as y adolescentes el consumo de TV como espacio de s¢
que tradicionalmente ocupaba la escuela. Hemos trabajado con un cole

alizacion y de difusion de valores
) de zona rural y, a través de
de diferentes niveles educativos cual es el

distintas encuestas, hemos pr

a madres y

consumo que hacen del medio y e6mo los padres

dado meridianamente clara después de di

en la sala, la cocina o el dormitorio, es decir, domina los espacios mas “soc

dres
shojar las encuestas: la TV ocupa un lugar central y preferente

Iministran ése Una cosa nos ha que-

es” del hogar. Ad

asociada al ¢ televisivo. Ahi esti siem-

la forma como se usa el tiempo libre estd i

pre presente La television, acompanande durante largas horas a nifios, amas de casa, adolescentes o adul-

tos. ;Es, quizis, el signo de nuestro tiempo?

1. PENSANDO EN VOZ ALTA
“A poco que nos descuidemos acabare-
mos odiando a los lotados y il

a los explotadores .

Al linalizar el siglo XX la TV se ha convertido en el
medio de comunicacion social de mayor influencia
v relevancia, desplazando al cine. a la radio y a la
prensaescrita. Su incidencia abarca los espacios pri-

virdos y pdiblicos, Tas dreas culiirales, politicas. éco
L
del convivir social

teas, educativas v, en general, todos los aspectos

La TV se introduce en el seno familiar. El aparato
receptor ocupa un lugar central, EI lugar que antes
ocupaba la chimenea, como punto familiar de en
cuentio y conversacion, ha sido reemplazado por la
TV En el campo, en la ciudad, en los barmnos obreros
aresklenciales, ahi esta siempre presente la TV, acom
panando de forma omnipresente

La TV va desplazando también a la escuela como
espacio de socializacion y de difusion de valores y la
politica no se concibe actualmente al margen de la
television. La lucha sin disimulos por su control es
prueba indiscutible de que en ella y a través de ella
se juega el dominio politico, social y cultural,

Y esto es asi porque la television, mas atin que cual-
quier medio de comunicacion, crea realidad, confie-
re “un estatuto de realidad a las co: lo que publi-
iistrade, es coma
Ly
la TV en particular, van definiendo los temas en tor

adios existe, 16 quie no s i

s1 nunca bubiera existido. Los medios en ge

G los if

no a los cuales la gente organiza su discusion. Sibien
no son omuipotentes, tienen la posibilidad de legar
a un publico amplio, facilitando Ja construceion de
una determinada imagen del mundo.

Hablamos de lo social, de lo politico..., pero jqué

hay en el fondo de la television?, ;cudles son los ci

~

mos con Romidn

mientos en los que se sustenta?
Gubern (1998) que en el fondo esta el peso del “di-
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nero”. No debemos olvidar que la television nace y

No hay informacidn objeriva. Estd claramente

vive de la publicidad y este hecho que I

nadic discute hace que en gran medida las progra-
maciones estén determinadas por los intereses em-
presariales. Hay ejemplos curiosos. tal como recoge
Gubern, de como las agencias de publicidad han con-

di da por la de quien la produ-
ce Rmmummmdu:lmw
ni siquiera ls inf dn en dires

a la recepcion directa del ncmimn-nm ni esth
umm&-mnamlxmdsmm Astiel u«v

dicionado no s6lo el caricter de la programacion sino, die las disti el de

incluso, los guiones. Nos encontramos ¢n ese aspec- en ciertos Yo cambi de obje-
to datos chocantes y reveladores que ya marcaban el tivos ¥ encuadres, e comentario v otros factores,
funcionamiento del medio desde los i En yen de modo i ional Ia rep 10
Ta década de los cincuenta, por ejemplo, una agencia pablica de tal acontecimiento, se construye la reali-
que tenia de cliente 4 un fabricante de patatas fritas dad por medio de la informacion

ofrecia cheques de cien délares a lou guionistas que

incluyeran en sus obras a un p 1 iendo di C ion y dispersi

chos tubéreuls Enum.wnc, inada por los ci-

garrillos Camel, se imponia a los guionistas que silo Otro fend ¢ istico de la de los
podian fumar los personajes positivos de Ta obra, no medm actuales de comunicacion social es la sobre-

los negativos. Los cigarrillos debfan fu en
momentos de relajamiento, no para calmar los ner-
vios. Los actores no podian toser. No debfan apare-
cer ni médicos, ni letreros de prohibido fumar. En
definitiva: con una propaganda subliminal, no s6lo
se buscaba asegurar el consumo sino el estilo de vida.

La informacién
Segiin Gonzdlez Requena (1998), uno de los géne-

ros de la programacion televisiva es el informativo.
Sostiene que el exceso de informaciones fr

. Te s un exceso de mformacion, lo
que no ugmf ica que estemos bien informadas o que
se potencie nuestra capacidad de asimilar Jos inmen-
sos flujos de informacion que se encuentran Circu-
lando en la iconosfera contemporanea. Esto produce
miis bien un efecto parnlizante. desmovilizador. Mu-
cha gente idera que su obligacién ciudadana es
estar bien informado y porello dqu de actuar y par-
ticipar en el marco del ejercicio y la ampliacion de
sus derechos democriticos.

das impiden al sujeto establecer una relacion con ellas
en otros términos que no sean las del consumo es-
pectacular. En este sentido, seiala, el noticiario siem-
pre termina con una nota positiva, como en el espec-
taculo “final feliz”. De hecho los noticieros se cons-
truyen con una buena dosis de “espectacularizacion™:
ofrecen informaciones breves, lamativas, des -

b ped
Lo 74

Se entiende por todo 1o que venimos comentando
que ¢l discurso televisivo no es un discurso casual ni
neutro, Es un discurso cargado ulculugmmwmc A
través de la prog ion televisiva se n
cadigos, »fmhulus. formas de vida y de ver el mun-
do, p de salud, belleza y alimenta-

tualizadas y anecddticas. Pero ello también respon-
de a determinados intereses y a las exigencias de la
politica o de la publicidad. En ningtin momento estd
fesligado de la ideologia y de las concepciones de
quienes manejan las programaciones.

La seleceion de noticias es un claro ejemplo de 1o
que comentamos, Todos estaremos de acuerdo en la
enorme cantidad de noticias que se generan en cual-
quier lugar del globo. El productor decide cudles debe
difundir y qué debe desechar. Podriamos pensar que
esto deberfa producir una enorme variedad y diver-
genciainformativa, pero curiosamente sucede o con-
trario. Los criterios de seleccion, sean cuales sean,
parece que generan demasiadas coincidencias: en el
plano nacional casi siempre se entrevistan a los mis-
mos lideres de opinién, y en el plano internacional
casi todos los canales transmiten las misma imdge-
nes de la CNN o CBS. En este caso, los centros mun-
diales de decision finalmente determinan las noti-
cias e imdgenes que el mundo debe ver.

cion, Podriamos decir que gran parte del discurso
televisivo estd empapado por un pensamiento
consumista global, Si bien el consumo no estd al al-
cance de todos-as ni esti homogeneizado, genera
expectativas en todas las capas sociales, fomentando
proyectos posibles de vida a los cuales se debe aspi
rar para alcanzar la felicidad; felicidad asociada con
el tener y no con el ser.

Por tanto, der que el dis no tiene
ndcolog[a esconde un pensamiento claramente

lo. Este g iento permite apuntalar al
sistema lista, el cual es p do como

un sistema Gnico eterno e incuestionable, del cual no
hay posibilidad de salir. Estas concepciones dejan
Poco campo para propuestas altemativas, tanto para
la construccion de una auténtica democracia para las
mayorias, como para afirmar el derecho a la infor-
macion, a la divergencia y. al fin y al cabo, a la diver-
sidad humana.

e
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El reto mis bien s apropiarse de este medio y trans-
formarlo de iz, desde dentro y desde fuera, pen-
sumdn la TV desde el interés social, ladiversidad y el
30 igualitario para tod@s. Pero si no pmkmm
derarnos del medio, que af a
mtm\ ir con €l aprendiendo a dominarlo y no a que
nos domine. Este es uno de los retos que tiene ac-
tualmente la educacion

Justificacion de la investigacion

“Conocer la realidad no solo para in-

P la sino para sf

Las reflexiones anteriores, junto con la preocupacion
que compartiamos con un grupo de madres organi-
zackus en el APMA de un centro de la provincia de
Sevills, han sido los elementos desencadenantes de
nuestra i ion, Las madres opinaban que la
TV es una ventana precozmente abierta en el espa-
<o familiar, pero una ventana que no sirve para mi-
rar la vida a través de ella, sino para introducir irre-
misiblemente 1o que ella quiere en casa. Estas ma-
dres mostraban, por otro lado, inquietud sobre su
papel en este tema. como y con qué eriterios actuar
ante el consumo gue sus hijos-as hacen de fa TV, Todo
esto nos hizo tomar la decision de investigar en tor-
no al uso y consumo que nuestro alumnado hace de
este medio para lener un conacimiento lo mis cerca-
no a la realidad de como los padres/madres realizan
una funcion a nuestro entender importante: su admi-
aistracion y dosificacion. La informacién que ob-
serdi para con vistas a
nuulm lnluvulum\ educativa el préximo curso.

.- METODOLOGIA
Objetivo de la investigacion

El objetivo que nos planteamos, desde el punto de
vista deseriptivo, es:

Recabar y analizar informacion sobre el consu-
mo que nuestros alumn@s hacen de la TV,

Este ohjetivo tendrd dos aspectos:

& Qué caracteriza a la programacion TV gue
ven lox alumn@s”

* [ Como actia la familia sobre la TV que se
ve!

Noy planteamos, por otra parte, las siguientes hipd-
tests.

*  Existen diferencias significativas entre el

alumnado de ESQ v sus padres/madres en su
apinidn sobre ¢l consumo televisivo?

* Varia el “control” que se ejerce sobre el con-
sumo de la TV en funcion de la edad de ios
hij@s en E. Infantil y en E5.0.7

La muestra de estudio

La poblacion se cor con los al Sy pa-
dus / madres de la etapa de E. Infantil y del primer
ciclo de la ESO del C.E.LP. de un pueblo de Sevilla.
No pretendemos que nuestros resultados sean
generalizables mas

La eleccion de la muestra para el alumnado se pro-
curd que se correspondiese con un muestro probabi-
listico aleatorio. En cuanto a la muestra de los pa-
dres/madres fue circunstancial ya que se aplico la

aquienes vol i decidieron acu-
dir. La muestra de la que obtuvimos finalmente la
informacion fue la siguiente:

Grupo de E. Infanni =20

Padres / madres del grupo de E. Infantil = 17
Grupo de Primer Ciclo de E.S.0. =43
Padres / madres del grupo de ES.O. =

Tipo de Diseno

El diseno utilizado en nuestra investigacion se ca-
racteriza por sert

« Un Estudio de campo — Pretendemos descu-
brir datos.

* Diseiio de encuesta — Esta es la téenica de
recogida de informacién fundamental.

* Orientacian evolutiva, siguiendo un diseno
transversal — Se va a aplicar a dos ciclos con
diferentes edades en el mismo momento,

Con posterioridad a esta investigacion, y complemen-
tando a la misima, una vez que realizasemos la futura
Escuela de Padres/Madres donde se “formaria”
televisivamente tanto a alumn@s como a padres /
madres, planteariamos una nueva investigacion pero
con una clara intencion evaluativa.

Téenicas de recogida de datos

Especificamos una serie de cuestiones sobre la apli-
cacion de los mismos:



- Cudndo — Aqui debemos diferenciar entre:

* Alumn@s ler. Ciclo de ESO: Sesiones de
tutoria.

* Alumn@s Ed. Infantil: Sesiones de grupo
en clase (asamblea).

* Padres / madres: En el tiempo de atencion
a padres / madres.

- Dénde — En el propio centro.

- Frecuencia — Se aplicaran una sola vez, pero
con la necesidad de volver a contrastar resul-
tados en un futuro praximo.

- Quiénes — Estos instrumentos serdn aplica-
dos por los propios maestr@s-ttor@s de los
alumn@s.

- Instr — Los i de reco-
gida de datos, dadas las caracteristicas del di-
sefio, serin dos tipos de encuesta y la graba-
cion en video de una asamblea de clase don-
de se trato el tema.

En lineas generales, una encuesta “mi-
dre” que se reestructurd para adecuarse a cada una
de las muestras. Se obtuvieron:

- 43 encuestas realizadas por alumn@s del pri-
mer ciclo de ESO.

- 17 encuestas realizadas por los padres / ma-
dres de dichos alumn@s.

- 1 grabacién de la asamblea de clase del grupo

de ED. Infantil.

- 17 encuestas realizadas por los padres / ma-
dres de dichos alumn@s,

del ler ciclo de la ESO con las de sus padres / ma-
dres. y también nos interesara saber la diferencia en
las respuestas de las padres / madres de Infantil con
las de Secundaria, con la intencion de ver $1 existe
una sensibilidad distinta en cémo abordar ¢l tema.

a.- Andlisis comparativo alumn@s ler ciclo
ESQ - padres / madres

Este apartado es la base fund: | de nuestra in-
vestigacion y sobre los resultados obtenidos de este
andlists se fundamentardn, en teoria y en la practica,
la elaboracion de nuestras futuras lineas de accion

Anali a i ion los ltados mis signi-
ficativos:

- Con respecto a qué dedican los jovenes su
tiempo libre, los resultados son muy pareci-
dos entre padres/madres y alumn@s. Ambos
grupos coinciden en considerar, y en el mis-
mo orden, que las actividades principales en
el Tiempo Libre son:

17, Actividades de cardcter académico (in-
cluidas las extraescolares).

2. VerlaTV.

3° Los Juegos.

acan del resto, reflejandose
s de los padres / madres (Ta-

mds atin en las respues
bla 1).

En el caso del alumnado de Ed. Infantil, la es
se transformo en una serie de orientaciones e indica-
ciones a tener en cuenta por la maestra de estos

1 @5 cuando la blea de clase (lo
que guarda similitud con una entrevista semies-
tructurada de grupo).

111L.- RESULTADOS Y ANALISIS

Hemos llevado a cabo un andlisis, en parte cuantita-
tivo v en otra cualitativo, de las respuestas del
alumnado y de los padres/madres, prioritariamente a
través de las encuestas realizadas, Dicho andlisis nos
vaa permitir comparar las respuestas de los alumn@s

Tabla 1

oA qué se dedica mas en % :.

su Tiempo Libre? shumnado | DS
Verla TV 24 53 i
Actividades Académicas 26 56
Actividades deportivas 10 21
Juegos 18 a0
Actividades domésticas 2 20

Otras actividades de ocio 13 29

- En cuanto al uempo que dedican a ver la TV,
si se observan diferencias entre padres / ma-
dres y alumn@s (Figura 1). Si para los pri-
meros sus hijos ven 3 0 menos horas la TV,




100 Habitos y

By

en la Etapa

pura los segundos se amplin la franja horaria:
confiesan veria entre 3 v § horas ¢, incluso,
un parcentaje importante dice que pasa mas
de § horas ante el televisor (ha habudo alguna
respuesta que sefialaba que veia la TV entre 9
y 10 horas)

Fig.)-Horas conla TV

100
50
0
3h
in 3-5n +5h
MPadres/madies 100 L] 0
QAlmnos/as 2 19

- En cuanto al tipo de programas que ven, exis-
ten b imilitud entre las resy
pero destaca la aparicion de las series de TV
Juveniles en las respuestas por los alumn@s,
que no aparece en la de los padres/madres.

- Tod@s coinciden en que se produce un incre-
mento del nimero de horas que se ve TV cuan-
do se encuentran de vacaciones y/o en los fi-
nes de semana.

- Hablando del control que ejercen los padres/
madres sobre el consumo televisivo, hay bas-
tante similitud, aunque para los alumn@s el
control ejercido por sus padres/madres es
mayor (Figura 2). Algunos alumn@s indi-
can que son ellos mismos los que ejercen un
autocontrol televisivo.

Fig. 2 Control TV
100
% 50 5 13
ms!
aNo
0

Aumn@s |
Padres
madres

No obstante, si existe alguna diferencia en las opi-
niones sobre la forma de ejercer ¢l control (Tabla 2)

Tabla 2 Alumnado Padres | madres
Tipo de control (%l
sl NO s NO
i Horane 3 ¢ 7 2
| = Programas 81 14 87 13

Este control, de forma més general, tiene diversas
manifestaciones. Todas ellas se pueden agrupar en
los sistemas de control que aparecen en la Tabla 3.
en la que se incluye el ndmero de orden establecido
de laeleccion de cada grupo.

Se observa ¢como los alumn@s establecen un mayor
nidmero de sistemas de control que los propios pa-
dres/madres. Este nos parece un dato muy significa-
tivo. Las madres / padres se centran principalmente
en el cambio de canal / apagar la TV y en refiir y/o
mandar a la cama. Solo unos poc@s senalan la posi-
bilidad de explicarles si el programa es adecuado o
no. Es obvio que éste deberd ser uno de nuestros
objetivos de cambio.

Tabla 3
Aluminado | Padres / madres
Sistemas de contral

= Combiar de canal y/o 1° pe
apagar la TV

- Refir /o mandar o la

3 1
cama

= Cambrar la TV por ofra 0

actividad A

- Controlar ¢l tiempo que 40

sevela

- Decir o cxplicar ln = i
adecuacton del programa : =

« Por mictaniva propta 6

- Como es 1ogico, la mayoria sostiene que ven
la TV en compania, aunque ya comienzan a
aparecer algunos aspectos caracteristicos de
la edad de nuestros alumn@s (ver la TV so-
los y la aparicion de los amig @s como com-
pania)

« Pero cudles son los programas con peor opi-
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nién por parte de nuestros encuestados” Como
cabria esperar son aguellos que contienen es-
cenas de violencia o sexo. Aqui la actuacion
es contundente: cambiar de emisidn 0 apagar
la TV. Sélo unos pocos explican o indican que
“no se debe mirar”.

- Y la TV gse¢ puede utilizar como medio for-
mativo, o es deformativa? Para los alumn@ s
la TV tiene un cardcter formativo medio / alto,
¥ en cambio para los padres / madres la TV
no suele formar.

b.- Andlisis padres / madres ler
ciclo ESO - mdres / madres E. Infantil

Antes de comenzar, y con el fin de facilitar el acceso
alos datos, | que cuando habl de “ma-
dres ESO™ nos referimos en realidad a los padres /
madres de los alumn@s del primer ciclo de ESO del
centro en cuestion; algo similar ocurrird cuando nom-
bremos a las “madres EI”, lo cual reflejard a los pa-
dres / madres de los alumn@s del aula de Ed. Infan-
til con quienes se realizé la mve\ugauén Valora-
mos i i los Itados mas significativos
abtenidos:

- Con respecto a qué dedican su tiempo libre,
para las madres EI s6lo existen los juegos, la
TV y las actividades académicas (tareas es-
colares, jeuriosa!). Comparamos a continua-
cion los resultados obtenidos con los de las
madres ESO (Tabla 4).

~ En cuanto al tipo de programas que ven, ¢l
primer puesto sigue estando ocuxladu por los
dibujos ch dando fas p las y
las series de TV r\'k’gah -un#'y ?‘puzm\
respectivamente (o cual cabia esperar). Se
mantiene el primer tugar para ¢l periodo “des-
pués de la escuela™ como la franja horaria
habitual en la que se vemis la TV.

- Se coincide en que se produce un incremento
del mimero de horas de consume televisivo
cuando se encuentran de vacaciones y/o en
los fines de semana.

- El control que ejercen las madres de El sobre
el consumo televisivo es similar al ejercido
por las madres ESO. aunque destaca que el
porcentaje de madres El que no lo hacen es
superior (Figura 4)

Fig. 4 Control TV (El - ESO)

100
2
- %
s
(1] .“\77

madres adres

ESO

- En cuanto al tiempo que dedican a ver la TV,
podemos inferir al menos que las madres EI
deben “observar” mis y mejor a sus hij@s
que las madres ESO, ya que se reconoce que
existe un porcentaje notable de nifi@s que ven
la TV entre 3 y 5 horas (Figura 3).

Tablu 4 Existe diferencia en las opiniones sobre la forma de
. %% % ejercer el control (Tabla 5). Un estimable porcentaje
AR 30 dedion niin e ndres 550 | csacieos B1 de madres EI no controlan excesivamente el horirio
su Tiempo Libre? en que ven la TV sus hij@s. Esto puede deberse
que “a determinas horas™ sus hij@s ya estin en la
VerlaTV % 2 cama, aungue habrd que tenerlo en cuenta.
Actividades Academicas 34 22 5 e, St
0, 1 Tabla § Alumnado Padres / madres
Actividades deportivas 3 2
Tipo de cantral (%)
e 19 2 st [N ]| st | no
Actividades domésticas 6 0 - Horario ™ 2 7l 29
Otras actividades de ocio LS 2 - Programas 87 13 0 35

Este control, se ejerce de una forma similar por cada
grupo de madres, aunque no aparece la opeidn de
refiir y/o mandar a la cama dentro del grupo de ma-
dres EI (Tabla 6).
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Tabla 6

Madres EI Madres ESO
Sistemas de control
+ Cambiar de canal vio r ~
apagar fa TV
« Refiir vio mandar o la e
cama
- Decr o explicar la - 2
adecuncron del programa . =

- Normalmente se ve la TV en compaiia, con
un porcentaje superior de hij@s de madres
El que la ven sol@s (un 24% frente a un 6%
de alumn@s del ler ciclo de la ESO gue la
ven sol@s) ;Serd que las madres El estin
acostumbradas a “enchufar” el video con la
pelicula de dibujos y dejar al nii @ viéndola?
Habra que considerarlo.

- Los programas con peor opinién por parte de
los los coinciden: los que i
escenas de violencia o sexo. Y la actuacion
es igual de contundente por ambas partes: O
se cambia de programa o se apaga la TV. Ha-
brii que comprobar también esto y tenerlo en
cuenta en nuestro trabajo.

también interesante que para las madres EI
la'TV tiene un cardcter mucho mds formativo
que para las madres de ESO (Tabla 7), co-
mentando que aprenden con ella, que educa,
aunque lamentan que exista tanta violencia y
Ia falta de un mayor nimero de programas
infantiles,

Tabla 7 % madres E1 ¥ madres ESO

TV: forma o ‘
deforma

TV coma
Instrmento n
aduenive 1

¢ Y como curiosidad, ;qué dicen los
“enan@y"?

Como mern curiosidad, en un principio, reflejamos
4 continuacion los puntos mds importantes de Ta
traseripeion realizada de la emta de audio que se gra-
bo en la wsamblea de clase del aula de Educacion
Infantil al que correspande nuestro grupo de madres
El

- Los mas pequedios dedican la mayor parte de
su tiempo libre a jugar y a jcomprar chuche-
rins! (Qué hay de los programas de salud
bucodental?

- Ven la TV “muchas horas”. principalmente
dibujos animados y peliculas (algunos inclu-
so indican que ven documentales).

- La franja horaria se sitia antes y después del
colegio, y durante las vacaciones y los fines
de semana ven mis la TV.

- 'Y sus papas/mamis, ;los controlan? Pues si:
y o hacen mandindolos 4 la cama o a su cuar-
10, 0 apagando la tele (;que contradiccion con
la opinién de las madres EI!)

- Y como esperdbamos, la mayoria la ven en
compania, pero algun@s ya comentan que la
ven sol@s.

IV.- VALORACION Y
CONCLUSIONES

Antes de valorar los resultados obtenidos y estable-
cer conclusiones finales, debemos tener en cuenta
algunas condiciones implicitas en la investigacién:

No se ha ejercido control sobre las posibles
variables intervinientes en nuestra investiga-
cion (sexo, nivel social...).

- El nivel de participacion del alumnado ha sido
alto. pero no asi el de los padres / madres.
Esta falta de participacién puede determinar
que los datos obtenidos no sean representati-
vos del colectivo de padres y madres del cen-
ro.

- Las encuestas, aun al haberse adaptado segin
las caracteristicas de los grupos, han mante-
nido unos eriterios de valoracién comunes
para las respuestas.

Una vez aclarados estos términos, podemos estable-
cer una serie de conclusiones finales:

* En cuanto al tiempo y uso que hacen los
alumnos-as de Secundaria de la TV, po-
driamos interpretar por los datos refle;
dos en las encuestas que la franja horaria
de uso promedio aproximado es de unas 5
horas diarias de TV. El nidmero de horas
se incrementa los fines de semana y cuan-
do se encuentran en periodos vaca-
cionales
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* También observamos que hay un control
relativo por parte de los padres, sobre toda
en lo que hace referencia a programacio.
nes con contenido violento y sexo,

* Existe una franca contradiccion entre el
control que dicen ejercer las madres / pa-
visivo v lo que de

dres del consumo te
claran sus hijos ¢ hijas.

« Con respecto a los nin@s de Infantil. pa
que el promedio de horas en que ven
que

e
la TV estd entre 3 y 5 horas y pare
or de las madres con

existe un control ma
respecto al tiempo
ven sus hijos-as. Los dibujos animados
parecen ser lo que mas consume el
alumnado de este tramo educativo frente
a series juveniles por las que se decantan
los de Secundaria

los programas que

*» La mayoriade nuestro alumnado ve la TV
en compaiia, siendo ésta principalmente
un miembro de la propia familia

Podemos coneluir, después de los datos obtenidos,
que existe lanecesidad de llevar a cabo para los proxi-
mos cursos un Plan de Accién Tutorial dirigido a
las familias con el objeto de implicarlas, en la medi-

da
zaje ¥ onentacion de sus hij@s. Esto puede lie
abo fomentando grupos de debate, charlas etc

que abrirdn un espacio colectivo de reflexion en tor

de Jo pasible, ea labores de apoyo en ¢l aprend:

arse

no & las siguientes cuestiones, enre otras
» Cantidad de tiempo ante e televisor
* Hora de ir a donwir

* Relacion entre TV y rendimiento escolar,

* Estrategias altemnativas de control educa
tivo frente & la privacion de la TV como

castigo

* La TV comodin para resolver muchos pro

blemas,

* La TV como lugar de encuentro entre pa

dres ¢ hijos,

adacion del

* La TV come de;

* Etc

Sabemos que la TV puede ser tanto formativa como
“deformativa” Es por ello que debemos “educar para
a TV™, dotando a las familias, a nuestros alumn@s,
establecer una serie
caja tonta” emita solo

de la capacidad necesaria par
de alternativas para cuando la*
€50, tonlerius
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