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CONSUMO “PER CAPITA”

u NA estimacién del consumo per capita de alcachofa en fresco
puede hacerse mediante un balance de disponibilidades, cal-
culado restando, de la produccién de cada campaiia, las cantida-
des que van a exportacién y las cantidades que van a industria-
lizacion.

Aunque con algunas oscilaciones, esta serie presenta valores
crecientes del consumo en el tiempo. Si dividimos dichos valores
por la poblacién espafiola calculada el 1 de julio de cada afio
nos resultara como serie historica del consumo en fresco de alca-
chofas la siguiente:

Cuadro 1

Consumo per
capita en fresco
Kg./persona/afio

1957 it 0,87
1958 e 119
1859 voeeeeieeeee e 1,78
1960, veerereeeraee e e 1,87

196, 2,34
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Consumo per
capita en fresco
Ky./personafafio

1962, 2,11
1963, 2,74
1964, i, 237
1965, 2,71
1966....oeieiiiiiii 2,56
1967, 2,86
1968, i 2,71
Media del periodo .................. 217

Para tratar de tener idea de la bondad de estas estimaciones,
ya que al determinar las disponibilidades para el consumo se ha
operado con tres series histdricas procedentes de distintas fuer-
tes y los errores existentes en su cuantificacion pueden haberse
acumulado, el valor hallado para 1964 lo vamos a comparar con
el obtenido en la Encuesta de Presupuestos Familiares realizada
en el periodo marzo 1964-marzo 1065 por el Instituto Nacional de
Estadistica.

Dicha encuesta cifra el consumo per capita para el conjunto
de Ja nacion en 1,9 Kg. anuales en vez de los 2,36 que da la serie
histérica. La discrepancia, del orden del 20 por ciento, no parece
significativa sobre todo al ser superior la cifra obtenida con las
disponibilidades ya que se trata de un producto perecedero y en
nuestro calculo de disponibilidades no hemos tenido en cuenta
las pérdidas en el proceso de comercializacién.

Si la comparacién la efectuamos con el consumo medio del
periodo 1957/68 las divergencias serian menores (el 10 por ciento
solamente),

Dividiendo las entradas de alcachofas en los diversos merca-
dos centrales por el ntimero de habitantes tendremos, una cifra
orientadora acerca del consumo per capita en dichos centros urba-
nos. Obtenemos, pues, el siguiente cuadro:




ANALISIS DEL MERCADO INTERIOR DE LA ALCACHOFA 57

Cuadro 2

Mercado 1956167 1967 /68 1948/69 Media
Madrid ..., 287 2,49 208 248
Barcelona ........................ 4,04 3,28 2,55 3,29
Valencia .......................... 4,37 410 6,72 5,06
Zaragoza ................ ..., 4,53 3,55 3,18 3,70
Bilbao ....cocooviiini, 0,45 0,79 - 0,62
San Sebastian .................. 0,73 0,60 0,66
Murcia ... 1,62 1,65 1,23 1,50
Sevilla ....c..ooocveiiil 1,30 0,89 1,03 1,07
Cérdoba .......oocooviiveniinnl, 0,69 0,77 0,58 0,68
Granada ......................... 0,48 0,51 0,68
Malaga ....oooeeeeeeiiiiiL 3,38 3,22 5,38 3,99

TUENTE: Elaboracién a partir de los datos del Servicio de Informaci‘n d: Precies y
Mercados. Ministerio de Agricultura.
Sin datos.

La comparacion entre los datos del cuadro 2 ¥ los resultados
de la Encuesta de Presupuestos Familiares no puede realizarse de
una forma absoluta ya que se refieren a afios distintos ¥, mientras
que los dafos de la Encuesta se refieren a provineias, los del cua-
dro niimero 2 corresponden solamente a las capitales de provin-
cia; por otra parte estos 1ultimos no representan exactamente el
consumo de las ciudades respectivas ya que una parte del abaste-
cimiento pueden pasar por canales independientes del mercadn
central. No obstante se pueden sacar algunas conclusiones,

Las entradas en mercados centrales son inferiores a los resul.
tados de la encuesta en Barcelona, Valencia y Murcia. Se puede
pensar que, en dichas ciudades, existen canales paralelos de cier-
ta importancia; estos canales son facilmente explicables en Va-
lencia y Murcia a causa de su proximidad a centros de produca
cidn; en el caso de Barcelona pueden ser tal vez explicados por
los rechazos de producto en la frontera francesa que van desti-
nados a dicha poblacidn,

En Bilbao, San Sebastian, Sevilla, Cérdoba, Granada y Mala-
ga las diferencias entre ambas estimaciones no son relevantes.

Para Madrid y Zaragoza, por tltimo, las cifras obtenidas de la
Encuesta son inferiores a las que resultan de las entradas en los
mercados centrales respectivos,
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PRECIOS Y MARGENES DE COMERCIALIZACION

Vamos a analizar los precios en dos escalones diferentes de
la comercializacion, el primerp y tltimo precisamente. De esta
manera se pueden determinar también los margenes brutos del
proceso comercial,

En el cuadro niimero 3 se ofrecen los precios medios anuales
percibidos por los agricultores durante el periodo 1957/58.

Cuadro 3

ALCACHOFA —PRECIOS PERCIBIDOS POR LOS AGRICULTORES

Precios peraibidos por el Indice rrest

Afio val ]=t Indi H%‘;]:.:;i“i}as pe‘r]:iebciigussa

“Prae/fy. . awi—ier 1%7=10 agricutores
1957...o..... 6,40 100,0 100,0 1000
1958......... 6,77 1058 1132 117,8
1959......... 6,36 1073 116,9 114,3
1960......... 5,80 90,6 1175 1176
1961......... 5,54 86,6 127,0 121,8
1962......... 8,42 1316 151,7 1324
1963......... 754 1179 160,9 137,6
1964......... 10,32 1613 1577 143,56
1965......... 10,67 157 4 181 4 167,1
1966......... 11,55 1805 2045 1733
1967......... 1113 1739 201,6 168,1
1968......... 14,69 2295 2118 1789

Hay que indicar que se trata de precios medios e incluyen por
tanto el productc para todos sus diferentes destinos: fresco (mer-
cado interior v exportacién) e industrializacion.

Ademas de los valores absolutos de precios se ofrecen los si.
guientes:

— El indice de precios de alcachofa con base 1957 = 100.

— El indice general de precios percibidos por los agricultores
con la misma base,




ANALISIS DEL MERCADO INTERIOR DE LA ALCACHOFA 59

— El indice general de hortalizas (1957 — 100).
De su analisis se observa:

— ElI indice de hortalizas tiene un crecimiento mayor que el
general durante todo el periodo.

— Los precios de alcachofa han crecido en menor cuantia que
los de las hortalizas (s6lo se supera en 1968) y durante bas-
tante tiempo (hasta 1963) su incremento ha sido inferior
incluso al indice general. Ello es debido a que, hasta 1961,
el indice de precio de las alcachofas tuvo una tendencia de-
creciente, época en la que los indices de hortalizas y gene-
ral de productos agrarios tenian una evolucién muy simi-
lar y después se han destacado de forma espectacular las
horlalizas y las alcachofas.

Indices medios [fgng'/gf };gzé‘;g:
General ............ 114,3 1394
Hortalizas ......... 1149 153,7
Alcachofas......... 981 136,9

Analizando los indices medios para dos periodos 1957/61 y
1962/68 se observa:

a} Que en el primero las alcachofas tenian una evolucién de
los precios inferior a las hortalizas v al general.

b) Para el periodo 1962/68 las hortalizas destacan sobre el
general y sobre el de alcachofas en particular, que se man-
tienen a nivel similar.

La tinica fuente para obtencién de los precios pagados por los
consumidores es una informacion que semanalmente publica {(con
circulacidon restringida) la Seccién de Estadistica de la C.AT. y
que se titula “Informacion de precios al publico”.

Se recogen en ella los precios medios (de los maximos, corrien-
tes y minimos) de 48 capitales espafiolas (excluidos Las Palmas
y Santa Cruz de Tenerife). A partir de estos datos basicos se han
elaborado los mensuales {mediante media aritmética que inclui-
mos en el cuadro numero 4 para el periodo 1964/68).
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Cuadro %

ALCACHOFA.—PRECIOS PAGADOS POR LOS CONSUMIDORES (Ptas./Kg.)

Mes 1944 1965 1966 1967 1968
ENCTO wovvveeieeieieieinna 1353 2111 12,70 2337 2377
Febrero ...........ocovvuvennnn. 11,94 15,95 11,77 18,22 24,24
MALZO ..ovvvevvreinreieniennens 1089 11,80 1459 1226 20,64
ABril 8,79 861 1297 1043 1469
MaYO covvivireniiiiiiiniaieees 8,89 9,48 12,89 11,66 11,88
Junio ..o 16,47 11,45 13,75 12,77 13,05
JUlio oo 1167 1287 1597 1211 1212
OCtubTe ..ooovvveereeierieineans 21,72 21,34 2389 2728
Noviembre .................... 20,32 13,92 23,14 16,26 22,64
Diciembre ............oooai. 23,76 12,59 24,23 15,53 24,02

Con el fin de determinar los margenes se han comparado los
precios mensuales anteriores con los precios, también mensuales
v para el mismo afio, que publica la Secretaria General Técnica
del Ministerio de Agricultura,

Como anteriormente se explico, los precios percibidos por los
agricultores estan calculados para todos sus destinos. Como la
alcachofa que sirve de materia prima a la industria conservera
tiene cotizaciones inferiores a las de consumo en fresco, se ha
procedido a eliminar de este estudio los meses en que la alcacho-
fa para conservas tenia gran peso (o sea los meses de abril, mayo
y junio). Con las dos series de datos se ha calculado una recta de
regresion del tipo

X,=a -+ b.X,
donde

X, == Precio pagado por los consumidores por la alcachofa

(Ptas./Kg.).

X, == Precio percibido por los agricultores para la alcacho-
fa (Ptas./Kg.).

Efectuados los caleulos para los distintos meses y ponde:a-
dos luego con las entradas de los principales mercados de consu-
mo resulta como recta de regresion (el calculo se detalla en anejo)
la siguiente:

X, =336 + 1,256 X,
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De la recta anterior se deduce que el margen de comerciali-
zacion para la alcachofa destinada al consumo interior en fresco
se compone de dos partes: una fija y otra proporcional al precio
percibido por el agricultor, valoradas respectivamente g través
del término independiente y del coeficiente de la variable X, en
la ecuacion anterior. En la parte proporcional al precio estan in-
cluidos algunos componentes de los margenes tales como comisic-
nes del asentador de mercados centrales y del corredor que pone
en contacto al agricultor con el mayorista de origen. En la parte
fija estan otros componentes tales como iransporte, manipula-
cidén, ete. El margen del minorista participa posiblemente de las
dos partes.

De la ecuacidén indicada se deduce pues que el margen de co-
mercializacién tiene una parte fija que se estima en 3,36 Ptas. por
Kg. y una parte proporcional que es del 25,6 por 100 del precio
percibido por el agricultor,

ANALISIS DE LA DEMANDA

Se ha procurado efectuar un estudio lo mas minucioso posible
de este capitulo, Para ello se han manejado en su totalidad las
distintas fuentes existentes y se han efectuado estudios economé-
tricos en las dos vertientes clisicas: series historicas y por sec-
ciones cruzadas (cross section).

En el estudio por secciones cruzadas se han utilizado los da
tos proporcionados por la Encuesta de Presupuestos Familiares
que tanta utilidad han demostrado desde que, en 1953, Wold ini-
cié la realizaecién de este tipo de encuestas.

A continuacion detallamos separadamente cada uno de los
analisis.

ANALISIS POR SERIES HISTORICAS.

Se ha establecido una relacién entre el consumo individual
duranie el periodo 1957/68 y la renta per capita, los precios de la
alcachofa (a nivel productor y consumidor). el indice de precios
de productos horticolas y una variable de tendencia ¢ que repre-
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senta la evolucién de los gustos del consumidor y otras tenden-
cias, no cuantificables, que aparecen en el transcurso del tiempo.
Las variables a considerar son:

Y — Consumo “per capita” que se obtiene a partir de las
disponibilidades por persona y aiio.

X, = Renta “per capita” expresada en ptas. de 1964. Para
deflacionar se ha utilizado el indice de coste de la
vida,

X, = Precios pagados por el consumidor (Ptas./Kg.), igual-
mente deflacionados.

X; = Indice general de productos horticolas (deflacionado).

X, = Variable de tendencia que toma los valores de Ia se-
rie de ndmeros naturales teniendo como origen
1956 = 0,

X; = Precios percibidos por el agricultor, también defla-
cionados.

Notese que las variables X; y X; estan correlacionadas en gran
medida. Normalmente los estudios de demanda se han realizado
utilizando, como precios, los percibidos por el agricultor por no
disponer de series histdricas de precios pagados por el consumi.
dor suficientemente amplias. Como, en general, se utilizan funcio-
nes lineales, el sustituir los precios al consumo (los que verdade-
ramente determinan la demanda) por los percibidos por los agri-
cultores equivale a efectuar a hipdtesis de que el margen enire
ambos precios es constante con lo que este valor se englobara en
el término independiente de la funcidn, Como se demostré con
anterioridad, esta hipoétesis, en el caso de la alcachofa, no es cier-
ta, sino que el margen de comercializacion desde productor a
consumidor se compone de dos grupos de valores, unos fijos y
otros proporcionales al precio; por eso al sustituir un precio por
otro se cometen errores segin se demostrara al analizar los coefi-
cientes de determinacion de las diversas rectas.

Los valores de las distintas variables se detallan en el cuadro
adjunto:
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Cuadroe 5
: Indice
Consumo Renta lPrecms productos
Afios per&a)plta deﬂac}n{ol;mda d:ﬂ:%il::snua?zs delfllc;:‘;[oc:::iz .

o Xa)
1957......... 0,870 22,489 14,71 95,3
1958......... 1,188 22,922 13,86 98,4
1959......... 1,734 22 870 12,99 942
1960......... 1,868 22,753 11,51 93,6
1961......... 2,340 24,380 10,94 99.0
1952......... 2,106 26,039 13,70 1119
1963......... 2,738 28,174 11,65 1091
1964......... 2,368 20,851 13,66 100,0
1965......... 2,715 31,064 11,86 101,6
1966......... 2,560 33,042 12,40 107,9
1967......... 2,859 33,349 11,28 995
1968......... 2,706 34,493 (1) 13,44 1000

(1) Avance.
Noras:
— Consumo “per capita” = Calculado & partir de las disponibiidades (Kg per-
sona y afio),

— Renta deflacionada con el indice del coste de la vida en pasetas 1364.

—— Drecios al consumidor deflacionados (Ptas. de 1964 por Kg.); calculado segin
féormula indicada.

Con estos datos se han ensayado ajustes, por el método de lo=
minimos cuadrados utilizando un ordenador IBM numero 1620,
de los siguientes tipos de funciones:

I Y=a + T b
II. Y=a+ Z blog-ux
III. log Y =a -+ X bylog - ay

Con el fin de apreciar como se mejora la determinacién al
introducir nuevas variables se ha ensayado los ajustes, para cada
tipo de funcién, con las variables X, y X;, o la similar X, y X, pri-
meramente y después se ha introducido en fases sucesivas la X,
Yy la X,.
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Los resultados obtenidos indican claramente que:

1) Con la variable precios al consumo (X,) se oblienen me-
jores resultados que con la variable precios percibidos por el
agricultor (X;) porque se alcanzan con esta Ultima menores coefi-
cientes de determinacién para los tres tipos de funciones consi-
deradas.

2) Al introducir la variable de tendencia X, se oscurecen los
efectos de las variables ya incluidas y algunas veces se distorsio-

na el modelo. (Se dice que el consumo aumenta cuando baja la
renta),

Por todo lo anterior se desprecian las funciones en que inter-
vienen estas variables X, y X,.
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Estudiando dichas rectas que figuran en el cuadro numero 6
se observa:

— Los signos de los coeficientes de correlacién coinciden con
lo previsto en nuestras hipotesis de partida, es decir: el
consumo aumenta, con la renta; disminuye cuando aumen-
ta el indice de productos horticolas (bienes sustitutivos).

— Los elevados coeficientes multiples de correlacién de todas
las funciones tanto aritméticas, como semilogaritmicas y lo-
garitmicas.

— También hay que indicar la elevada significacion de los
coeficientes de regresion de las variables renta y precios
de alcachofa que alcanzan niveles generalmente del 99,9
por 100. El indice de precios de productos horticolas resul-

ta algo menos significativo pero a un nivel bastante alto
(el 80 por 100).

NIVEL DE SIGNIFICACION DE LAS DISTINTAS VARIABLES
EN LAS DIFERENTES RECTAS DE REGRESION EXPRESADO

EN %
. Indice do
VRN TSR adaghon produs
1X2)
() 99,9 99,0
2 99,9 99,9 80,0
3 99,9 99,0
(4) 99,9 99,9 80,0
%) 99,9 99,0
(6) 99,9 99,0 70,0

»

Todo ello conduce a considerar los ajustes conseguidos como
muy satisfactorios y en especial el de la recta mimero 2.

— Al introducir la variable X; se mejoran los coeficientes de
determinacion de las rectas en los tres tipos de funciones,
lo que viene a indicarnos que los precios de otras hortali-
zas sustitutivas (judias verdes sobre todo, como se vera al
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analizar los mercados centrales) explican algunas variacio-
nes que no estaban indicadas por la renta y el precio de 1a
alcachofa.

La recta numero (2) nos indica que manteniendose iguales las
demas variables:

— Un aumento de 10.000 pesetas en el nivel de renta aumen.
tara el consumo de alcachofa en algo menos de 1 Kg.

— Una disminucién de 1 Pta. en el precio pagado por los con-

sumidores aumenta en 1/4 de Kg. el consumo de 1a alea-
chofa,

— Un aumento de 1 unidad en el indice de precios de los pro-

ductos horticolas significaria un aumento de 200 gr. en al-
cachofas,

En la recta numero (6) que corresponde al tipo COBB-DOU-
GLAS, los coeficientes de las variables indican las elasticidades;
por ello:

Elasticidad consumo respecto a la renta: 1,29,
Elasticidad consumo respecto al precio: — 1,93,
Elasticidad consumo respecto precios sustitutivos: 1,22,

Ello indica que aumentos del 1 por 100 en renta o en el indice
de precios de los sustitutivos ocasionan incrementos del consumo
algo superiores al 1 por 100 (el 1,29 ¥y 1,22, respectivamente) y que
disminuciones del 1 por 100 en el precio de la alcachofa supone
aumentos de cerca del 2 por 100 en su consumo.,

Para ver la influencia directa que cada variable ha tenido
en el periodo considerado sobre la variable dependiente emplea-
mos los coeficientes beta que convierten los distintos coeficientes
de regresién en unidades comparables. Como sabemos:

Ozt
Bi = by 5,

0 sea que el beta correspondiente a la variable X, es igual al pro-
ducto de su coeficiente de regresion por el resultado del cociente
entre las desviaciones tipica de la variable considerada v la de-
pendiente,




68

T. LLORCA ESQUERDO y P. CALDENTEY ALBERT

Operando nos resultan los siguientes valores:

t/. snbre total

Bi = 0,646 ...ooooooeeeie.. 489
Bs = 0486 .ocoeiiiirann., 36,8
Ba = 0189 .oooooviiiiriinen, 14,3

1,321 100,0

O sea que las variaciones de consumo en el periodo conside-
rado se han debido en casi un 49 por 100 al efecto de la renta,
un 37 por 100 en razon a las variaciones del precio de la alcacho-
fa y solo un 14 por 100 es atribuible a los cambios en las cotiza-
ciones de los productos sustitutivos,

ANALISIS SEGUN REGIONES.

Hemos utilizado, para este estudio, 11 de las 12 regiones que
se indican en la Encuesta de Presupuestos de 1964-65 (se ha eli-
minade Canarias pues dicha region no tiene importancia signifi-
cativa en la produccién de aleachofa, ni tampoco en cuanto a
consumo). Estas regiones son:

12
22
3'!1
42
5.2
6.2

72
8.2
9.2
102

11.2

Cataluiia

Oviedo, Santander, Vascongadas.

Galicia.

Navarra, Logrofio, Huesca y Zaragoza.

Baleares, Valencia, Castellén, Murcia v Alicante,
Burgos, Palencia, Valladolid, Avila, Segovia, Soria, Ledn
y Zamora,

Salamanca, Caceres y Badajoz.

Huelva, Cérdoba, Sevilla y Cadiz.

Granada, Malaga, Jaén y Almeria.

Ciudad Real, Cuenca, Toledo, Guadalajara, Albacete, Te-
ruel y conjunto suburbano de Madrid.

Conjunto urbano de Madrid.

Mediante un estudio econométrico hemos tratado de determi-
nar las diversas variables gue influyen en el consumo regional
(variable Y). Se han considerado las tres siguientes:
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— Renta “per capita” media de la regién en el afio 1964 (X).
Para el céalculo se han ponderado las rentas medias de las
diferentes provincias que componen una region con sus po-
blaciones respectivas,

— Produccién regional de alcachofa “per capita” en 1964 (X,).
Para determinar el valor de esta variable en la region 11.2
(Conjunto urbano de Madrid) se ha utilizado 1a produccion
de Aranjuez por su proximidad a la zona urbana.

— Porcentaje de la poblacién urbana sobre la total (Xa).
Se han utilizado para el calculo de las rectas de regresion un

ordenador IBM 1620 y se han ensayado las funciones lineales arit-
méticas, semilogaritmicas y logaritmicas siguientes:

o) Y —a + £ bX, i—1,23,
I) log ¥ —a + X b, i=1,23,
III) log Y: a —i— 2 b{ log .Xl l.= 17 2’ 37

En las rectas calculadas se han intentado primero sélo en fun-
cién de una variable (renta o produccion), después con las dos y
finalmente se ha afiadido la variable poblacién urbana sobre total.
De esta manera se ve como va mejorando el ajuste al introduecir
nuevas variables,

Los datos para las distintas variables se detallan en el cua-
dro ntiimero 7.

Cuadro 7
Produecién o/, Poblacién
R R N
Y X1_ Xz XB
12 5,10 44,212 1,221 68,2
28 ... 0,40 41,212 0,180 65,9
3. 0,05 20,596 0,038 46,2
48, ... 1,90 34,398 7,988 39,0
58 ... 6,20 30,023 18,606 64,6
63......... 0,10 26,867 0,460 25,3
78 0,09 18,035 1,062 312
88 ... 0,70 21,534 1,181 71,8
98 ......... 130 37,979 2,751 521
102 ......... 0,60 25 560 2,558 248

1§ I 1,80 48,832 1,230 100,60
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De la observacion de estas rectas se deduce:

— La variable X, mejora el ajuste de forma considerable
como se deduce al comparar los coeficientes de determi-
nacion de las rectas (1) y (3).

— La variable X, mejora el ajuste de la recta (2) al incluirle
en (3).

— Igualmente la variable X, eleva el grado de determinacién
de la funcién como se comprueba al pasar de (3) a (4).

Analizando los signos de los coeficientes de regresion de las
variables se observa que:

1.° El consumo aumenta con la renta, conclusion acorde con
nuestra hipotesis y coincidente con lo obtenido en el analisis por
series histéricas,

2.° Existe un mayor consumo en las regiones con mayor pro-
duccidn, es decir, coeficiente de regresion de X, positivo, conclu-
sion logica de la realidad econdomica,

3.° Al tener, la variable X,, coeficiente de regresion positivo
nos indica que consumen mas las poblaciones urbanas que las
rurales,

Este resultado estd de acuerdo con los resultados obtenidos
en la Encuesta de Presupuestos Familiares {alli se cita como con-
sumo medio nacional en zona urbana para la alcachofa los 2,8 Kg./
persona y solamente 0,7 para los niicleos no urbanos), pero en
nuestro caso es mas significativo el resullado obtenido porque
hemos separado los dos efectos de las dos series paralelas, mayor
poblacién urbana y mayor nivel de renta, y se deduce que, para
la alcachofa ambas variables tienen efectos positivos.

Los coeficientes multiples de correlacion son todos elevados,
pero destaca sobre todo el de la funcién nimero (4) con la que se
consigue un elevado grado de determinacién.

Para dicha recta de regresion (4), analizamos el nivel de sig-
nificacién de los coeficientes de regresion utilizando la ¢ de Stu-
dent y obtenemos.
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Variabla Elasticidad Signliaesn
Renta/capita ....................... 1,241 90,0 %
Produc./cipita ................... 0,679 99,9 %
% poblacién urbana............ 1,386 95,0 %

Por tanto el ajuste es muy satisfactorio, pues vemos que se han
conseguido unos niveles de significacién muy elevados vy ademés
un grado de determinacién superior al 89 por 100.

Nos afirma en la bendad de nuestro analisis la coincidencia
que existe entre la elasticidad del consumo en funcién de la renta
calculada por series histéricas como en este estudio por regiones

(o secciones transversales), En el primer estudio salia 1,29; en
el regional 1,24,

Las elasticidades nos indican:

1.° Elevando la renta un 1 por 100, el consumo de alcachofa
se elevara al 1,24 por 100.

2.° Si aumenta la poblacion urbana un 1 por 100 sobre el to-
tal, el consumo aumentara el 1,38 por 100.

3.° Aumentos del 1 por 100 en la produccion “per capita” de
una region redundaria en un incremento del consumo “per capi-
ta” en dicha zona del 0,68 por 100.

Para ver la influencia que cada una de las variables tiene so.
bre la variable dependiente empleamos los coeficientes bheta que

convierten los distintos coeficientes de regresién en unidades com-
parables.

°/s 8obre el total

Br = 0,71ccrecuieriiriecennn. 19,7
Bz = 0,70.cecicuiiriereirininns 51,8
Bs = 039 .. 285

100,0

De la observacion de los “betas” se desprende la gran impor-
tancia que para explicar las variaciones (discrepancias) regiona-
les de consumo tienen la produccién de la zona (explica casi el
52 por 100 de estas variaciones), Le sigue en importancia el in-
dice de poblaciéon urbana y después la renta.
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ANALISIS DE LOS PRINCIPALES MERCADOS CENTRALES

(GENERALIDADES.

El Servicio de Informacién de precios y Mercados del Ministe-
rio de Agricultura publica diariamente en su holetin titulado
“Mercados Hortofruticolas”, datos sobre entradas ¥ precios de
alcachofas en los diferentes mercados centrales, que nos resultan
de gran valor para estudiar la estacionalidad de oferta Y precios
y relaciones existentes entre ambas,
Para obtener la importancia de los distintos mercados indica-
mos las cantidades entradas (como media de las campaias 1966/
67, 67/68 y 63/69).

Mercado Entrada en Tm.

Barcelona .....c.cccovvvevvnennnnne. 11.966
Madrid ........coovviiiiiniann, 8.721
Yalencia .........cocoevivinininnnn, 8.279
Malaga ......cocoivvviniiiiiiinnns 3.205
ZAragoza, ....co.ooviiiiieiiinian,, 2,680
Sevilla tovviivieiiiiie e, 1.620
MUTCIZ tivririveenererrennrnrneiaens 1,235
Bilbao ......cciiiiiiiiiiiiiiiaen., 615
Cordoba ......civiiiiiiiiiennnn, 503
San Sebastian ................... 402
Granada .........cocviiiiiiiiiiinnn 359

TOTAL ..oovvviieninninns 39.585

Del cuadro anterior se deduce que los tres mercados de Ma-
drid, Barcelona y Valencia totalizan el 73,2 por 100 de las en-
tradas.

ESTACIONALIDAD.

Para el presente estudio se han elaborado los indices estacio-
nales calculados para cada mes como porcentaje de la entrada
media mensual en la campafia. Después se ha calculado un indice
estacional, media aritmética, de los obtenidos para cada mes en
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las tres campaiias consideradas (1966/67, 67/68 y 68/69). De idén-
tica forma hemos obtenido los indices estacionales de las cotiza-
cionts alcanzadas por la alcachofa. Todo ello para los mercados
de Madrid, Barcelona, Valencia y Zaragoza.

Del analisis de estas representaciones se observan las siguien-
tes particularidades:

— Fn el mercado de Barcelona la entrada de alcachofa se
produce con cierto adelanto en relacion con los otros mer-
cados, La razén puede estribar en la general exigencia de
esta plaza en productos de primor, ayudado, en la época
de exportacién, por las alcachofas procedentes de la devo-
lucién en frontera.

— En el mercado de Zaragoza el retraso es claramente mani-
fiesto y se explica por la poca importancia que en la zona
limitrofe Rioja-Navarra posee el “primer colmo” del pro-
ducto,

— Caracteristica general para todos los mercados resulta el
hecho de que las oscilaciones de las cantidades, semana a
semana son inferiores a las de los precios, es decir, que
éstos evolucionan de forma mas continua y uniforme que
las cantidades.

Esta peculiaridad parece normal en todos los productos agri-
colas conforme se avanza en el proceso de comercializacion, ya
que en los sucesivos escalones se van amortignando las oscilacio-
nes de los precios. Dicho amortiguamiento se debe, principal-
mente, a dos razones: Por una parte, existe la predisposicion de
mayoristas y minoristas a no hacer bruscas variaciones de los
precios, sobre todo cuando bajan. Ademas, el margen de comer-
cializacién consta de una parte fija y otra variable. Al tener la
parte variable (proporcional al precio del producto) menor pre-
ponderancia que la fija, ésta hard que las oscilaciones de los pre-
cios se amortigiien.

— Los precios no siguen la evolucién normal esperada en la
campaiia, con elevacion al principio y final de la misma, y
el minimo en el punto de la maxima produccién.

Hay, en todos los mercados, dos periodos en los cuales las ca-
tizaciones no se ajustan a esta normal evolucion esperada.
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El primero corresponde a los meses de diciembre, enero y fe-
brero. En este periodo la oferta total de hortalizas esta a los ni-
veles mas bajos de todo el afio (y sobre todo del maximo producto
sustitutivo, la judia verde, segin se vera mas adelante en el
analisis econométrico). Es ldgico que esta menor oferta de bienes
sustitutivos haga que se eleven las cotizaciones de la alcachofa,

Durante los meses de junio vy julio los precios no se han ele-
vado de forma normal; en este caso parece debido a que las cali-
dades existentes son inferiores a las normales de la campaia,
lo que ocasionara este descenso de cotizaciones.

ANALISIS ECONOMETRICO DEL MERCADO DE MADRID,

Para complear la informacién obtenida hasta el momento se
ha procedido a elaborar un estudio econométrico con los datos
existentes del mercado de Legazpi (Madrid).

Se han tratado de explicar en este estudio las variables més
importantes que condicionan la demanda de alcachofas en dicho
mercado.

Los datos que poseemos nos indican las entradas diarias -de
las diferentes hortalizas. Es obvio que generalmente no existe
plena coincidencia entre la cantidad entrada y la vendida de un
mismo producto, pero si consideramos que la alcachofa y demas
hortalizas son productos en general muy perecederos, el error
introducido, trabajando con datos semanales, no parece ser de gran
consideracion.

La cantidad vendida, diaria o semanal, es, desde el punto de
vista teodrico, la cantidad correspondiente al equilibrio entre las
funciones de oferta vy demanda, interseccion que a su vez deter-
mina el precio de equilibrio,

La oferta de alcachofa, dado su caracter perecedero, es una
oferta a breve plazo, o sea, muy rigida. La variacién estacional
de la oferta a breve plazo determina los sucesivos puntos de equi-
librio (es decir, los diferentes precios que alcanza la alcachofa)
a lo largo del periodo considerado,

Parece, pues, conveniente considerar el precio de la alcachofa
como variable dependiente de la cantidad de producto entrado
en el mercado (variable independiente). Se ha considerado ade-
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méas como otras variables independientes las diferentes hortalizas
que serian, o podrian ser, sustitutivas de la alcachofa.
Las variables utilizadas han sido las siguientes:

Y — Precios medios semanales de la alcachofa (Ptas./Kg.).
X, — Entradas semanales de alcachofa (Tm.).
X, = Entradas semanales de judias verdes (Tm.).

Las ecuaciones interpoladas han sido las siguientes:

) Y—=a + £ bi i i=12
Il Y=a -+ T bilogai i =12
I log ¥ — a + X bi log «i i—=12

introduciéndose en cada uno de los grupos de funciones primero
la variable independiente, entradas de alcachofas, y después las
eniradas de judias; de esta forma se observa como mejora el ajuste
con la introduccién de nuevas variables.

Dichas ecuaciones se han calculado para el mercado de Ma-
drid en las campafias 1966/67, 67/68 y 68/69, utilizando un orde-
nador electrénico modelo IBM 1620, El juicio sobre el ajuste se
ha hecho teniendo en cuenta el valor del coeficiente de correlacién
y los niveles de significacién de los coeficientes de las variables
independientes,

De las funciones interpoladas hemos elegido (para cada cam-
pafia) las de mayor coeficiente de correlacidon, aunque hayamos
conservado otras con menor bondad en los ajustes con objeto de
efectuar comparaciones que nos permitan sacar conclusiones de
mayor amplitud.

Cuadro 9
CaMPARA 1066/67 Costiciente ngﬁgﬁm
R Rz
)Y = 13,105 — 0,002 Kt ceevrerermrrrencvreeieeieerenes 0348 0122
(2) Y = 18,885 — 0,00429 X: — 0,00376 X; ...coooenen. 0809 0,648
(0,00164) (0,00114)
(3) Y = 20,630 — 0,00158 X, — 0,00046 X, 1428 0930 0,865

(0,00141) (0,00132) (0,466)
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Coeficiente

CampANA 1967/68 Coeﬁ(l:iep_te determi=
correlacion nac]Gu
(4) LY = 2583 — 0,021 L X1 ooovviiviininiiiininineenns 0,080 0,006
(5) Y = 21,090 — 0,00456 X, 0,00362 X. ... ......... 0,819 0,670
(0,00222) {0,00103)
CaMpafa 1968/69
(6) Y = 21,477 — 0,00130 X, — 000396 X, ............. 0,809 0,664

(0,00197) (0,00111)

La observaiion de las distintas fundiones interpoladas nos
muestran los siguientes aspectos:

— Las entradas de alcachofas en el mercado tienen poca im-
portancia para explicar las variaciones de los precios del
producto, en cualquiera de las campafias. Se observa que
la variable X, solo explica un 12 % como maximo de los
movimientos de los precios.

— Las cantidades ofrecidas de jndias verdes influyen de ma-
nera considerable en el precio de la alcachofa. Nétese la
elevacién grandisima que sufre el coeficiente de correla-
cién al introducir esta variable,

— La relacion entre las dos variables indicadas y el precio
de Ia alcachofa es de signo negativo; es decir, que el precio
de la alcachofa disminuye (aumenta) al aumentar (dismi-
nuir) las ofertas de alcachofa o judias verdes.

En las funciones consideradas se introdujeron también los
guisantes y habas verdes como variable independiente, pero no
se consiguieron mejoras apreciables en el ajuste.

Asimismo se planted la hipdtesis de que, para el consumidor,
gozarian de mayor preferencia las alcachofas en su primera épo-
ca, produciéndose después la normal pérdida de atractivo para el
publico. Por ello se introdujo una variable de tendencia que mi-
diese este efecto; para la campaifia 1966/67 mejord el ajuste se-
gun se puede apreciar en la recta de regresién namero 3, pero
en las demas campafias distorsionaba el modelo. Este aumento
del ajuste se conseguia a base de una reduccion del nivel de sig-
nificacién de los restantes coeficientes, por lo que parece que la
variable judias verdes csth muy correlacionada con la variable
de tendencia.
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De todo lo expuesto, se deduce la conveniencia de considerar
las rectas de regresion (2), (5) y (6), una para cada una de las
distintas campafias. Los distintos niveles de significacién de los
coeficientes de estas rectas son los siguientes:

Recta Alca}nzl:ofas Judfa; ;'erdes
(2) 95 98
(5) 90 99
(6) 40 99

TRANSPARENCIA DEL MERCADO.

Se dice que un mercado es transparente cuando todas las ope-
raciones que se realizan en el mismo son conocidas en todos los
mercados parciales que componen el mercado. Cuando existe
transparencia, por tanto, los precios entre dos mercados deben
diferir a lo largo del tiempo en una misma cantidad, representa-
tiva de las diferencias en costes de transporte y otros elementos
de los margenes de comercializacion. Si esta cantidad, en un de-
terminado momento, es superior a la normal, las fuerzas del
mercado transparente tienden a volver al equilibrio reajustando
los envios a cada unc de los mercados,

Un indice de la transpartncia del mercado nos vendra dado,
por tanto, por los coeficientes de correlacion de los precios cofi-
zados en los distintos mercados. Estos coeficientes vienen calcula-
dos en el cuadro niimero 10,

Del andlisis del mismo se deduce lo siguiente:

-— En las tres campaiias analizadas parece general una pér-

dida continuada de transparencia.

— Parecen delimitarse varios grupos de mercados entre los
cuales la correlacién de precios, y por tanto la transparen-
cia, es mayor que con los restantes mercados. Estos grupos
son los siguientes:

Murcia y Alicante (se trata de mercados proximos entre si
y proximos a la principal zona productora).

Malaga, Granada y Cordoba (también se trata de mercados
préximos).

Madrid, Barcelona y Valencia (son los mercados mas im-
portantes desde el punto de vista nacional),
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ANALISIS DE LA OFERTA

Para los productos perecederos, y refiriéndonos a una campa-
fia, la oferta efectiva coincide, practicamente, con la producecion.

Esta depende, fundamentalmenta, de dos elementos:
~— Superficie cultivada.

— Rendimientos obtenidos,

En los rendimientos el agricultor solo puede intervenir a largo
plazo, mejorando las semillas, realizando de forma mas perfecta
las labores culturales, etc.; pero para una campaia dependen
fundamentalmente de factores climaticos que se escapan del con-
trol directo por parte del agricultor. En cambio, la superficie a
cultivar es consecuencia de la decisién que toma el agricultor a
tenor de las expectativas economicas.

Para eliminar la componente aleatoria que representan los
rendimientos es corriente en los estudios econométricos sustituir
Ia “oferta efectiva” por la “oferta planeada” por el agricultor.
La oferta planeada serd, en el caso de cultives herbaceos, la su-
perficie cultivada.

Como la alcachofa se produce integramente en regadio (sélo
un 1 % aproximadamente se cultiva en secano) veamos qué va-
riables independientes pueden determinar la superficie de regadio
cultivada de alcachofa (Y) durante el periodo determinado por
las campafias 1955/56 y 1968/69.

Dada la gran importancia de Alicante en el conjunto de la
superficie nacional (un 50 % aproximadamente) dedicada al cul-
tivo de este producto, se ha juzgado conveniente realizar un es.
tudio de la oferta para el total nacional y para Alicante.

Se ha supuesto que la oferta es una funcién del tipo
Of == f(Palc(t — 1), Psustitutivos)(t — 1))

en donde: Of es la oferta planeada (superficie plantada) en una
campaiia ¢; Palc(t — 1) es el precio a que se cotizd la alcachofa

[
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en la campaia anterior y Psustitutivos( ¢ — 1) se trata de las co-
tizaciones alcanzadas por los diversos productos sustitutivos en
produccién de la alcachofa en el periodo inmediatamente anterior
al de la plantacion de la superficie Ot.

Para el conjunto nacional tomamos las variables siguientes:

X,—Precio percibido por el agricultor en la campaifia prece-
dente por la alcachofa. Como en el “Anuario de la Produccion Agri-
cola”, campaina 1955/56, por ejemplo, viene la alcachofa producida
en 1955, es decir, la que fue plantada en el mes de julio de 1954,
los precios de la alcachofa que influyen en el animo del productor
son los que se han pagado en la primera mitad de 1954 (los que
vienen en el “Anuario” de 1954/55). Estos precios se han deflacio-
nado con el indice general de precios al por mayor para eliminar
la inflacién hahida en el periodo y asi operar con precios reales.

X,—Precio de campaiia para el algoddn egipcio de la ¢lase TL
Se ha tomado el algedon de tipo egipcio por tener gran importancia
en Alicante. Como en julio de 1954, el agricultor ya conoce los precios
existentes en la campafia 1954/55, éstos son los que se considerarin.
También se deflacionan con el indice general de precios.

X;—Precio percibido por el agricultor por el maiz (deflacio-
nado). En julio de 1954 el Gltimo maiz recogido fue en octubre-
noviembre de 1953; los precios de éste son los que considerara el
agricultor, y vienen dados en el “Anuario” de 1953/54. ,

Siguiendo esta linea se han recopilado las variables gpe inter-
vienen en el cuadro nimero 11.

Para los analisis de ]a oferta a nivel nactonal y a nivel de la pro-
vincia de Alicante, para la alcachofa, se han considerado respectiva-
mente los precios medics nacionales y regionales. Para el algodon se
han considerado en ambos casos los precios oficiales.

Para el maiz se han considerado en ambos casos los precios me-
dios npacionales, puesto que no se disponia de una serie suficiente-
mente fidedigna para los precios medios provinciales de Alicante, lo
cual no es un inconveniente, puecsto gque los precios del maiz en las
distintas zonas y el medio nacional estan bastante correlacionados en
lo que se refiere al tiempo; es decir, que la serie de precios nacionales
es bastante representativa de la serie de precios provinciales.
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Cuadro 11

Precios deflaci dos en pesetas de 1964 por Kg.
Superficie

plantada en Precio Precio Precio
Espafia regadfo aleachofa algodon mafz

(Has.) campafia campafia campafia

anterior actual anterior

Y X1 X2 X3
1955-56 ......... 4,405 5,91 26,78 5,50
1956-57 ......... 4,420 5,68 25,30 5,85
105758 ......... 4.465 6,16 23,00 6,21
195859 ......... 4895 5,82 19,74 6,75
195960 ......... 7.030 6,24 26,96 6,24
1960-61 ......... 7.845 6,39 26,08 6,92
196162 ......... 9.795 6,34 25,54 5,77
196263 ......... 10.133 5,19 24,78 6,09
196364 ......... 11.983 4,74 2223 541
1964-65 ......... 12,960 6,88 21,31 5,95
1965-66 ......... 14,132 6,00 20,72 538
1966.67 ......... 13.964 746 18,84 516
1967-68 ......... 14,420 7,10 19,59 4,84
196869 ......... 13.443 8,10 20 31 491
ALICANTE

1955.56 ...,..... 650 4,46 26,78 550
1956-57 ..., 650 422 25,30 585
195758 ......... 700 422 23.00 6,21
195859 ... 750 3,95 19,74 6,75
195960 ......... 1,080 428 26,95 6,24
196061 ......... 2.250 4,45 26,08 6,92
196162 ......... 3.500 4,47 25,54 5,77
1962-63 ......... 3.750 253 2478 6,09
196364 ......... 5.440 3,22 2223 5,41
196465 ......... 6.400 514 2131 5,95
196566 ......... 7.560 6,00 20,72 538
1966-67 ......... 7.530 7,02 18,84 5,16
196768 ......... 7.600 6,51 19,59 4384
196869 ......... 6.300 7,78 20,31 49

Se han caleulado rectas de regresion de tipo lineal, semilogaritmi-
co v logaritmico con los datos anteriores. Del ajuste de estas rectas
por método de los minimo-cuadrados se desprende que se obtiene
una mejor determinacién para las funciones lineales, que son las
que detallamos a continuacién:
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Los ajustes conseguidos para el conjunto del pais son de tipo
medio y destaca la poca determinacion que el precio de la alca-
chofa tiene para explicar estas variaciones de superficie.

La inclusién de las variables precios de sustitutivos (maiz y

algodon) mejoran en gran parte el ajuste, aunque no queda muy
elevado el coeficiente de determinacidn.

Por ello, con el fin de mejorar el modelo se introdujo el precio

de otro producto sustitutivo, la patata tardia, pero se observaba
una distorsion del modelo.

Se ha intentado introducir una consideracién sobre los costes
del cultivo para ver si influian sobre la oferta. Se ha utilizado
como indice de los costes de cultivos el salario de los regadores y
mozos de huertas, capitulo de gran importancia cuantitativa en la
determinacidn de los costes de las plantaciones horticolas. Esta va-
riable también causaba distorsiones en el modelo,

Como explicacién a este fenomeno se consideraba que podia
existir una gran correlacion entre las series de superficies, tiempo y
salarios.

Por ello se intenté otro nuevo ajuste introduciendo una variable
de tendencia, pero no se lograron resultados positivos.

Se indican a continuacién los niveles de significacion de los
coeficientes de regresiéon para la funcidon (4):

X1 Xg X3

30 8¢ 90

Destaca la poca significacién de los precios de la alcachofa
(30 %), y en cambio cémo los sustitutivos tienen un nivel mucho
mayor (del orden de 80-90 %).

Un estudio analogo se ha efectuado para la provincia de Al-
cante. Se obtuvieron las siguientes funciones:
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Las funciones interpoladas se ajustan mejor a los datos que las
funciones obtenidas para el conjunto nacional, como se demuestra
por el valor més elevado del coeficiente de correlacion.

En la funcién (5), en donde se relaciona la superficie con el
precio de la alcachofa, el coeficiente de correlacion es relativa-
mente bajo. La introduccién de la variable X,, precio de algodon,
hace aumentar el coeficiente de correlacion {se trata de !a funcion
(6)], con lo que se comprueba Ia influencia de esta variable. Por
el contrario, la inclusion de la variable X,, precio del maiz, hace
disminuir el coeficiente de correlacion multiple (se incluye la fun-
cion semilogaritmica, que es la de mayor correlacién entre las tres
interpoladas); se deduce de ello que el precio del maiz no tiene
influencia sobre la superficie de la alecachofa. Por otra parte, con-
firma dicha conclusion el hecho de que el coeficiente de regresion
de dicha variable es significativo solamente al 10 %.

Por tultimo, en la funciéon (8), de tipo semilogaritmico, se ob-
tiene un coeficiente de correlacion miiltiple bastante salisfactorio,
con las variables X, (precio de alcachofa), X, (precio de algoddn)
y ¢ (variable de tendencia). Los coeficientes de regresion son sig-
nificativos al 70 % en X,, el 50 % en X, y €1 95 % en ¢ (en la
variahle ¢ se ha dado el valor 1 a la campafia 1955-56 y el valor 14
a la campana 1968-69.

Indicamos a continuacion los valores de los coeficientes § para
la funcién (8):

1 = 0,20 19,6
B, = 015 147
Bs = 0,69 65,7

1,04 100,0

H

Las conclusiones que se obticnen del analisis de oferta son los
siguientes:

— En la provincia de Alicante, la superficie dedicada a alcachofa
en el periodo 195568 ha experimentado una clara tendencia
al aumento.

— Las variaciones habidas en los precios explican tunicamente
el 20 % de las variaciones en la superficie.
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— Entre los productos sustitutivos en la utilizacién de la tierra,
el unico que parece tener una cierta influencia es el algo-
ddén; las variaciones en los precios de este producto pueden
haber dado lugar al 14 % de las variaciones de la superficie.
El maiz demuestra claramente que no es un producto susti-
tutivo de la alcachofa en la utilizacion de la tierra, en Ia
provincia de Alicante.

— Elresto de las variaciones en la superficie plantada de alca-
chofa, 66 %, en la provincia de Alicante es explicada por
una variable de tendencia,

Es decir, que una gran parte del aumento de la superficie pa-
rece ser debido a las mayores posibilidades de venta del producto
en los mercados (nacionales y extranjeros). Estas mayores posi-
bilidades no llegan a venir reflejadas, por lo menos en su totalidad,
en un aumento de precio. Se deduce, por tanto, que e] precio no
llega a desempefiar de una forma completa la funcion que le es
asignada por la teoria economica. En efecto, las mayores posibili-
dades de colocacion del producto son transmitidas a la fase de pro-
duccién por otros cauces distintos del precio, cauces que en el
estudio realizado quedan incluidos a través de la variable .

ANEXO 1.

RALLACION ENTRE PRECIOS PAGADOS POR LOS CONSUMIDO-
RES Y PERCIBIDOS POR LOS AGRICULTORES PARA ALCA-
CHOFA

Como ya se ha indicado anteriormente, con el fin de obtener una
serie de suficiente amplitud de los precios pagados por los consumi-
dores, se ha estudiado la relacion existente entre estos precios y los
percibidos por los agricultores para el periodo 1964-68.

Los precios pagados por los consumidores aparecen en el cua-
dro n.° 4, v los percibidos por los agricultores se detallan a conti-
nuacién:
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PRECIOS PERCIBIDOS POR LOS AGR}ICULTORES

CAMPANA

Mes

1963/6¢ 1964/65 1865/66 14668767 1967/68 1968169
Oclubre............, 12,98 10,43 13,91 12,64 18,00
Neviembre......... 13,44 7,10 17,85 6,45 12,12
Diciembre.......... 16,50 681 1847 10,66 14,62
Enero,............... 9,12 15,19 667 1643 16,19 )
Febrero............. 7,38 11,31 7,60 11,39 15,20
Marzo........coueenes 6,34 7,90 8,80 7,35 14,15

Dato no disponible.

Se ha calculado para el periodo 1963-64 a 1968-69 y para cada
mes una recta de regresion de tipo aritmético lineal para ambos
precios de la forma

X, == Precio pagado por ¢l consumidor
X\=a + b X
X, == Precio percibido por el agricultor

En el cuadro adjunto se indican los valores de @ y b para los
distintos meses, asi como el coeficiente de determinacion.

Pardmetros

Mes Coefic_ient_e
a b determinacién

Octubre,............ 10,50 0,90 0,669
Noviembre......... 10,66 0,75 0,779
Diciembre.......... 4,88 1,129 0,909
Enero................ 4,01 1,17 0,972
Febrero............. — 019 1,569 0,965
Marzo................ 2,72 127 0,977

De la observacion de este cuadro se deduce que a principio de
campafia tiene gran importancia la parte fija. Es decir, cuando se
comercializa fruta de primor, los agentes de comercializacién gra-
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van el producto con un valor por unidad; en cambio, en los mescs

de mayor consumo los margenes son, sobre todo, proporcionales al
precio del producto.

Anotadas las entradas habidas en aiios 1966, 67 vy 68 en los cinco
mercados centrales més importantes de Espaiia, para alcachofa, se
han calculado los porcentajes de cada uno de estos meses sobre el
{otal y resultan ser el 1,5; 8,6; 14,6; 20,2; 26, v 29,

Ponderando los parametros a y b mensuales con estos indices
nos resulta

a == 3,36
b = 1,256

Una ponderacién de los coeficientes de determinacién nos dara
una idea aproximada de la bondad del ajuste.

Resulta ponderando R? — 0,9405, lo que viene a indicarnos que
la recta asi calculada es hastante representativa.

ANEXO 2.

ENTRADAS Y PRECIOS DE LA ALCACHOFA EN MERCADOS CENTRALES

ENTRADAS EN MADRID

Tm. e
Mcses Medirs
1966/67 1967168 1968/69 196€/67 1967/68 1968/69

Octabre ........c.o. 72,4 147 253 7,4 23 33 43
Noviembre ......... 3282 7557 2721 33,5 86,0 360 51,8
Diciembte ......... 6192 8545 4683 63,2 972 619 74,1
Enero ............... 6753 8106 8683 993 922 1148 1021
Febrero ............ 1.790,2 16001 10409 1825 1820 1376 1674
Marzo .....eee..n. 2.357,7 15502 14254 2405 176,3 1884 2017
Abril ... 17132 1.7988 17528 1746 2046 2317 2036
Mayo .....eeeenee, 12129 10125 11907 1237 1152 1574 1321
Junio ...iieeieenn 6796 3823 4489 693 435 593 574
Julic .......coviiees 34 70 72,8 6,0 4,8 9,6 55

TOTALES...... 9.805,1 87914 75655 1.000,0 1.000,0 1.000,0 1.000,0
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PRECI0OS EN MADRID
Pta./Kg. %a
Meses Medias
1966/67  1967/68  1168/GH 1966/67  1987/68  108R/80
Octubre ............ 15,04 13,99 18,43 140,0 120,8 1198 128,9
Noviembre ......... 17,80 8,26 17,56 165,6 71,3 1141 1170
Diciembre ........, 17,77 1222 20,74 1654 1055 1348 1352
Enero ............... 16,31 20,16 19,20 1518 1740 1248 150,2
Febrero ............ 9,87 17,22 19,70 I 148,7 128,8 122.8
Marzo ............... 7,20 12,74 14,76 67,0 110,0 95,9 91,0
Abril ............... 6,62 8,39 13,40 61,6 72,4 87,0 73,7
Mayo ................ 6,78 9,36 11,38 63,1 80,8 73,9 72,6
Junio ...l 5,83 7,50 11,20 542 64,7 72,8 63,9
Julio .....iees 425 6,00 7,63 39,5 51,8 48,9 46,7
TOTALES...... 107,47 11584 153,90 1.000,0 1,000,0 1.000,0 1.000,0
ENTRADAS EN BARCELONA
Tm. s
Meses Meodias
1966/67  1967/68 196¢/69 1966/67  1967/68  1968/69
Octubre ............ 190,6 3128 176,7 13,3 26,1 14,3 17.8
Noviembre ......... 7743 13733 12304 53,9 114,7 99,8 89,5
Diciembre ......... 1.459,7 1.538,8 1.380,2 101,6 128,56 1119 1140
Enero ............... 1.810,0 1.277,7 1.607,7 1259 106,7 130,4 1210
Febrero ............ 25974 1.740,2 14011 18¢,7 145,4 113,6 146,6
Marzo ............... 3.3556 18939 17946 2335 158,3 1455 1791
Abril ... 2.325,1 19423 2,661,8 1618 1623 2158 186,0
Mayo ..........o..... 1.335,8 1.396,9 1.4282 929 116,7 1158 108,5
Junio ............... 500,7 462,6 615,0 34,8 38,6 49,9 411
Julio ................ 229 32,8 37,5 1,6 2,7 3,0 24
TOTALES...... 14.372,1 11,971,3 12,333,2 1,000,0 1.,000,0 1.000,0 1.000,0
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PRECIOS EN BARCELONA

Pta./Kz. /o

Meses Medias
1966/67 1967/68 1968/69 1966/67 1967/68 1968/G9

Octubre ......c..... 251 201 253 1648 1482 1424 1518
Noviembre ........ 240 11,6 183 1712 855 1030 1199
Diciembre ......... 227 153 200 1619 1129 1125 1200
ENero .......cceve... 190 208 222 1355 1534 1250 1380
Febrero ............ 153 165 231 1091 1217 1300 1203
Jlio ooreeereinine 82 158 150 585 1165 844 865
Marzo ........ooe.-.. 72 107 147 514 790 827 710
Abril e 6,3 70 120 449 516 675 547
Mayo .........c..... 79 85 133 563 627 748 646
JURIO eeveereerans 6,5 93 138 464 685 77,7 642

TOTALES. ... 1402 1356 1777 1.000,0 1.000,0 1.000,0 1.000,0

ENTRADAS EN VALENCIA

Tm. oy .

Meses 1966/67  1967/68  1968/69 1966/67  1967/68  1968/69 Medi:s
Octubre ............ 50 41 8 71 6,2 0,7 47
Noviembre ....... 363 572 371 514 85,4 33,5 56,8
Diciembre ......... 670 881 1.043 949 1316 941 1070
Enero .....ceeveeein 991 712 1,590 1404 1063 1435 1300
Febrero ..........e. 1.061 1.005 1.743 150,3 150,0 157,3 1525
Marzo .......eevmeees 1.269 836 1.820 1797 1248 1631 1565
Abril ... 1049 1325 2071 1486 1980 1869 1778
Mayo ....ocievennnins 1184 1152 1711 1677 1720 154,4 1647
Junio ..o 408 167 695 57,8 25,0 62,7 485
Julio ...oooeininians 15 5 20 21 0,7 1,8 15

TOTALES. ... 7060 6.696 11.081 1.000,0 1.000,0 1.000,0 1.000,0
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PRECIOS EN VALENCIA
Pta./Kg. ¢o
Meses Medias
1966/67  1967/68  1968/69 1966/67  1967/68  1968/69
QOctubre ............ 15,3 119 20,0 162,8 1420 173,3 1594
Noviembre ......... 17,3 91 149 1840 108,6 129,2 140,6
Diciembre ......... 15,5 10,9 16,3 164,9 136,1 1412 145,4
Enero ......cccoen... 144 11,7 14,1 153,2 139,6 1222 138,3
Febrero ............ 9.3 10,6 12,7 98,9 126,5 110,0 1118
Marzo ........ceenens 52 10,9 9,6 55,3 1300 83,2 89,5
Abril ... 45 5,5 78 47,9 65,6 67,6 60,4
Mayo ...oceeninnns 3,3 3,2 7.4 35,1 38,2 641 45,8
Junio ... 4.2 5,0 71 44,7 59,7 61,5 55,3
Julio ...ooveeeniins 5,0 5,0 55 53,2 59,7 477 53,0
TOTALES...... 94,0 83,8 1154 1,000,0 1.000,0 1.000,0 1.000,0
ENTRADAS EN ZARAGOZA
Tm. ofs
Meses Medias
1966/67  1967/68  1968/69 1966/67  1967/68  1968/69
Octubre ............ 5 11 12 15 43 5,2 3,7
Noviembre ......... 24 197 87 7,5 77,6 38,0 410
Diciembre ......... 50 139 112 15,6 548 49,0 39,8
Enero ......cveeeeees 136 34 115 424 13,5 50,3 35,4
Febrero ............ 417 195 90 129,8 76,8 40,2 823
Marzo .......c....-.. 857 419 359 266,8 165,0 1569 1962
Abril ... 786 741 823 2447 2918 3597 298,7
Mayo .....ccccovvnneen 664 619 446 206,7 2438 1949 2151
Junio .....ceeeeeenen 257 173 208 80,0 68,1 90,9 79,7
Julio ...ccoeeieninins 16 11 34 50 43 14,9 8,1
TOTALES...... 8212 2539 2288 1,000,0 1,000,0 10006 1.0000
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PRECIOS EN ZARAGOZA

Pta.fKg. %o

Moges Medias
1966467 1967/68 1968/69 1966/67 1267/68 1963769

Octubre ............ 184 215 221 1695 1772 1458 1642
Noviembre ......... 19,6 10,5 158 180,5 8,6 1042 1238
Diciembre ......... 18,0 11,8 16,6 1657 97,3 1095 1242
Enero .......c....... 154 17,3 19,7 1418 1426 1299 1380
Febrero ............ 10,0 19,3 23,1 921 1591 1524 1345
Marzo ............... 7.8 158 154 818 1302 1016 1012
Abril ... 71 10,8 122 65,4 89,0 80,5 78,3
Mayo ................ 53 6,6 9,3 48,8 544 61,3 54,8
Junio ........... . 4,0 5,0 9,7 36,8 413 64,0 474
Julio ................ 3,0 27 7,7 27,6 223 50,8 33,6

TOTALES...... 108,6 1213 1516 1.060,0 1.090,6 1.000,0 1.000,0
RESUMEN

Se trata de un estudio econométrico de la demanda, efectuado en dos
vertientes: por series histéricas y por regiones (“cross-section”).

En el analisis por series histéricas el consumo ‘‘per capita” —calculado
segln balance de disponibilidades— se considera en funcién de renta, pre
clos de alcachofas y precios de otros productos sustitutivos. Las variaciones
de consumo se explican en un 49 por 100 por los movimientos de la renta,
el 37 por 100 por las oscilaciones de los precios de la aleachofa ¥ el 14 por
100 restante por los precios de los sustitutivos.

En el andlisis regional de la demanda se ve que, en las discrepancias,
tienen una gran importancia la produccién de la zona (52 por 100). Las
otras variables significativas son renta y proporcién de poblacién urbana.

La bondad de Ios andlisis efectuados se ve confirmada al coincidir las
elasticidades del consumo respecto a la renta segun series historicas y en
el estudio por regiones.

A continuacion se hace un analisis econométrico con los datos del mer-
cado central de Madrid y un ligero analisis de la transparencia en los
distintos mercados centrales.

Se analiza también la oferta de alcachofas en Espafia y Alicante (pro-
vincia de gran importancia productiva). El estudio econométrico nos in-
dica que las variaclones de superficie (para Alicanfe) se explican en un
34 por 100 por las variaciones de los precios, en el periodo precedente, de
la alcachofa y del producto sustitutive en utilizacién del terreno (algo-
doén), quedando un 66 por 100 de las variaclones explicadas por una va-
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riable tendencia. Parece indicar que el precio no desempefia de forma
completa la funclén que le atribuye la teorfa econémica, y las mayores po-
sibilidades de venta del producto son transmitidas a Ia fase de produccién
por otros cauces diferentes.

RESUME

11 s’agit d’'une étude économétrique de la demande, effectuée selon deux
points de vue: par séries historiques et par régions (“cross-section).

Dans I'analyse par séries historiques, on considére la consommadtion par
habitant —ecalculée selon le bilan des disponibilités— en fonction du re-
venu, du prix des artichauts et des prix des produits de remplacement. Les
variations de la consommation s’expliquent pour 40 % par les mouvements
du revenu, pour 37 % par les oscillations des prix de I'artichaut et pour
les 14 % restants par le prix des produits de remplacement.

On voit dans l'analyse régionale de la demande que la production de
la zone a une grande importance sur les différences (52 %). Les autres
variables significatives sont le revenu et la proportion de la population
urbaine.

L’exactitude des analyses effectudes se voit confirmée par la coincidence
de I'élasticité de la consommation par rapport au revenu, selon les séries
historiques et dans I’étude par régions.

L’auteur fait ensuite une analyse économétrique d'aprés les données
du marché central de Madrid et une rapide analyse de la transparence sur
les différents marchés centraux.

Il analyse également l'offre d’artichauts en Espagne et 4 Alicante (pro-
vince d’'une grande importance pour la production). L’étude économétrique
nous indique que les variations de surfase (pour Alicante) s’expliquent pour
34 % par les variations de prix, dans la période précédente, de I'artichaut
et du produit qui le remplace pour l'utilisation du terrain (coton). Les
66 % restants des variations sont expliqués par une tendance variable.
Cela semble indiquen que le prix ne joue pas complétement la fonction que
lui attribue la théorie économique et gue les plus grandes possibilités de
vente du produit sont transmises & la phase de production par des voies
différentes.

SUMMARY

This is an econometric study of the demand, studied on two planes:
by historical series and by regions (cross-section).

In the analysis by historical series the “per capita” consumption —ecal-
culated according to the balance sheet of products available— is conside-
red as a function of income, prices of artichokes and prices of other
products that can replace them. The variations of consumption are ex-
plained by 49 % owing to changes of income, 37 % to the variations in the
prices of artichokes and the remaining 14 % to the prices of the substi-
tutes.

In the regional analysis it is seen that the production of the zone has
a great importance (52 %) in the discrepancies. The other significant va-
riables are income and proportion of urban population.
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The worth of the analyses made is confirmed by the fact that the
elasticities of consumption with regard to income according to historical
series coincide with the study by regions.

There follows an econometric analysis with the data from the central
market of Madrid and a brief analysis of the situation in the different
central markets.

There is also an analysis of the supply of artichokes, in Spain and
Alicante (a province where this production is very important). The eco-
nometric study indicates that 34 % of the variations of area (for Alicante)
are explained by the variations of the prices, in the preceding period, of
artichokes and of the alternative product for the use of the land (cotton),
while 66 % of the variations are explained by a variable tendency. This
seems to indicate that the price does not completely perform the function
which economic theory attributes to it, and the greater possibilities of
sale of the product are transmitted to the production phase for different
reasons.




