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Una de las mas graves dificultades con que se topa la ciencia es la de encontrarse obliga
da a sistematizar una realidad que en si misma no es sistematica. En las ciencias del hombre,
el peligro de que, por una excesiva especializacion, los estudios que se realizan aparczcan
deshumanizados. debe llevamnos a considerar la necesidad de analizar los bechos histricos
dentro del complejq o en que surgieron, porte la incomoda tarca de
conjugar diversas dreas de que una tradicion, justi criticable, venia
compartimentando en aras de una dudosa mas profunda comprension. Hoy dia convenimos
en admitir que es impropio del historiador presentar trabajos economicos, sociologiens, ideo-
logicos, artisticos... sin situarlos y relaiconarlos con los contextos culturales en los que se
producen y los producen.

La memoria que comentamos puede considerarse como un cjemplo de estudio interdisc
plinar que propende a la comprension de las formas artisticas contextudndolas en las formas
culturales en que nacen. Su finalidad es el estudio de las formas simbolicas que aparecen en
Ias artes figurativas del barroco espaiol a partir del andlisis de los elementos iconograficas y
los contenidos i de los grabados del libro Empresas espirituales y morales, escrito
por el padre Juan Francisco de Villava y publicado en Bacza ¢l aiio de 1613. Es el primer
libro del género emblematico que se realizo en Andalucia, y reviste un doble intarés. pucs,
ademis de libro de empresas con un amplio repertorio de imagenes simbolicas, contiene tam
bién un interesante tratado sobre el alumbradismo, herejia genuinamente espaiiols aun poco
conocida en nuestra historiografia.

En un primer capitulo, en la medida que lo permitia la escasa documentacion disponiblc,
se ha esbozado una biografia del autor de las Empresas espirituales y morales, pasando lue
£0 a describir y analizar esta obra en su doble aspecto de libro emblemitico y d¢ tratado
apologético contra agapetas y alumbrados. Se estudian las fuentes, estilo y estructura, desta
cando la intencionalidad del Maestro Villava que utiliza esta invencion manietista de las
empresas o emblemas para mover a la echristiana piedads, dentro de una mentalidad ya
barroca. La misma mentalidad con que, usando la pluma por espada. batalla contra los here
jes alumbrados. Este ultimo aspecto ha llevado a redactar un segundo capitulo dedicado al
estudio de la herejia iluminista en ¢l que se ha como era el
tual y cultural que vivio y en ¢l que escribio Villava; con ello ¢l autor de esta memoria hace
una incursion en el terreno de Ia historia de las mentalidades que sirve, ademas, para aumen
tar las aportaciones que puedan contribuir a clarificar esta, todavia obscura, historia de los
alumbrados.

Estableciedo el marco histdrico y cultural, los dos ultimos capitulos se ocupan en ¢l estu

Ia procedencia y significado de los elementos simbolicos que aparecen en las Empre
sas. El simbolismo no es un afiadido a la expresion artistica, sino que toda forma artistica tie
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ne valor en tanto que s simbolica, y asi es como s dota de un contenido expresivo. El hom
bre tiene impresiones sensibles de un mundo continuamente cambiante. De ese mundo en
devenir elabora percepciones, 0 imagemente perceptuales (perceptos). que dificren cualitati
vamente del mundo fisico tal como en si mismo es. Las percepciones no son otra cosa que la
ordenacion de las impresiones que recibimos del exterior segun unos esquemas perceptuales
que fijan esa informacion. Ante unos mismos objetos reales son posibles percepciones distin

tas, dependiendo su forma del contexto en el que vayan a ser situadas, es decir, de la inten
:lonalldad con que se conozcan. Segun dicha intencionalidad las formas se interpretan
siguiendo un determinado codigo y de acuerdo con unos valores previamente establecidos.
Un 0jo 1o es una camara fotografica que siempre registra lo mismo; lo que vemos depende
bastante de lo que «deseemoss ver. Por eso existe la Historia del Arte, porque los artistas no
han visto el mundo siempre de la misma manera. Su tarea no ha sido crear una ilusion de la
realidad, sino una imagen de la misma.

Por la naturaleza simbolica del conocimiento se ordenan los seres del mundo natural
segin unas cualidades y a partir de esa ordenacion se estructura el conocimiento del mundo
de las acciones y de los hel:hvl ‘espirituales y morales. Los conceptos de divinidad o eternidad
no pueden describirse en términos cientificos pero si pueden ser expresados en el relato mitico
o figurados a través de alguna forma artistica. Los signos o simbolos artisticos no nos pro
porcionan, por lo tanto, conceptos (verdades universales, necesarias y verificables), sino acti
tudes de comportamiento.

Fios algnos o simbiolod artisticoe’ priederi wér esticiados 06 igual miodo Goe 10 dighok del
lenguaje. Existe una semiotica del arte porque el arte es un medio de comunicacion que se
vale de representaciones plasticas de las formas simbolicas. Para poder cumplir con su come-
tido transmisor, los simbolos han de poseer una cierta forma logica; es imprescindible que se
correspondan con un sistema de simbolos que esté estructurado, ordenado y conectado con
un sistema dcnp«lnllm_\‘ Cuando se noc prmu un simbolo, o cuando lo utilizamos, espe:
ramos una se basa en sistemas de simbo-
los comunes que estan ligados a modelol de componumemo comunes. En relacion a los
diversos grados de probabilidad es como se definen los estilos artisticos. Una obra de arte
pertenece a un determinado estilo si, con un alto grado de probabilidad, satisface un sistema
de espectativas prefijado. Los estilos son la estructura de probabilidad formal del sistema de
simbolos. La originalidad y los cambios de estilo se producen cuando los signos se muestran
en poco probables no las asumidas.

Erwin Panofsky desarrollo un método de interpretacion de los contenidos eidéticos, de
los mensajes, que se hacian presentes en las formas artisticas. Este es el llamado método ico-
noldgico que posee una gran similitud estructural con la Teoria de los signos de Morris.
Panofsky sefiala un primer acto de interpretacion, llamado por él ducrlpclan Ppreiconogrdfi-
¢a, que consiste en un anilisis de las formas, atendiendo a su canl'gur n estilistica. Esta
ordenacion de formas no es otra cosa que un andlisis sintictico, un primer ks oali,
El segundo momento lo llama Panofsky andlisis iconogrdfico y se corresponde con la
semintica de los signos pues en él estudiamos los significacos de las formas. Toda forma es
semantica, y su significado est en relacion con un contexto en el que se determina el codigo

lo adecuadamente. Por jo Panofsky establece como algo absolutamente
necesario el ulmmm la expresion con las fuentes literarias y otras formas que
muestren el pensamiento de la época prln asi acceder al mensaje que se quiso expresar, 0 al
menos, aélLa es el tercer momento del método de
Panofsky que se corresponde con la pragmatica. En esta iltima fase de la interpretacion
estudiamos los sintomas culturales: objetos sociales, culturales, religiosos,... que transmite la
obra en cuestén. Podemos ver su correspondencia con uenm sistemas de espectativas y
momentos. En
cierto modo cabe decir que la obra artistica pum b riac que una novela o un do-
cumento.

Aplicando dicho método iconoldgico al estudio de un libro emblematico como las
Empresas espirituales y morafes de Viilava es pOsibic unia POTACIOn & 1 SCIMOUCA dct Arie.
Las formas artisticas son signos o simbolos de un lenguaje cuyos significados, si son de un




tambien I ion de.
realidad en que vivieron hombres que las hicieron y contemplaron, verdadera finali
tratado.

K aquellos
dad de la Historia. De eso es de lo que se ha.
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