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RESUMEN
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Esta investigacion se propone el estudio del origen vy la
evolucion del patrimonio vitivinicola en México, investigando las
circunstancias historicas que rodearon la introduccidon de la Vitis
vinifera en este territorio durante el periodo de la conquista espafiola
y su posterior difusiéon a lo largo de diversas regiones de la Nueva
Espafia. Se busca comprender como esta expansion respondio6 tanto a
las necesidades alimentarias de los conquistadores como a las
practicas misionales de la época. Asimismo, se examina el devenir
histérico de la vitivinicultura en México, transitando por diversas
etapas, algunas de las cuales presentaron desafios y dificultades para
el sector. Sin embargo, en las ultimas décadas, se ha evidenciado un
renacimiento en la industria vitivinicola, coincidiendo con el
florecimiento del turismo enoldgico. Las bodegas, en respuesta a este
fendmeno, han transformado su enfoque no solo en la produccion y
venta de vinos, sino también en la creacién de experiencias
sensoriales y vivenciales para sus visitantes, apoyadas en una nueva
arquitectura que les permite explorar los métodos de produccion y

establecer un contacto cercano con los vifiedos.
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Para lograr estos objetivos, la investigacidn se inicia con una revision
del desarrollo histérico de la vitivinicultura en México desde el periodo de
la conquista hasta la actualidad, destacando el surgimiento del enoturismo
como una consecuencia del auge de la vitivinicultura en el pais en las
Gltimas décadas. A continuacion, se presenta un analisis detallado de las
distintas etapas que ha atravesado la vitivinicultura en México a lo largo de
los siglos, contextualizando los acontecimientos histéricos dentro del

panorama politico, social y econémico de cada época.

La introduccion de la vitivinicultura en México se remonta a la época
de la conquista espafiola, cuando los conquistadores y misioneros espafioles
importaron la practica de la viticultura a estas tierras. A lo largo de los
afios, la vitivinicultura experimento altibajos y desafios. Sin embargo, a
partir de la década de 1950, la vitivinicultura mexicana vivio un
renacimiento y se establecié como productora de vinos de alta calidad en la
década de 1980. Actualmente, México cuenta con 14 estados productores de
vino que han ganado reconocimiento tanto a nivel nacional como
internacional, siendo Baja California la regidn vitivinicola mas prominente.
En términos de importacidn de vinos, Espafia, Chile, Argentina, Italia,
Francia y Estados Unidos se destacan como los principales paises, mientras
que las exportaciones mexicanas se dirigen principalmente a Estados
Unidos y Japon. Ademas, el consumo de vino en México ha experimentado

un crecimiento en los ultimos afios, respaldado por el Consejo Mexicano
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Vitivinicola (CMV) y la Ley de fomento de la industria vitivinicola.
El vino mexicano ha logrado posicionarse con éxito tanto en el
mercado nacional como en el internacional, destacando por su

calidad.

A continuacién, se ofrece una descripcion geogréafica de
México, destacando sus diversas regiones y las condiciones
climaticas que las caracterizan como iddneas para el cultivo de la
Vitis vinifera. Se describe también, de manera general, el tipo de
vinos producidos en diferentes zonas del pais. México, ubicado en
América del Norte, se destaca por su vasta extension territorial y su
diversidad climética, siendo la franja del vino en México la regién
mas propicia para el cultivo de la vid y la produccion de vino. En
México, se encuentran diversas regiones con condiciones climaticas
ideales para el cultivo de las vides, y en ellas se han establecido
empresas vitivinicolas que producen vinos de alta calidad. El CMV
reconoce 14 estados productores de vino en México, donde se

cultivan 18 variedades de uva.

Los vinos mexicanos se caracterizan en términos generales por
su frutalidad, mineralidad, colores vivos, intensos aromas y sabores

complejos, lo que refleja la diversidad y la rica cultura del pais en el
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que se producen. Asimismo, se proporciona una descripcion de las

principales casas vitivinicolas en diferentes regiones de México.

La investigacion continta con un analisis de la vitivinicultura a nivel
mundial y su influencia en la produccién vinicola de México. Se exploran
los factores que inciden en la superficie cultivada de vides, la produccién y
el consumo de vino. Se destaca la importancia de considerar elementos
como el tipo de vid, el clima, la temperatura, las precipitaciones, la
humedad, el viento, el suelo, el drenaje y la disponibilidad de agua en la
produccidn vinicola. Ademas, se sefiala que el cambio climatico ha
presentado desafios significativos para los viticultores, al crear condiciones

climéticas mas diversas e impredecibles.

En el contexto mundial, se observa un declive en la superficie de
vifiedos en Europa, a la par que se registra un aumento en otras regiones
como América. En lo que respecta al consumo de vino a nivel global, se
destaca un aumento del 0.7% en 2021 después de una tendencia a la baja en
2018 y 2020 debido a la pandemia de la COVID-19 y las restricciones
asociadas. La eliminacion de estas restricciones y la reapertura de los
canales de distribucién contribuyeron a este aumento en la mayoria de los

paises.
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El dltimo aspecto abordado en esta investigacion es el
enoturismo en México, con un enfoque particular en la arquitectura
de las bodegas. Se examinan las diversas definiciones de enoturismo,
se describen las rutas del vino y se explora la relacion entre el
enoturismo y la arquitectura de las bodegas. EI enoturismo ha
experimentado un crecimiento sustancial en México en las Gltimas
dos décadas y se ha convertido en una fuente importante de ingresos
para las regiones vitivinicolas. Las bodegas han adaptado sus
instalaciones para satisfacer las demandas de los visitantes
contemporaneos, creando espacios que se integran con el entorno y
son sostenibles. El enoturismo ha evolucionado para atender las
preferencias y gustos de los viajeros, lo que representa un

considerable potencial econémico.

La arquitectura de las bodegas se aborda como un elemento
crucial en la produccidn, conservacion y crianza del vino, en la
promocion del enoturismo y en la creacidn de experiencias para los
visitantes. La arquitectura del vino busca combinar la funcionalidad
con la integracion armoniosa con el entorno, la sostenibilidad y la
innovacion. En cuanto a las Rutas del Vino, se presentan como
itinerarios turisticos disefiados para resaltar y dar a conocer las
regiones vitivinicolas, uniendo recursos y servicios turisticos. Estas

rutas se enfocan en la creacion de productos que satisfacen las
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necesidades de los consumidores y promueven el desarrollo econémico y

social de las zonas vitivinicolas.

En conclusion, esta investigacién ofrece una exploracion profunda y
detallada del origen y evolucién de la vitivinicultura en México, asi como
de las caracteristicas que han permitido el cultivo de la vid y la produccion
de vinos en el pais. Se examinan aspectos histdricos, econémicos,
geogréaficos y arquitectonicos que han contribuido a la conformacion del
patrimonio vitivinicola y su influencia en el enoturismo en México. La
investigacion proporciona una vision integral y completa de estos temas,
aportando un nuevo entendimiento de la relevancia y la riqueza cultural de
la vitivinicultura mexicana en el contexto nacional e internacional. Las
conclusiones alcanzadas ofrecen un panorama mas completo y diversificado
del origen y las consecuencias de la vitivinicultura en México, y subrayan
la importancia del enoturismo y la arquitectura del vino en la promocién de

esta industria en el pais.

9



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econémico. 10



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico. 11

ABSTRACT

Mexican wine heritage: history, culture, and economic space.

The present research endeavors to undertake a comprehensive
examination of the genesis and developmental trajectory of viticultural
heritage in Mexico. This inquiry seeks to elucidate the historical
circumstances enveloping the introduction of Vitis vinifera to Mexican
terrain during the epoch of Spanish conquest and its subsequent diffusion
throughout various precincts of New Spain. The primary goal is to fathom
how this expansive propagation was intricately linked to the dietary
requisites of the conquistadors and the ecclesiastical practices extant during
the epoch. Furthermore, the study delves into the historical evolution of
viticulture within Mexico, traversing through multifarious epochs, some of
which were characterized by adversities and tribulations for the sector.
However, it is worth noting that recent decades have witnessed a
renaissance within the Mexican wine industry, synchronously coinciding
with the burgeoning phenomenon of wine tourism. Wineries, cognizant of
this paradigm shift, have reoriented their focal point to encompass not
merely the production and marketing of wines but also the
conceptualization of immersive, sensory experiences for their visitors,
underpinned by avant-garde architectural paradigms that facilitate an
experiential engagement with viticultural processes and a proximate

communion with vineyard ecosystems.
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In the pursuit of these objectives, the research initiates with a
meticulous retrospective of the historical trajectory of viticulture in
Mexico, from the epoch of conquest to the contemporary era, with
particular emphasis on the emergence of wine tourism as a byproduct
of the burgeoning viticultural sector witnessed in recent decades.
Subsequently, the investigation undertakes an exhaustive
deconstruction of the diverse phases that viticulture has traversed
within the Mexican landscape over the expanse of centuries, set
against the backdrop of the political, social, and economic tapestry

that defined each temporal epoch.

The implantation of viticulture in Mexico traces its genesis to
the annals of the Spanish conquest, when Spanish conquistadors and
zealous missionaries imported the praxis of vine cultivation to these
hitherto uncharted realms. Over the course of ensuing centuries,
viticulture endured oscillations marked by vicissitudes. Nevertheless,
the nascent stages of resurgence within Mexican viticulture surfaced
during the 1950s, culminating in its full-fledged emergence as a
purveyor of premium-quality wines during the 1980s. In the
contemporary milieu, Mexico boasts the distinction of housing 14
wine-producing states, each garnering accolades not only on the

domestic front but also on the international stage, with Baja

12
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California emerging as the preeminent epicenter of viticultural prowess. In
the sphere of wine imports, Spain, Chile, Argentina, Italy, France, and the
United States assume prominence as key source nations, whilst Mexican
wine exports predominantly find their destinations in the United States and
Japan. In tandem, wine consumption within Mexico has exhibited an upward
trajectory in recent years, bolstered by the unwavering support of the
Mexican Wine Council (CMV) and the legislative framework encapsulated
within the Law for the Promotion of the Wine Industry. The ascendancy of
Mexican wines in both domestic and international markets is predicated

upon the bedrock of their impeccable quality.

Subsequently, the research transitions into a geographic exposition of
Mexico, accentuating the diverse regional demarcations and the climatic
determinants that characterize them as idyllic for the cultivation of Vitis
vinifera. A comprehensive exegesis is proffered, offering insights into the
varietals of wines emblematic of distinct geographical niches within the
nation. The territorial expanse of Mexico, situated within the precincts of
North America, is imbued with vast topographical diversity and climatic
heterogeneity. The viticultural belt, stretching across Mexico, stands forth
as the quintessential crucible for grapevine cultivation and the vinification
process. Mexico stands testament to the existence of numerous regions,
distinguished by their climate, thereby serving as the cradle for the

establishment of viticultural enterprises, which have notched repute for the
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production of superlative wines. The imprimatur of the CMV confers
recognition upon 14 Mexican states as bona fide wine producers, where a

constellation of 18 grape varietals finds its habitat.

In the aggregate, Mexican wines are underscored by
overarching characteristics emblematic of their inherent fruitiness,
mineral nuances, resplendent hues, olfactory profundity, and
gustatory complexity. These distinguishing attributes reverberate as a
harmonious tapestry, reflective of the variegated Mexican culture and
natural terroir. Furthermore, the research offers a compendium
delineating the quintessential wine estates nested within discrete

geographic enclaves of Mexico.

The investigation subsequently embarks upon an exploration of
global viticulture and its reverberations upon the landscape of wine
production within Mexico. The multifarious determinants influencing
vineyard acreage, wine production, and the dynamics of consumption
are methodically dissected. Particular attention is drawn to the
pivotal significance of sundry factors, including grape varietals,
climatic parameters, temperature fluctuations, precipitation patterns,
humidity levels, wind dynamics, soil composition, drainage efficacy,
and water availability, all of which conspire in a symphonic fashion

to mold the vinicultural panorama. Furthermore, the research posits

14
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that the specter of climate change has unfurled as a formidable specter,
imparting climatic vicissitudes characterized by capriciousness and

unpredictability, thereby constituting an exigent challenge for viticulturists.

Against the canvas of global viticulture, the research underscores the
bifurcated trends of vineyard acreage, manifesting a pronounced attrition in
European vineyard expanses juxtaposed against an augmenting trend in the
Americas and elsewhere. Pertaining to global wine consumption, the
research accentuates a perceptible inflection point, marked by a 0.7% uptick
in 2021, following a spate of declension in 2018 and 2020, engendered by
the exigencies of the COVID-19 pandemic and its concomitant restrictions.
This resurgence is attributed, in large measure, to the rescission of
constraints and the resumption of distribution channels, heralding an epoch

of revitalization across the majority of nations.

The research culminates with an erudite exploration of wine tourism
within the Mexican context, with a particular emphasis on the architectural
milieu of wineries. A nuanced exegesis is proffered, encapsulating the
multifarious definitional facets that collectively constitute the mosaic of
wine tourism. The labyrinthine network of wine routes is meticulously
expounded upon, and the symbiotic nexus between wine tourism and winery
architecture is deconstructed. Wine tourism has burgeoned exponentially

within the Mexican landscape over the past two decades, emerging as an
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economic linchpin for vinicultural regions. Wineries, cognizant of
shifting consumer predilections, have artfully orchestrated a
paradigmatic shift, transmuting their facilities into veritable crucibles
of experiential engagement, replete with sustainability-driven
architectural paradigms. This evolution in wine tourism underscores

its potential as an economic juggernaut.

The architectural pantheon of wineries is inextricably enmeshed
within the broader tapestry of wine production, preservation, and
maturation, whilst also serving as a catalyst for the burgeoning wine
tourism sector. The architectural conceptions undergirding winery
edifices hinge upon the harmonious confluence of functionality,
environmental integration, sustainability imperatives, and a palette of
innovative architectural idiom. Furthermore, the research probes the
domain of Wine Routes, elucidating them as meticulously calibrated
tourist itineraries, painstakingly designed to underscore the rich
viticultural tapestry of various regions, seamlessly weaving together
tourism-related resources and services. These Wine Routes are
calibrated to conceive products meticulously tailored to satiate
consumer exigencies, concurrently facilitating the fomentation of
economic and societal development within vinicultural realms.

In summary, the present research consummates an exhaustive

and incisive exploration of the provenance and evolutionary
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trajectory of viticulture in Mexico, as well as the concomitant attributes
that have precipitated the cultivation of grapevines and the vinification of
wines within the national ambit. The research elucidates historical,
economic, geographical, and architectural facets that have indelibly
contributed to the formation of a viticultural heritage and its enduring
influence upon wine tourism within Mexico. This investigatory endeavor
bequeaths a panoramic vista, encompassing an enriched comprehension of
the relevance and cultural tapestry of Mexican viticulture in both the
national and global panoramas. The culled conclusions resonate as a
symphony, resonating harmoniously to unfurl a more comprehensive and
variegated tableau that delineates the origins and ramifications of
viticulture in Mexico, thereby underscoring the salience of wine tourism
and winery architecture in the propagation of this burgeoning industry

within the nation.

17



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econémico. 18



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econémico. 19

«Los hombres son como los vinos:
la edad agria los malos y mejora los buenos.»

Marco Tulio Cicerdn
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INTRODUCCION

Esta tesis doctoral se enfoca en una investigacion exhaustiva que
tiene como propdsito central analizar el origen y la evolucion del
patrimonio vitivinicola en México desde una perspectiva historica y
cultural. La comprensién de la llegada de la Vitis vinifera a tierras
mexicanas durante el periodo de la conquista, asi como su posterior
expansion en diversas regiones de la Nueva Espafia, es esencial para
dilucidar los factores que influyeron en su desarrollo, especialmente en
relacion con las necesidades alimentarias de los conquistadores y
misioneros que acompafiaron esta empresa colonizadora. Ademas, se aborda
el estudio de las implicaciones culturales y econémicas que acompafiaron

este fendmeno histérico.

La vitivinicultura en México ha atravesado a lo largo de su historia
una serie de desafios y momentos criticos que han influido en su evolucion.
Sin embargo, en el siglo XXI, se ha observado un renacimiento
significativo en la industria vitivinicola mexicana. Este resurgimiento ha
generado un crecimiento notable en el turismo enolégico, un fenémeno en el
cual las bodegas no solo desempefian un papel como productores de vino,
sino que también se han adaptado para ofrecer experiencias sensoriales y

culturales a los visitantes.
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El tema del vino siempre me pareci6 fascinante, tomé un
diplomado para ser sommelier, y me percaté que el patrimonio
vitivinicola de México habia sido poco estudiado en comparacion con
la abundante bibliografia existente sobre el vino en paises como
Espafia, Francia, Italia y hasta de paises del Nuevo Mundo como
Chile y Argentina que han sido objeto de una mayor atencion. Este
déficit de conocimiento ha estimulado el interés por profundizar en el
tema y contribuir al entendimiento de la riqueza historica y cultural

de la vitivinicultura en México.

El contenido de esta tesis doctoral estd organizado en una serie
de capitulos que abordan aspectos especificos del patrimonio
vitivinicola mexicano. EIl primer capitulo se dedica a explorar el
origen de la vitivinicultura durante el periodo de la conquista
espafiola y la difusion del cultivo de la Vitis vinifera en las misiones
religiosas, proporcionando una vision panordmica de la historia de la
vitivinicultura en México, y considerando eventos histdricos
relevantes como la independencia y la revolucion que influyeron en la

industria.

La historia de la vitivinicultura se describe en sus diversas
etapas, iniciando con la conquista y la etapa de evangelizacion, luego

vinieron la independencia y la revolucidn, cuyos conflictos armados

32
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no favorecieron a la vitivinicultura. Sin embargo, a principios del siglo XX
se retoma el impulso en la produccion de vinos y la industria se ve
favorecida en las décadas de los sesenta y setentas. A finales de los afios
ochenta México ingresa al GATT (Acuerdo General sobre Aranceles y
Comercio), eliminando las cuotas a muchos articulos de importacién, entre
ellos los vinos extranjeros, y en los afios noventa se incorpora al Tratado de
Libre Comercio, medidas éstas que mermaron fuertemente la industria
vitivinicola y muchas bodegas tuvieron que cerrar y como consecuencia se

perdi6 gran parte de los vifiedos nacionales.

A pesar de todas estas vicisitudes, los productores que sobrevivieron
hicieron enormes esfuerzos por seguir adelante y aun producen vinos hasta
el dia de hoy. Muchas bodegas en México prosperan gracias a la riqueza del
suelo mexicano, sus microclimas, la tecnologia, la experienciay
compromiso de los productores que han logrado que sus vinos sean

reconocidos internacionalmente.

La gran diversidad de microclimas y de suelos que hay en la
Republica Mexicana han favorecido la produccion de vinos en diversas
regiones. La produccidn de uva se concentra en una superficie de 39.243
hectareas segun datos de 2021. Se cultivan 50 variedades de uva, de las
cuales 8.431 hectareas se dedican a la elaboracion de vino y la obtencion de

otros productos derivados como jugos y vinagres.
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El propdsito de esta investigacion es presentar diversas perspectivas
relacionadas con el patrimonio vitivinicola de México basadas en la
revision sistémica bibliografica y documental, asi como en el trabajo de
campo, para profundizar en el conocimiento de la historia de la
vitivinicultura mexicana, asi como los origenes, evolucidn y caracteristicas
de las actuales regiones y bodegas productoras de vinos en el pais. Por otro
lado, también fue nuestro objetivo analizar el mercado vitivinicola
internacional y nacional recurriendo a fuentes estadisticas y econémicas de
diversas instituciones gubernamentales y asociaciones como la Secretaria de
Agricultura y Desarrollo Rural, Organizacion de las Naciones Unidas para
la Alimentacion y la Agricultura (FAQ), Organizacién Internacional de la
Vifay el Vino (O1V), Servicio de Informacion Agroalimentaria y Pesquera
(SIAP), el Atlas Agroalimentario y el Consejo Mexicano Vitivinicola.
Todas estas fuentes informativas nos permitieron tener una vision mas
amplia del estado del panorama econémico y productivo actual del vino

tanto en el mundo como en México.

De esta forma, nuestra investigacion estd conformada por una seccion
de objetivos y metodologia, donde se describe, por un lado, lo que se quiere
lograr con esta investigacion y por otro se describe el enfoque sistémico y
organizado que se utiliz6 para evaluar, seleccionar y definir el marco de

trabajo.
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En la actualidad México cuenta con 14 estados productores y sus
vinos se han ganado el reconocimiento nacional e internacional. Y aunque
solo se produce el 30% del vino que se consume, cada afio va aumentado

tanto la produccion como el consumo.

También se da una descripcidn geoterritorial de las diversas zonas
vitivinicolas de México, delineando sus caracteristicas climaticas, sus tipos
de suelo y propiedades favorables al cultivo de la Vitis vinifera. Se detallan
los tipos de vinos que se producen y las principales cualidades que los

caracterizan.

En el siguiente capitulo se exponen las principales caracteristicas que
tiene México que le han permitido la produccién de vinos. Y también se
refieren las diversas regiones donde la vid prospera. Se habla a detalle de
cada zona y de sus principales casas productoras. Se relata la historia y

particularidad de cada una de ellas.

El tercer capitulo se centra en la vitivinicultura a nivel mundial y en
México, examinando estadisticas relacionadas con las superficies plantadas,
la produccion de uva y vino, asi como las tendencias de consumo. Se
analiza la variedad de uvas y vinos producidos y se exploran las

preferencias de los consumidores en el contexto nacional e internacional.
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El cuarto y ultimo capitulo se dedica al enoturismo en México,
destacando su crecimiento significativo y su relevancia econdémica. Se
investiga como las bodegas han adaptado su arquitectura y servicios para
atraer a visitantes en busca de experiencias enoldgicas, y se presentan
proyectos arquitectonicos de relevancia en este contexto. Ademas, se resalta
la importancia del enoturismo en la promocion de las rutas del vino en
México como elementos fundamentales para la difusion de la cultura
vitivinicola. Estas rutas buscan ofrecer al turista una forma organizada de
visitar las bodegas de manera que satisfagan su deseo no solo de conocer
las bodegas, también de interactuar con el personal del vifiedo, conocer los

procesos de produccidn, cursos de cata y comprar vino en la bodega.

Otro aspecto importante es la arquitectura de las bodegas, que han
dejado de ser exclusivamente lugares de produccion para ser ahora un
elemento de atraccién del turismo y de cultura. Las bodegas actualmente
buscan comunicar valores y escribir una nueva cultura. La arquitectura no
solo pretende la funcionalidad de la bodega, también procura soluciones
respetuosas con el medio ambiente y que a la vez permita al visitante
conocer los procesos de produccion y degustar los productos. Las bodegas
han entendido que la arquitectura puede ser algo mas que un contenedor de
los procesos de produccion de vino, también pueden generar una imagen de

marca. De modo que sus edificaciones también forman parte de la
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mercadotecnia y les ayuda a transmitir los valores y a integrar el ocio con

la cultura.

Se describen algunos proyectos arquitecténicos que reflejan esta
nueva tendencia internacional y finalmente, se describen proyectos de
vifiedos mexicanos con caracteristicas particulares que podrian también ser
utilizados como imagen y publicidad para las bodegas. Se detallan ejemplos
mas representativos de esta tendencia como son Monte Xanic, Clos de Tres
Cantos, Santo Toma4s, todas ellas en Baja California, Vega Manchoén en

Guanajuato y Tierra Adentro en Zacatecas, por mencionar algunos.

Terminamos el capitulo presentando las diversas definiciones que
existen del enoturismo y explicamos la relevancia que el turismo del vino
ha adquirido en los ultimos afios. Se presenta una tabla de los diferentes
elementos que conforman las diversas definiciones que hay sobre el
enoturismo por una variedad de autores. Entre las caracteristicas mas
mencionadas estd comprar vino, visitar la bodega y al vifiedo, conocer los
procesos de elaboracion, entre otros. Se estudiaron diversos autores como
Hall y Mitchell, Alant y Brower, Getz y Brown y otros mas. También se
describe el patrimonio vitivinicola y el significativo papel que juega el
turista del vino. Todos estos elementos confluyen en el desarrollo de las
rutas del vino cuyo origen en México también es referido en esta seccion,

asi como las diversas rutas que hoy existen en el pais.
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OBJETIVOS

El objetivo principal de nuestra investigacion es examinar el
patrimonio vitivinicola de México desde su historia, su aspecto cultural y
su impacto econdmico. Este analisis consiste en conocer, comprender y
profundizar este patrimonio desde el punto de vista historicista pero

también aproximarnos a él desde el enfoque cultural y econémico.

Elemental serd para tal fin la recopilacion, consulta, gestion, analisis
e interpretacién de la diversa documentacidon acopiada de diversos articulos
cientificos, libros, paginas web de diversas instituciones gubernamentales e

internacionales sobre la vitivinicultura tanto nacional como internacional.

Los objetivos que nos proponemos alcanzar son los siguientes:

e Se busca hacer una revision de los diversos estudios que se han
llevado a cabo sobre el patrimonio vitivinicola en general y en

México, en particular.

e Conocer el origen y expansion de la vitivinicultura en México.
Eso nos permitird comprender la necesidad de los

conquistadores y religiosos espafioles de importar la Vitis
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vinifera a la Nueva Espafia y como se fue extendiendo por

todos los territorios conquistados.

e Describir las caracteristicas de las principales zonas
productoras de vino y conocer las principales bodegas de cada

una de estas regiones.

e Estudiar las superficies plantadas de vifias, la produccién y
consumo de vino en el mundo en general y en México en

particular.

e Realizar un andlisis més detenido de la significacion y
repercusiones econdémicas inherentes al enoturismo, tomando en
consideracion multiples facetas, tales como la influencia de la
arquitectura en las instalaciones vinicolas, las variadas
concepciones del turismo enoldgico, la relevancia de las rutas
vitivinicolas, y, en ultima instancia, comprender la interaccion

entre el turismo enoldgico y la arquitectura en este contexto.

Con base en todos estos elementos, estaremos en condiciones de
evaluar la influencia ejercida por la vitivinicultura en México en diversos

ambitos, abarcando tanto el paisaje, el sector turistico, la economia como la
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cultura. Se analizara la participacion de los distintos actores involucrados

en este legado y su contribucidn a su configuracion y desarrollo.

Finalmente, al obtener una vision integral del patrimonio vitivinicola,
aspiramos a haber contribuido significativamente al avance en la
comprension, conocimiento y apreciacién del vino mexicano. Asimismo,
confiamos en haber sentado las bases para futuras investigaciones que
puedan expandir y enriquecer este campo de estudio. Nuestra aspiracién es
también motivar a todos los actores involucrados en la industria
vitivinicola, a los gobiernos y a la comunidad académica a promover la
cultura y el consumo del vino mexicano, asi como a impulsar el desarrollo
del enoturismo como un componente clave de un proyecto econémico y

social.
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METODOLOGIA

Con el proposito de lograr los objetivos previamente establecidos, se
ha planteado una primera tarea de investigacion que involucra una busqueda
sistematica de literatura especializada. Esta busqueda tiene como objetivo
proporcionar una comprension detallada del estado actual de la
investigacion en el campo, evaluando el nivel de estudio y exploracion que
se ha realizado sobre el tema en cuestion. Es evidente la falta de
investigaciones significativas relacionadas con el patrimonio vitivinicola en
México, lo que destaca la presencia de lagunas documentales en este

ambito.

Por consiguiente, es de vital importancia llevar a cabo una revision
exhaustiva de los estudios que aborden esta tematica. A pesar de que
México fue pionero en la introduccién del cultivo de la Vitis vinifera en el
continente americano, no logro desarrollar una cultura del vino tan
arraigada como la observada en otros paises de la region, como Chile o
Argentina. Esto se debe, en gran medida, a los numerosos desafios y
obstaculos que ha enfrentado la industria vitivinicola mexicana a lo largo
de su historia, lo que ha resultado en una falta notable de fuentes

documentales que rastreen la evolucion de este tema desde sus inicios.
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En cuanto a la historia de las actuales regiones productoras de vino y
el analisis de las caracteristicas particulares de cada region donde se cultivo
vid y se produjo vino desde sus origenes, y las regiones que hoy en dia la
cultivan y elaboran vinos, se recurrio a fuentes documentales como libros,

tesis de grado y articulos publicados.

Para obtener un panorama completo del mercado vitivinicola tanto a
nivel internacional como nacional, se llevo a cabo un anéalisis exhaustivo
basado en fuentes estadisticas y econdmicas. Se consultaron diversas
fuentes, incluyendo los sitios web de entidades como la Secretaria de
Agricultura y Desarrollo Rural, la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Alimentaciéon y la Agricultura (FAQO), la Organizacion Internacional
de la Vifa y el Vino (OIV), el Servicio de Informacién Agroalimentaria y
Pesquera (SIAP) y el Atlas Agroalimentario. Ademas, se recurrio al
Consejo Mexicano Vitivinicola como fuente clave de informacion. Este
enfoque permitié construir un analisis integral que refleja el estado actual
tanto de la economia como de la produccion en la industria vitivinicola,

tanto a nivel global como especificamente en México.

El inicio del capitulo | se centra en explorar los antecedentes del
patrimonio vitivinicola en México. Es esencial comprender los origenes de
la Vitis vinifera en México, que se remontan a la epoca de la conquista de la

Nueva Espafia por parte de los espafioles. Esto se relaciona con las
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ordenanzas promulgadas por Hern&n Cortés y con las misiones llevadas a
cabo por diversas 6rdenes religiosas que arribaron para evangelizar a la

poblacion local.

El vino desempefidé un papel significativo en la vida de la Nueva
Espafia debido a su importancia en la realizacion de rituales religiosos de la
Iglesia Catdlica y a la arraigada tradicion de consumo de vino por parte de
los espafioles. A pesar de que en la Nueva Espafia ya existia otro tipo de
Vitis, esta variedad no era adecuada para la produccion de vinos. No
obstante, las condiciones climaticas y el tipo de suelo en la region
resultaron ideales para el cultivo de la Vitis vinifera y la produccidén de

vinos de alta calidad.

Entre las etapas que describe estan:

La conquista: De acuerdo con los reportes de navegacion de
Cristobal Colén, en su segundo viaje al nuevo continente habria dado
instrucciones a sus tripulantes de llevar sarmientos de vid y estacas de
olivo para plantar en las nuevas tierras. EI primer indicio documentado del
cultivo de la vid en México es la importacion de vides, junto con otros
cultivos europeos, por parte de Hernan Cortés a la Nueva Espafia en el afio

1521.1 En las tierras recién descubiertas existian vides silvestres

L Camillo Magoni, Historia de la vid y el vino en la peninsula de la Baja California. (Tijuana: Universidad
Iberoamericana, 2009), 47.
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autdctonas; los tarahumaras las Ilamaban Uri, los otomies Obxi, los

purépechas Serurani y los aztecas Acacholli.?

Los misioneros: La necesidad de disponer de vino para la
celebracion de la Santa Misa y la dificultad de obtenerlo debido a la
distancia de los centros de abastecimiento motivaron a los religiosos
a tomar la iniciativa de producirlo ellos mismos. Los religiosos y
misioneros desempefiaron un papel fundamental en el desarrollo de la
viticultura en las tierras de la Nueva Espafia. En 1531, se promulgdé
una ordenanza que obligaba a todos los barcos espafioles que viajaran
a la Nueva Espaifia a llevar consigo vides, vinos y olivos, lo que

contribuy6 a impulsar la viticultura en la regién.3

Hasta 1590, la produccidn de vino en la Nueva Espafia se habia
desarrollado con éxito, y se elaboraban vinos de alta calidad. Sin
embargo, en 1595, las autoridades virreinales prohibieron la
plantacidon de nuevos vifiedos en el Nuevo Mundo, ordenaron arrancar
los que ya estaban plantados y restringieron la produccion de vino por
instrucciones de Felipe Il, el rey de Espafia. A pesar de esta

prohibicion, la produccion de vino nunca se detuvo por completo,

46

2 Pablo Manuel Aldrete Cossio, Maria Guadalupe Palau Hernandez y Memo Garcia. Bebiendo nuestra tierra.

El vino mexicano. (Pre Prensa Digital SA de CV., 2013), 26.
3 Magoni, Historia, 48.
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especialmente para las celebraciones religiosas, donde los vinos locales
habian ganado una excelente reputacidon y eran consumidos incluso mas que

los vinos importados de Espafia.*

Entre los afios 1697 y 1767, los padres jesuitas llevaron a cabo un
peregrinaje desde el sur hacia el norte de la peninsula, durante el cual se
dedicaron a plantar vifiedos y elaborar vino para su uso en las celebraciones
de misas. Esto condujo al establecimiento de aproximadamente 16 misiones
en la regidn. Esta actividad contribuy¢ al fortalecimiento del cultivo de la
vid en la zona norte, y algunas de estas misiones dieron origen a ciudades
como San Diego, Los Angeles, Sacramento y San Francisco. Mientras tanto,
las haciendas de Baja California quedaron bajo la administracién de los

dominicos.>

La independencia: Aunque los vifiedos de Baja California se
mantuvieron en gran medida intactos en los afios posteriores a la lucha por
la independencia, la produccion de vino en México se estanc6. En el siglo
XIX, especificamente entre 1808 y 1810, un influyente criollo desafié el
dominio de la corona espafiola promoviendo la plantacion de vifiedos,
olivares y moreras en la regién de Dolores, Guanajuato, donde él mismo

tenia a su cargo el curato. Este criollo, Miguel Hidalgo y Costilla, tenia la

4 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, Bebiendo, 32.
5 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 35.
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vision de crear un imperio econdmico basado en la produccion de

seda y otros oficios artesanales a partir de las orillas del rio Laja.®

La produccion de vino en México sufrié un impacto negativo
debido a los conflictos armados de la Guerra de Independencia.
Después de la independencia, se implementaron cambios
significativos en la tenencia de tierras, ya que, a partir del decreto
del 12 de junio de 1859, se establecio que todos los bienes
administrados previamente por el clero regular y secular pasarian a
ser propiedad del Estado, lo que incluia tierras dedicadas a la
viticultura. Esto marco un cambio importante en la gestion de las
tierras vinicolas, ya que dejaron de estar en manos religiosas y

pasaron a manos laicas.’

La revolucién: Durante las tres décadas en las que Porfirio
Diaz estuvo en el poder en México, se realizaron esfuerzos para
promover diversos sectores, incluyendo el cultivo de la vid en varios
estados del pais. Sin embargo, en 1910, comenz6 el movimiento
revolucionario en México, lo que eventualmente obligd a Porfirio

Diaz a renunciar y dejar el poder. La Revolucion Mexicana, que se

6 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 35-36.

48

" Esperanza Bustillo Puente. Valles del vino. Un recorrido por casas vitivinicolas y otros sitios de interés de

Baja California, México. (México: Ambar Disefio, S. C., 2009), 40.
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desarroll6 durante varios afios, tuvo un impacto significativo en la sociedad
y la economia mexicana. Uno de los efectos de la Revolucién Mexicana fue

la destruccién y el abandono de gran parte de los vifiedos en todo México.?8

La época moderna: En 1931, Abelardo Rodriguez, quien ocupo la
presidencia de México, adquirié la bodega Santo Tomas en Ensenada. En
ese momento, trajo al en6logo italiano Esteban Ferro para trabajar en la
bodega. Ademaés, Ileg6 desde Italia Don Angelo Cetto, quien tuvo un
impacto significativo en la industria vitivinicola de México.
Posteriormente, en 1946, el ministro de Agricultura, Nazario Ortiz Garza,
desempefié un papel importante como impulsor de la vitivinicultura en
México. Ortiz Garza incluso llegd a tener vifiedos en varios estados,
incluyendo Aguascalientes, Durango y Chihuahua. Estas acciones
contribuyeron al desarrollo y la revitalizacion de la industria vitivinicola en

México.®

En 1948, el gobierno de México tomd medidas para favorecer y
revitalizar la industria vitivinicola nacional al prohibir las importaciones de
articulos de lujo, que incluian las bebidas alcoholicas. Esto ayudé a

impulsar la produccion y el consumo de vino nacional. En 1951, se

8 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Gacia, 39.
9 Carla Faesler y Rocio Cerdn. The Wines of Mexico: Roots, Shoots and Fruits. (México: Revimundo, 2003),
30.
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establecio en México la empresa Domecq, la cual desempefié un papel
importante al adquirir una significativa cantidad de uvas de los vifiedos
nacionales. Ademas, en 1948 se fundo la primera Asociacién Nacional
Viticultora en México, cuyo prop0sito era promover y apoyar el
crecimiento, procesamiento y comercializacién de uvas y productos
derivados de la uva, lo que contribuyé a fortalecer la industria

vitivinicola en el pais.1°

En los afios sesenta y setenta, la industria vitivinicola en
México experimentd una moderada prosperidad. Sin embargo, en
1986, cuando México ingreso al Acuerdo General sobre Aranceles y
Tarifas (GATT), se eliminaron las cuotas de importacion para varios
articulos, incluyendo los vinos extranjeros. Esta medida tuvo un
impacto negativo significativo en la vitivinicultura nacional, ya que
la competencia de los vinos importados afectdé gravemente a la
industria local. Como resultado, varias bodegas se vieron obligadas a
cerrar, mientras que otras pocas lucharon por sobrevivir durante las
dos ultimas décadas, enfrentando desafios importantes en el

proceso.!!

10 Faesler y Cerdn 2003, The Wines of Mexico, 30.
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1 Luciano Ramirez Hurtado, El paraiso perdido: historia vitivinicola y feria de la uva en el Aguascalientes

del siglo XX. (México: Universidad Autonoma de Aguascalientes, 2016), 353. https://doi.org/10.33064/35-

36¢rscshl117
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La historia de la viticultura en México ha enfrentado numerosos
desafios a lo largo de los siglos, desde los obstaculos impuestos por
la corona espafiola en el siglo XVI, hasta los conflictos de
independencia y la revolucién mexicana. Sin embargo, a pesar de
estas dificultades, México ha logrado posicionarse como un productor

de vinos de calidad que compiten a nivel internacional.

El pais cuenta con una diversidad de suelos y climas adecuados para
el cultivo de la vid, gracias a su vasta extension territorial de casi 2
millones de km cuadrados. En estas amplias Ilanuras semidesérticas, la vid
puede crecer de manera saludable bajo el generoso sol mexicano, y la
disponibilidad de lluvias en primavera o verano, cuando ocurren, €s
moderada y bien drenada por la meseta, lo que beneficia el cultivo de la

uva.

Esta combinacidn de viticultores con experiencia arraigada en
tradiciones y viticultores mas nuevos con ideas frescas y determinacion ha
contribuido al éxito actual de la industria vitivinicola mexicana. El capitulo

se adentra en las diez principales zonas vinicolas de México, describiendo
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sus caracteristicas y condiciones que han permitido el desarrollo de la

vitivinicultura en cada regién.*?

Sobre el origen de la vitivinicultura en general, la obra de Unwin
(1991) es una buena referencia, para México en particular, hay que
consultar las obras de Aldrete, Palau y Garcia (2013), Bargellini
(2006), Bertdn (2021), Bustillo (2009), Cerén (2003) y Corona
(2002), asi como Faesler y Lira et al. (1976), Lopez (2021), Magoni

(2009), Meraz (2013), Palacios (2011) y Sandoval (2021).

Ademas de estos autores, se consultaron las obras de Gerchman
(2013) y publicaciones en internet del Consejo Mexicano
Vitivinicola, de MVS noticias (2022), Gobierno de Aguascalientes y
libros de consulta como “El pequeno Larousse de los vinos” (2007),
paginas web gubernamentales como el Anuario Estadistico de la

Produccion Agricola.

El capitulo Il ofrece una visién optimista del futuro de la
vitivinicultura en México, destacando la entrega y entusiasmo de las
casas productoras de vinos en todo el pais. Ademas, sefiala que el

gusto de los mexicanos por los vinos producidos localmente esta en

12 Rodolfo Gerschman. Guia de catadores de vino mexicano 2013-2014. (México: Planeta, 2013), 40.
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aumento, lo que impulsa el crecimiento y desarrollo continuo del mercado.
Este capitulo también proporciona informacion sobre la

ubicacion geogréafica de Mexico, las zonas de cultivo de uvas, los tipos de

climas y suelos presentes en el pais. Se destaca la importancia de varios

estados mexicanos en la produccion de uvas industriales para la elaboracidn

de vino, brandy y jugos, y se mencionan las principales casas vitivinicolas

que operan en estas regiones.

En resumen, el capitulo Il proporciona una visién general de la
vitivinicultura en México, resaltando sus fortalezas y el crecimiento
potencial de la industria, asi como proporcionando detalles sobre las areas

de produccidén y las casas productoras clave en el pais.

Para obtener estos datos se recurrid principalmente a la informacion
en las paginas web de la Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural
(2018), el Sistema de Informacion Agroalimentaria y Pesquera (SIAP) (s.f.,

2018, 2021, 2022) y al Consejo Mexicano Vitivinicola (CMV).

La descripcidon de las vinicolas de México se obtuvo principalmente
de la obra de Bustillo (2009), Faesler y Cerén (2003), Fernandez y Revenga

(2021) y Garcia y Aldrete (2015).
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El capitulo Il aborda la vitivinicultura a nivel mundial y en
México, destacando algunos cambios significativos que han ocurrido
en las ultimas dos décadas. Mientras que la superficie de vifiedos ha
disminuido en Europa en ese periodo, ha habido un aumento en el
Continente Americano. En 2003, a nivel global, se alcanzé un pico
maximo de 7.8 millones de hectéareas (ha) plantadas, y desde 2017, se
ha mantenido alrededor de 7.3 millones de ha. El llamado “Nuevo
Mundo” ha ido aumentando su superficie sembrada, y pesar de la
disminucién en Europa, esta region todavia domina en términos de

superficie de vifiedos.!3

En el caso de México, se sefiala que la superficie de vifiedos
alcanzo6 un punto maximo en 2016 con 8.2 mil ha y aumento6 a 8.6 mil
ha en 2021. Esto sugiere un crecimiento constante en la superficie
dedicada al cultivo de uvas para la vitivinicultura en el pais en los

ultimos anos.

Este capitulo proporciona una perspectiva sobre la evolucion de
la vitivinicultura a nivel mundial, destacando la tendencia de

disminucién en Europa y el aumento en el Continente Americano,

54

13 Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (O1V). “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola
mundial en 20217, OIV, 2022b, https://www:.oiv.int/public/medias/8780/es-state-of-the-world-vine-and-wine-

sector-abril-2022.pdf.


https://www.oiv.int/public/medias/8780/es-state-of-the-world-vine-and-wine-sector-abril-2022.pdf
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incluyendo México, que ha experimentado un crecimiento en la superficie

de vifiedos en los Gltimos afos.

También destaca que tanto en el hemisferio norte como en el
hemisferio sur, algunos paises experimentaron condiciones climaticas
desfavorables que resultaron en una disminucién general de la produccion
de vino. Sin embargo, para el afio 2019, con la excepcidon de Europa, los
demas continentes experimentaron un aumento considerable en la
produccion de vino. Esto indica que, a pesar de los desafios climaticos en
ciertas regiones, la produccion de vino en muchas partes del mundo, fuera

de Europa, mostr6 una tendencia al alza en 2019.%°

En cuanto al consumo de vino, se observa que para 2021 hubo un
aumento en el consumo, pero los afios anteriores fueron afectados por la
pandemia de la COVID-19, que caus6 una contraccion en el mercado del
vino.'® En el caso de México, se ha visto un aumento en la produccién como
reflejo del aumento de la demanda del mercado interno por el vino
mexicano. Ademas, el consumo por persona en los Gltimos 20 afios ha

aumentado en mas de un 140%, pasando de 0.5 L en el afio 2000 a 1.2 L en

14 Servicio de Informacion Agroalimentaria y Pesquera (SIAP). “Anuario Estadistico de la Produccidn
Agricola”, SIAP, s.f., https://nube.siap.gob.mx/cierreagricola.

15 Organizacion Internacional de la Vifa y el Vino (O1V). “Data Base”, OIV, s.f.a, https://www.oiv.int/what-
we-do/data-discovery-report?oiv

16 01V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021,


https://nube.siap.gob.mx/cierreagricola.
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2019. Esto indica un crecimiento en la popularidad y el consumo de

vino en México.’

Las fuentes de donde se obtuvo la informacién del capitulo I11
proviene basicamente de la Organizacién Internacional de la Vifia y el
Vino, OIV (s.f.a., s.f.b., 2022a, 2022b, 2022c), Servicio de Informacién
Agroalimentaria y Pesquera, SIAP (s.f.), Organizacion de las
Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura, FAO (s.f.) y
Centro de Estudios para el Desarrollo Rural Sostenible y la Soberania

Alimentaria, CEDRSSA (2017) e ICEX.

La viticultura a nivel mundial ha experimentado cambios en las
Gltimas dos décadas. Mientras que en Europa ha habido una
disminucién en la superficie plantada de vifiedos, en algunos
continentes como América ha habido un aumento.*® La produccion de
vino esta influenciada por una variedad de factores, como el tipo de
uva, las condiciones climaticas (sol, temperatura, lluvia, humedad,

viento), entre otros.

Segun las estadisticas de la Organizacién Internacional de la

Vifiay el Vino (O1V), la superficie total de vifiedos en todo el

1701V, “Data base”.
18 01V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021
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mundo, que incluye vifiedos destinados a la produccion de vino, uvas de
mesa y pasas, experimentd una disminucién de aproximadamente el 5% de
2000 a 2021. En 2021, esta superficie se situd en alrededor de 7.3 millones
de ha. Estos datos reflejan la evolucidn de la viticultura a nivel global y las

tendencias en la plantacion de vifiedos en diferentes regiones del mundo.

La ubicacién geografica de México es favorable para el cultivo de la
vid. México es el mas antiguo productor de vid en América, desde el siglo
XV que fue introducida la vid por los conquistadores espafioles. Ha habido
un aumento de un 16% respecto al afio 2010, cuya superficie era de 7.444 ha

y ahora es de 8.627 ha.?®

La tasa de crecimiento de la produccion de vino a nivel mundial ha
disminuido en términos generales en los altimos afios. Ademas, el consumo
global de vino experimentd una tendencia negativa que comenz6 en 2018,
debido en parte al descenso del consumo en China. La pandemia de COVID-
19 también tuvo un impacto significativo en los mercados del vino al
provocar restricciones en la circulacion de personas y mercancias, lo que

afectd negativamente al consumo.

19 01V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021”.
20 STAP, “Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.
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Sin embargo, una vez que se levantaron las restricciones y la
situacion comenzo a normalizarse, hubo un aumento en el consumo de vino,
como se esperaba. Esto puede deberse a varios factores, incluida una mayor
demanda de productos relacionados con la alimentacidn y las bebidas
durante el periodo de confinamiento, asi como un mayor interés en el vino
como producto de consumo en el hogar.

La industria del vino es altamente dinamica y estéa influenciada por una
variedad de factores, por lo que su evolucion puede variar de un afio a otro

y de una region a otra.?

En el caso de México la superficie del vifiedo ha ido en
aumento en los ultimos afios gracias a la demanda de vinos
mexicanos. En la Ultima década, el consumo del vino mexicano crecid
20%, sin embargo, la produccion actual sélo cubre el 30% de la
demanda nacional. Para satisfacer esta demanda de vino nacional se
importan vinos principalmente de Espafia, Chile, Argentina, Francia e

Italia y Estados Unidos.??

21 01V, “Data Base”.

22 Servicio de Informacion Agroalimentaria y Pesquera (SIAP). “Panorama Agroalimentario 20217, SIAP,
2021, https://nube.siap.gob.mx/panorama_siap/pag/2021/Panorama-Agroalimentario-2021; Gonzalez
Andrade, Salvador y Antonio Aguilar Lépez. “Las regiones vitivinicolas de México: produccidn de uva para
elaborar vinos”, en La industria vitivinicola mexicana en el siglo XXI: retos econémicos, ambientales y
sociales, ed. A. Vazquez Elorza et al. (Guadalajara: Centro de Investigacidn y Asistencia en Tecnologia 'y
Disefio del Estado de Jalisco, A. C., (2022), 77.
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El consumo de vino en México ha ido en aumento y parte de ello es
gracias a los esfuerzos tanto de los productores como distribuidores de
vinos, asi como del Consejo Mexicano Vitivinicola que se ha esforzado por

impulsar la produccion nacional y el gusto por el vino mexicano.

Es interesante que el capitulo IV trate sobre el enoturismo como
generador de riqueza. EIl enoturismo, que implica visitar vifiedos, bodegas y
regiones vinicolas para disfrutar de la cultura del vino, degustar vinos y
participar en actividades relacionadas con la viticultura, ha experimentado
un crecimiento significativo en todo el mundo. Esto se debe a que muchas
personas tienen un interés creciente en aprender sobre el vino y

experimentar la vida en las regiones vinicolas.

El hecho de que el PIB haya registrado un aumento del 10.7% en el
cuarto trimestre de 2021 en relacion con el trimestre anterior sugiere que el
enoturismo ha tenido un impacto positivo en la economia, generando
ingresos y empleos en las areas vinicolas. Este crecimiento puede atribuirse
a cambios en los habitos de consumo turistico a nivel mundial, donde las
personas buscan experiencias auténticas y relacionadas con la cultura local,

como el enoturismo.?

2 Datatur Sectur. “Resultado de la actividad turistica marzo 2022”, Datatur Sectur, 2022,
https://www.datatur.sectur.gob.mx/RAT/RAT-2022-03(ES).pdf
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El turismo enoldgico se ha adaptado a las preferencias
cambiantes de los viajeros, convirtiéndose en una opcién Unica. Las
bodegas han ajustado sus instalaciones y han priorizado la
sostenibilidad ambiental y la preservacion del paisaje. Los viajeros
pueden disfrutar de diversas experiencias, como catas de vino y
visitas a vifiedos, lo que contribuye a su crecimiento. En resumen, el
turismo enoldgico ofrece una forma enriquecedora de viajar,
combinando la degustacién de vinos con la exploracion de hermosas
regiones y experiencias culturales, con un enfoque en la

sostenibilidad.?*

El enoturismo ha crecido en los Gltimos afios como resultado
del desarrollo que han experimentado las bodegas vitivinicolas y los
mismos turistas, en su afan de conocer mas del vino, su cultivo, su
produccion y degustacion, han transformado esta actividad en un

motivo de placer y conocimiento.

A partir de la revisién de la literatura se realizaron tres

andlisis: la importancia que ha cobrado el enoturismo en los ultimos

24 Maria Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y
comunicacion.” Opcion 31, no. 6 (2015): 1022-1040; Santo Duarte y Gonzalo Sousa Pinto, “Paisaje,
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arquitectura y turismo: el vino como contexto”, en Turismo del vino: Andlisis de casos internacionales, ed. F.

Xavier Medina, , Demid Serrano y Jordi Tresserras (Barcelona: Universidad Oberta de Cataluifia, 2011), 35-
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afios y su influencia en la arquitectura de las bodegas en algunos paises; el
enoturismo y sus diferentes definiciones; y por dltimo, las rutas del vino,
principalmente en México. Todo esto se Ilevd a cabo con un andlisis de las

publicaciones que se encontraron sobre el tema.

En cuanto a la definicion de enoturismo, utilizando Google
Académico y Refseek para sus definiciones, se encontraron algunas
publicaciones que explican diferentes conceptos basados en la vision
analizada del enoturismo. Las bibliografias de estas publicaciones fueron
una buena guia para profundizar en estos conceptos. Se seleccionaron de
acuerdo con las fechas de publicacion y que hayan sido publicadas en
revistas académicas, preferentemente del afio 2000 en adelante,
considerando el numero de referencias a los autores encontrados y que los
conceptos utilizados fueran claros y comprensibles. Esta metodologia fue
una adaptacién del articulo de Guix Oliver (2008) "EIl analisis de
contenidos: ¢qué nos estan diciendo?"?®, para seleccionar los distintos
conceptos de enoturismo y mediante una hoja Excel ver las coincidencias y
diferencias entre los distintos autores. Cada concepto diferente fue
considerado en la hoja de calculo y al mismo tiempo ayudo a tener a la vista

los términos mas utilizados para sus definiciones. El resultado es una tabla

% Joan Guix Oliver. “El anélisis de contenidos: ;qué nos estén diciendo?”, Revista de calidad asistencial 23,
no. 1 (2008): 26-30. doi:10.1016/S1134-282X(08)70464-0
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que muestra las diferentes caracteristicas utilizadas para definir el

enoturismo.

Se consideran diversos autores cuyas definiciones son referidas en
diversos articulos sobre el tema como Alant y Brower (2004), Bruwer
(2003), Clemente Ricolfe et al. (2012), Charters y Ali-Knight (2002),
Elias Pastor (2006), Meraz et al. (2012) y Ruiz Andrade et al. (2011)
entre otros. También se habla del enoturismo en México, el cual en
los ultimos 20 afios ha adquirido relevancia convirtiéndose en una
fuente de ingresos importante. Se habla del crecimiento del
enoturismo en México, de las diversas rutas turisticas relacionadas
con el vino. También describe la transformacion que los vifiedos han
tenido con el fin de adaptarse a las demandas turisticas y la nueva
forma de viajar del turista. La busqueda constante de experiencias

sensoriales y enogastrondémicas.

Las Rutas del Vino han surgido en respuesta al creciente interés
en visitar vifiedos. Su objetivo principal es la integracion de recursos
y servicios turisticos en las areas vinicolas, creando asi un producto
que satisfaga las demandas de los consumidores y fomente el
desarrollo econémico y social de la regidn vitivinicola. Estas rutas

tienen como finalidad destacar y promover las zonas vinicolas, al
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tiempo que incorporan servicios complementarios como alojamiento y

restaurantes.?6

El turismo contemporaneo busca experiencias emocionantes y
productos diversos que satisfagan diferentes gustos. Por lo tanto, los
destinos turisticos, como las rutas enoldgicas, deben ofrecer actividades
complementarias y experiencias Unicas para atraer a los visitantes. El
turismo enoldgico tiene el potencial de promover el turismo regional,
fomentar la cooperacién entre empresas locales, impulsar una economia
sostenible y mejorar la produccion vinicola, las condiciones de vida de la

poblacién y el cuidado del medio ambiente en la regién.?’

En el caso de México, concurren diversos recorridos de turismo
enologico como la “Ruta del vino de: Baja California, Aguascalientes, Valle
de Parras y Zacatecas”, la “Ruta del Arte, Queso y Vino” de Querétaro,
“Circuito del Vino” de Guanajuato donde se encuentra el Museo del Vino,

“Vinos y Dinos” en Coahuila y hace poco se inauguré la Ruta del Vino de

% Tomas J. Lopez-Guzmén., Genoveva Millan Vazquez de la Torre y José Maria Caridad y Ocerin, “Anélisis

econométrico del enoturismo en Espafia: un estudio de caso”, en Estudios y Perspectivas en Turismo 17, no. 2

(2008): 98-114, https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=180713896002.

27 \/ictor Adrian Alpizar Padilla y Maria Magdalena Maldonado Avalos, “Integracion de la ruta del vino en
Querétaro, un producto innovador”, Quivera. Revista de estudios territoriales 11, no. 2 (2009): 100-108,
https://quivera.uaemex.mx/article/view/10270
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Aguascalientes que incluye visitas a las granjas y gastronomia local.?
En este capitulo se hace una descripcion de las rutas del vino mas

destacadas.

Para ello se recurre a varias fuentes: en cuanto al turismo, el
Gobierno de México (2021, 2022a, 2022b), la Secretaria de Turismo (2022),
diversos autores expertos en el tema como Alanty Brower (2004), Alpizary
Maldonado (2009), Bruwer (2003), Calvo-Andrés (2019), De Oliveiray
Colchete (2016), Elias Pastor (2006, 2008, 2014), Meraz el al. (2012, 2016)
y Meraz (2013, 2014), Merino (2015), Revenga (2006), Santo y Sousa
(2011), entre otros. Sobre las diversas perspectivas que presenta el
enoturismo se estudiaron autores como Carlsen (2004), Getz y Brown

(20062), Contreras, Thome-Ortiz, et al. (2019) entre otros.

En los Gltimos afios se ha visto un fuerte crecimiento en el
mercado vinicola y una importante evolucion en la forma de trabajar
la vid, la vitivinicultura, la modernizacion de la vinificacion, sus

estrategias de comercializacion y por supuesto su arquitectura.

La nueva arquitectura de las bodegas vitivinicolas se orienta

hacia un enfoque empresarial que combina la produccién de vinos con

28 Consejo Mexicano Vitivinicola (CMV). “El vino mexicano en nimeros”, Uvayvino, 2020,
https://uvayvino.org.mx/2020/11/30/el-vino-mexicano-en-numeros/
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el turismo y la cultura. Estas bodegas buscan cumplir su funcidn principal
relacionada con la produccién de vinos, al mismo tiempo que reflejan una
imagen renovada de la empresa, respetando el entorno y la naturaleza, y

creando experiencias de ocio y cultura para los visitantes del enoturismo.?°

En este capitulo se describen algunos ejemplos de vitivinicolas que le
han apostado a la arquitectura como una nueva forma de relacionarse con la
elaboracion y presentacion del vino. Son proyectos modernos,
vanguardistas, algunos se fusionan con el paisaje, otros destacan por encima
de la zona. Se ofrecen como objeto de cultura y turismo, comunicando una

nueva forma de ver y relacionarse con el vino.

Se detallan los proyectos arquitecténicos de algunas bodegas en
México que se han abierto al enoturismo y que buscan comunicarse e
interactuar con sus clientes y visitantes de una forma contemporénea y mas
directa. Abren sus puertas no solo a la degustacidén de sus vinos, también a
la elaboracidén de éste, a tener contacto directo con el entorno donde se

encuentran. Sus proyectos arquitectonicos buscan ser amigables con el

2 M. A. Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el
presente y prevision de futuro”, BIO Web of Conferences 15 (Octubre 2019); 2-3,
https://doi.org/10.1051/bioconf/20191503001; Douglimar Meireles De Oliveira y Antonio Ferreira.Colchete
Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the Contemporary Society”’, BIO Web of Conferences 7,
no. 03026 (2016): 2, https://doi.org/10.1051/bioconf/20160703026; Merino Bobillo, “Arquitectura en el
mundo del vino: maridaje de funcionalidad y comunicacién”, 1037-1039; Paula Revenga Dominguez,
“Patrimonio cultural y turismo: valor y realidad de la educacion patrimonial en el marco de los estudios de
turismo en Espafa”, Saberes, 4 (2006): 1-2.
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medio ambiente e integrarse al paisaje, con ideas innovadoras y
funcionales. Todos estos elementos contribuyen a que el cliente potencial se
vincule con la marca, que posteriormente buscara ese vino para su consumo

personal.

El estudio evalu6 la arquitectura de las bodegas en México y la
compard con su uso en otras partes del mundo como una herramienta
para el enoturismo. Se analiz6 el concepto amplio de enoturismo
segln varios autores y se examinaron los resultados que presentan las
Rutas del Vino en México. Durante la investigacion, se observd que
la informacion sobre la arquitectura del vino y su uso como
herramienta para atraer turismo se encuentra principalmente en
Europa (Zawada-Pegiel y Zlowodzki, 2015; Calvo-Andrés, 2019),
pero hay una escasez de articulos que vinculen la arquitectura de las

bodegas como una herramienta para el turismo en México.
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CAPITULO |

PATRIMONIO VITIVINICOLA EN MEXICO

El patrimonio vitivinicola en México tiene una larga historia,
antes de la conquista ya habia vides silvestres autdéctonas como la
Vitis rupestris, Vitis labrusca y Vitis berlandieri en las tierras
conquistadas. Sin embargo, los conquistadores reconocieron que no
eran aptas para elaborar vino por lo que trajeron en sus barcos Vitis
vinifera, un tipo de vid adecuada para elaborar el tan preciado liquido
que tenian por costumbre beber ademas de que el vino era parte
importante de la celebracidn eucaristica en los oficios de los monjes.
De tal forma que ellos comenzaron a sembrarla en las diferentes
zonas donde se iban asentando y con tal suerte que dio frutos y

buenos, en varias partes de los que llamaron Nueva Espaiia.

1.1. Origen de la vitivinicultura en México

La llegada de la Vitis vinifera *° al continente americano
representa el fendmeno bicultural que tuvo lugar por el encuentro de
dos mundos. La Vitis vinifera junto con el trigo y el olivo, fueron los

cultivos basicos de la alimentacidn espafiola y elementos
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30 Vitis vinifera, es una planta semilefiosa o trepadora. Su fruto, la uva, es comestible y materia prima para la

fabricacion de vino y otras bebidas alcohélicas.
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fundamentales para la vida sacramental de la iglesia catdlica. Para la
celebracion de la misa el pan y el vino eran imprescindibles, y el

aceite de oliva se utilizaba para elaborar el crisma de los sacramentos
del bautismo y la extremauncién.3 Al colonizar América era evidente

que trajeran con ellos estos elementos culturales.

1.1.1. La Conquista

Segun los reportes de navegacién de Cristdbal Coldn, en su segundo
viaje al nuevo continente habria instruido a los viajeros que trajesen
sarmientos de vid y estacas de olivo para plantar en las nuevas tierras. Al

parecer los primeros sarmientos de vid procedian de la tierra de Castilla.®

De acuerdo a Unwin (1991) las exploraciones portuguesas y espafiolas
de los siglos XV y XVI revelaron “nuevas” tierras vastas del otro lado del
Atlantico. En el comienzo de esos viajes de descubrimiento, la practica de
la viticultura y el consumo del vino se extendié eventualmente a los

rincones mas alejados del mundo. De esta forma procuraron los medios para

31 Corona Péaez, Sergio Antonio. “La vitivinicultura en el pueblo de Santa Maria de las Parras. Produccion de
vinos, vinagres y aguardientes bajo el paradigma andaluz. Siglos XVII y XVIII” (Tesis doctoral, Universidad
Iberoamericana, 2002), 50; Frédéric Duhart y Sergio Antonio Corona Péez, Vinos de América y de Europa.
Catorce miradas desde las ciencias del hombre. (Paris: Editions Le Manuscrit, Coleccion IBERVITIS
Viticultura y Ciencias Sociales, 2010), 11.

32 Magoni, 47.
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que los vinos de uva Vitis vinifera fueron transportados a través del

Atlantico, y por primera vez se plantaron en el hemisferio sur. 3

En las tierras recién descubiertas existian vides autéctonas como la
Vitis rupestris, Vitis labrusca y Vitis berlandieri. Los tarahumaras las
[lamaban Uri, los otomies Obxi, los purépechas Serurani y los aztecas
Acacholli. Estas variedades no son apropiadas para elaborar vino por su
elevada acidez y bajo contenido de azlcar. Lo que si esta comprobado
es que los habitantes de las Indias occidentales, como se le llamaba al

territorio encontrado, conocian bien el proceso de fermentacién.

Se consigna que el primer vino llegd a la Gran Tenochtitlan
procedente de Veracruz el 17 de agosto de 1521, cuatro dias despueés
de la caida de la capital del imperio azteca, con motivo del banquete

por la celebracién de la victoria de Cortés.3®

El primer indicio de cultivo de vifia en México es la
importacion de Cortés de vides, junto con otros cultivos europeos, a
la Nueva Espafia, en 1521. Cortés también concedi6 a los colonos

espafioles tierras y esclavos indios para trabajarlas, conocido como
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33 Tim Unwin, Wine and the Vine: An Historical Geography of Viticulture and the Wine Trade. (London y NY:

Routledge, 1991), 216.
34 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 26.
35 Magoni, 47.
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repartimientos, y en las ordenanzas municipales de la nueva Ciudad de
México, promulg6 en 1524, la siguiente regulacion especificando el cultivo
de la vifia como dice: “ftem, que cualquier vesino que tubiere Indios de
repartimiento sea obligado a poner en ellos en cada un afio con cada cien
Indios de los que tuvieram de repartimento mil sarmientos, encogiendo la
mejor que pudiese hallar” (Ordenanzas Municipales, aflo de 1524, MS,

citado en Prescott, 1936:639).3%

1.1.2. Los Misioneros

Religiosos y misioneros fueron elementos determinantes, para el
desarrollo de la viticultura a lo largo de las tierras de la Nueva Espafa. La
necesidad de tener vino para la celebracion de la Santa Misa y la dificultad
de contar con él debido a la lejania de los centros de abastecimiento,
impulsaron a los religiosos a proveerse directamente. Una ordenanza de
1531 obligaba a todos los navios espafioles que viajaran a la Nueva Espafia

a llevar vides, vinos y olivos.*

La rapida expansion e introduccién de las vides europeas a centro y
sur América se debi6 en parte a que el vino era una parte esencial de los

rituales religiosos de la iglesia catdlica y por otra, los conquistadores

36 Unwin, Wine and the Vine, 216.
37 Magoni, 48.
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espafioles estaban ansiosos por crear una Nueva Espafia en esas
tierras, que produjera todos los cultivos espafioles posibles, incluida

la vid, parte esencial de la dieta de los espafioles.3®

Pronto empezaron a crecer vifiedos en Querétaro, cuyo escudo
de armas muestra orgulloso una planta de vid con dos racimos
cargados de uvas. En Guanajuato se iniciaron plantaciones de vid en
las inmediaciones de Celaya. Puebla se distingui6 con los vifiedos de
Huejotzingo, Tehuacadn y Atlixco y en el territorio oaxaquefio se
plantaron vifias donde el mismo Cortés, entusiasta promotor, recibio
generosas mercedes con el titulo de Marqués del Valle de Oaxaca.
Poco después establecieron plantaciones en Michoacan, una vez que
se logrd la pacificacion purépecha, gracias a los buenos oficios de

Vasco de Quiroga.®®

En el afio 1578, una expedicion que marcho de Zacatecas y se
dirigia hacia el norte hizo un descubrimiento notable en medio del
arido semidesierto de la provincia de Nueva Extremadura, conocida
hoy como Coahuila. Este oasis recibié el nombre de Parras debido a

la abundante presencia de parras silvestres que prosperaban en esas

38 Unwin, 220.
39 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 29.
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tierras fértiles, que a su vez eran regadas por manantiales generosos,

conocidos como los "fuques".°

El Capitan Francisco de Urdifiola fundé en 1593 la primera
bodega vinicola de la Nueva Espafia y del continente americano en la
Hacienda Santa Maria de las Parras, en el hoy estado de Coahuila. En 1597
Don Lorenzo Garcia funda las Bodegas San Lorenzo en Santa Maria de las
Parras. Posteriormente la propiedad pas6 a manos de unos franceses y por
los afios 1885-1890 Don Evaristo Madero adquiere la hacienda asociado con
su hermano Ernesto. La sociedad se llamara Ernesto Madero y Hermanos,

misma que en 1946 cambiara la razén social a la actual Casa Madero, S.A. %

Hacia 1590, la produccion vitivinicola en la Nueva Espafia habia
prosperado significativamente, y los vinos producidos en la region gozaban
de una excelente reputacion, incluso superando en consumo a los vinos
importados de Espafia. Sin embargo, esta situacion comenzd a preocupar a
los bodegueros y comerciantes espafioles, ya que las ventas de vino espafiol
se vieron seriamente afectadas. En respuesta a sus quejas y alegaciones de
competencia desleal, las autoridades virreinales tomaron medidas drasticas
en 1595, por orden del rey Felipe Il de Espafia. Estas medidas incluyeron la

prohibicion de plantar nuevos vifiedos en el Nuevo Mundo, la erradicacion

40 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia 2013, 29.
41 Magoni, 48-49.
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de los vifiedos existentes y la suspensién de la produccidn de vino en

la region.*?

Las instrucciones fueron ratificadas por Felipe Il en 1610 y
por Felipe IV en 1628 y 1631. Estas medidas monopdlicas y
proteccionistas limitaron rigidamente el avance de la viticultura
nacional, no obstante, no imposibilitaron totalmente su desarrollo.
Empero el cardcter de la orden era laxo ya que cuando no se cumplian
con estas 0rdenes tenian que pagar como castigo impuestos a razén de
dos por ciento anual de todo lo que sacaran de las vifias. A demas de
que nunca se dej6é de producir vino para las celebraciones eucaristicas

por parte de los frailes.*

Fray Eusebio Khun, cartégrafo y geografo de origen italiano,
mejor conocido como el padre Kino, fue uno de los primeros
misioneros jesuitas en instalarse en tierras californianas, luego de que
en 1683 formara parte de la expedicion comandada por el almirante
Isidro Atondo, quien lleg6 hasta lo que hoy conocemos como Bahia
de La Paz. Poco tiempo después, en 1697, se unio a esta aventura el
padre Juan Maria Salvatierra quien, con el nombre de Nuestra Sefiora

de Loreto, fundd la primera mision de Baja California. De esta

42 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 32.
43 Faesler y Cerdn, 20.
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manera, la presencia de misioneros que llevaban consigo vino y algunas
cepas para plantar, se hacia cada vez mas notoria en aquellos horizontes.*
Fray Junipero Serra llevo la vid hasta la alta California donde en 1769
fundd la mision de San Diego de Alcala donde actualmente se encuentra la
ciudad de San Diego, California. Poco después establecié entre otras la

conocida misién de San Juan Capistrano.®

Camillo Magoni en su libro “Historia de la vid y el vino en la
peninsula de Baja California”, sefiala que llegaron los Jesuitas a Baja
California, al mando del P. Juan Maria Salvatierra quien fundara el primer
asentamiento permanente y cabeza de puente de todas sus empresas

posteriores: Loreto.*

Esta gran aventura de la colonizacion de la peninsula costara enormes
sacrificios, muchos capitales y muchas vidas. EI P. Juan de Ugarte Ileg6 en
1701 a Loreto y de inmediato se hizo cargo de la mision de San Javier, que
construyd en 1706, y en 1707 plant6 el primer vifiedo y elabor6 el primer
vino de la regiéon.*” Expandid la Vitis vinifera a las misiones de San José

Comundu, San Ignacio, La Purisima, Mulegé y Santa Gertrudis; y pronto

44 Bustillo Puente, 39.

45 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 35.
46 Magoni, 64.

47 Magoni, 65.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico.

pasé a ser nombrado procurador de todas las misiones. Ya para 1755,

se elaboraban mas de 15.000 It de vino en aquella regién.*®

Entre 1697y 1767, los padres jesuitas en su peregrinar de sur a norte
por la peninsula, se dedicaron a plantar vides y elaborar vino para la
celebracion de sus misas, dando origen a 16 misiones
Cabe destacar la influencia que tuvieron los jesuitas en el
florecimiento del cultivo y produccion de vino en la Alta California,
ya que entre los afios 1769 y 1773, en su peregrinar por dichas
regiones plantaron vides en San Francisco, actual ciudad californiana
de Estados Unidos.® Y cuando en 1767, Carlos Ill los expulsa de sus
posesiones, los franciscanos tomaron su lugar, liderados por Fray
Junipero Serra. De esta forma se extendiod el cultivo de vifias hacia el
norte en misiones que dieron origen a ciudades como San Diego, Los
Angeles, Sacramento y San Francisco, mientras las haciendas de Baja

California eran asignadas a dominicos.>

Los brotes de Vitis vinifera fueron plantados en la misién de

San Francisco Javier, fundada en 1699, por el Padre Francisco Maria

48 Bustillo Puente, 40.
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Piccolo. La cosecha fue conocida como uva Misidn. De ahi se extendio a
otras misiones por todo Californiay a lo que hoy es el estado de Sonora. %2
En 1791 el padre José Loriente fundo la misién de Santo Tomas de Aquino
en un valle al sur de Ensenada, donde se plantaron los primeros vifiedos del
lugar, la mas antigua de Baja California. Esta mision llegara a ser lo que
hoy se conoce como Bodegas Santo Tomas y que para principios del siglo

XIX tenia unas 2000 vides.%3

1.1.3. La Independencia

Entrado el siglo XIX, entre 1808 y 1810, un distinguido criollo
desafiaba a la corona espafiola promoviendo la plantacién de vifiedos,
olivos y moreras para la produccion de seda y otros oficios artesanales en la
region de Dolores, Guanajuato donde tenia a su cargo el curato; sofiaba con
hacer un emporio a partir de las riberas del Rio Laja. Guia espiritual y lider
social, daba la impresidon de estar mas interesado en ensefiar a sus feligreses
industrias comunitarias y actividades productivas para su propio bienestar,
que inculcarles piadosos fervores. Se sabe que era el ilustrado, bondadoso y

respetado, Miguel Hidalgo y Costilla.>

52 Faesler y Cerdn, 22.
53 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 35; Bustillo Puente, 40; Faesler y Cerén, 23.
54 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 35-36.
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Los interminables conflictos armados que caracterizaron la
Guerra de Independencia tuvieron una impresién intensamente
negativa en la produccion de vino del pais y la atmosfera que germind
no fue justamente propiciadora de esta industria naciente.% Si bien
los vifiedos de Baja California se mantuvieron practicamente intactos
durante los afios que siguieron a la lucha por la independencia, la
produccién vinicola de nuestro pais se estancd. El hecho mas
destacado es el que a partir de entonces serian laicos y no religiosos
quienes tendrian a su cargo las tierras, segun el decreto del 12 de
junio de 1859, que establecia que todos los bienes administrados por

el clero regular y secular pasaran a dominio nacional.%®

1.1.4. La Revolucion

Porfirio Diaz con sus tres décadas en el poder, realiza esfuerzos
por impulsar entre otras cosas el cultivo de la vid en los estados. En
esta tapa sobresalen también la fundaciéon de bodega Santo Tomas en
Ensenada, Baja California y el establecimiento de vifiedos que Pirelli
Minetti planté en su rancho El Fresno ubicado en las inmediaciones
de Torredn Coahuila. Por su parte don Evaristo, patriarca de la

emblemaética dinastia Madero, impulsd la empresa vinicola que habia

% Faesler y Cerdn, 26.
% Bustillo Puente, 40.
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adquirido en Parras Coahuila, con novedosas practicas tecnoldgicas y cepas
de vid seleccionadas que importd de Francia. Nadie se imaginaria en aquel
entonces que el nieto de don Evaristo, don Francisco |I. Madero, iniciaria en
1910 el movimiento revolucionario que oblig6é a don Porfirio Diaz a dejar el
poder y exiliarse en Paris hasta su muerte, mientras Madero era electo
presidente de México. Durante el porfiriato se instal6 también en Parras
Coahuila, bodegas del Vesubio y en Cuatrociénegas, en el mismo estado, se

consolidé Bodegas Ferrifio, que habia sido fundada en 1860. %

Porfirio Diaz, fue presidente de México de 1876 a 1911, y como parte
de un ambicioso proyecto de modernizacién e industrializacién nacional se
intereso por la vitivinicultura. James Concannon era un exitoso duefio de
negocio de vinos en California, y en 1889 Porfirio Diaz apoy0 su iniciativa
de traer mas de un millén de cepas europeas, que mayormente fueron

plantadas en Guanajuato. Asi se pretendia revivir la viticultura mexicana.®®

En 1905, apoyados por Porfirio Dias, llegaron al Valle de Guadalupe
en Baja California casi 500 rusos pacifistas llamados Molokanes (bebedores
de leche) y en 1905 plantaron vides, las primeras de la region, que con el

tiempo serian los cimientos del desarrollo del Valle de Guadalupe.®®

57 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 39.
%8 Bustillo Puente, 40; Faesler y Cerdn, 26.
5 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 39; Faesler y Ceron, 26-27.
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Empero, con las convulsiones politicas y el inicio de la Revolucién
ese mismo afio, se detuvo la evolucion de la industria vinicola. Gran
parte de los vifiedos de todo México fueron destruidos o

abandonados.®

1.1.5. Epoca Moderna

El general Abelardo Rodriguez, quien fue presidente de
México, adquirié la bodega de Santo Tomas en 1931, en la regidn de
Ensenada, y trajo al endlogo italiano Esteban Ferro, el cual importé
cepas francesas e italianas, lo cual fue un impulso decisivo a la
vitivinicultura de Baja California.®! También, unos afios antes, en
1924 lleg6 a Baja California otro italiano, Don Angelo Cetto, quién
también revolucionaria la industria vitivinicola en México, se instalo
en Tijuana estableciendo las bases para que 25 afios méas tarde su
descendencia fundara la poderosa empresa vinicola L. A. Cetto.%? Ya
para 1970 la casa Cetto tenia reputacién de elaborar vinos de calidad
y se asocid con Casa Pedro Domecqg México, relacion que duraria 20

afios, hasta que la compaifiia inglesa Allied compra esta tltima.%

% Faesler y Cerdn, 27.

61 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 40; Faesler y Cerdn, 27.
52 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 40; Faesler y Cerdn, 27.
8 Faesler y Cerdn 2003, 30.
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En 1946, el secretario de Agricultura, Nazario Ortiz Garza, fue un
gran impulsor de la vitivinicultura en México, inicié un exitoso negocio de
produccion de vinos en Saltillo, Coahuila, con vifiedos extendidos por los
estados de Aguascalientes, Durango y Chihuahua. Lleg6 a controlar el 25%

de la produccion de uva en México para 1952.%

En 1948 el gobierno de México prohibid la importacién de articulos
de lujo, incluyendo todas las bebidas alcohoélicas, Esto favorecid la
promocidn y revitalizacion de la industria vitivinicola nacional. El Grupo
Domecqg, una compafiia espafiola que distribuia bebidas alcohdlicas en el
continente americano establecio Domecq México en 1951 y comenz0 a
comprar una cantidad importante de uvas a los vifiedos nacionales. Sus
principales productos eran bebidas destiladas muy populares entre los
consumidores mexicanos y colaboro en el desarrollo del gusto local por sus

productos elaborados con uva.®

Este nuevo impulso en la industria del vino en México dio lugar a que
se formara la primera Asociacion Nacional Viticultora el 20 de enero de
1948 con el objeto de fomentar y apoyar el crecimiento, proceso y
comercializaciéon de uvas y de productos hechos de uva. Poco a poco se

fueron asociando méas negocios relacionados con la uva y para los afios 80

54 Faesler y Cerdn, 30.
% Faesler y Cerdn, 29.
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ya contaba con aproximadamente 85 miembros. Pero como
consecuencia de la fuerte crisis econémica de esa misma década el
sector se vio perjudicado y el numero de socios disminuyo

drasticamente.%8

La sexta y séptima década estan marcadas por una consistente -
aunque moderada-prosperidad de la industria. En 1962 México paso a
ser parte de la Organizacion Latinoamericana de la Uva, junto con los
paises productores sudamericanos y en 1970 ingreso a la
Organizacién Internacional de la Vifia 'y el Vino (OlV). Se estima
que, para finales de la década de los sesenta, habian plantados en
México méas de 80.000 ha de vifiedos para producir destilados, vinos
de mesa, uvas de mesa y pasas. En 1964 se funddé en Aguascalientes
la empresa Valle Redondo.® En el afio 1978 es creada la Vitivinicola
Dinastia, después denominada en 1996 Vifiedos y Bodegas Hacienda
Las Letras, S. A. de C. V. Se trata de una pequefia bodega que
produce vinos de autor con vifiedos cultivados en una extension de

100 ha.%8

% Faesler y Cerdn, 30.
57 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 40-42.
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En Zacatecas se funda en 1972 la Vinicola del Saucito (Vinos
Carrera), en 1981 se funda Casa Tavera Diaz, en 1984 Compafiia
Vinicola del Valle de las Arcinas (Grupo Mier). En Durango, en
1880, Santiago Lavin Cuadra y Gémez de origen espafiol, adquirio
una enorme extensidn de tierra, lleg6 a tener 54 mil ha. En 1905 ya
estaba produciendo vinos la Compafiia Productora de Vinos y
Aguardientes Lavin y Paparelli, habian sembrado mas de un millén de
parras, pero al estallar la Revolucion de 1910, los peones abandonaron los
campos y la empresa se declar6 en quiebra. Y en 1943 fundaron en en esas
mismas instalciones La Compaifia Vinicola del Vergel, S. A., la cual fue

muy prospera y en el afio 1985 venden la compafifa a Bacardi.®

En los afios setenta, las grandes bodegas, como Casa Pedro Domecq,
San Marcos, El Vergel, y otras, consolidaron su presencia en el mercado.
En 1980, México fue sede de la reunién anual de la Organizacion
Internacional de la Vifiay el Vino (OIV). Sin embargo, en 1986, la entrada
de México en el Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATT)
resultdé en la eliminacidn de las cuotas de importacidn para varios
productos, incluyendo los vinos extranjeros. Esto tuvo un impacto
significativo en la industria vitivinicola nacional, que se vio inundada por

la competencia extranjera. En la Gltima década del siglo XX, la industria

8 Palacios Medellin, “Aguascalientes, Zacatecas y Durango”, 217.
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vitivinicola sufrié un nuevo golpe con la implementacion del Tratado
de Libre Comercio. Como resultado, muchas bodegas tuvieron que
cerrar, y se perdio una parte considerable de los vifiedos nacionales.
Solo unas pocas empresas lograron sobrevivir a la crisis econdmica

que se desatd en diciembre de 1994.7

Sin embargo, los productores sobrevivientes, armados con un
animo inquebrantable, hicieron un colosal esfuerzo por seguir
adelante. Y por su parte, un pufiado de osados empresarios le
apostaron a su optimismo y asi iniciaron sus operaciones las bodegas
Vinos Bibayoff, Chateau Camou, Adobe Guadalupe, Casa de Piedra,
Vides y Vinos Californianos, Vifia de Liceaga, Baron Balché, Vinos y
Vifiedos Aldo César Palafox, Vifiedos Lafarga, Villa Monte Fiori,
Vinos Xecue y Vinicola Torres Alegre en Baja California. Asi mismo
se pusieron los cimientos de Cuna de Tierra y Vinicola Toyan, ambas
en Guanajuato.”* En el afio 2005, se establece la empresa Vifiedos
Santa Elena (Aborigen, S. A. de C. V.) al norte de Aguascalientes.
Otra bodega también en Aguascalientes fue Bodegas Garza Pimentel

(Vinicola Augurio) fundada en 2007.72

0 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 43-44.
"L Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 44.
72 Palacios Medellin, “Aguascalientes, Zacatecas y Durango”, 222-224.
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Desde sus inicios hasta la actualidad, la vitivinicultura en México ha
enfrentado diversas etapas y desafios. No obstante, la industria del vino
mexicano florece en la actualidad gracias a la calidad de su suelo, los
microclimas favorables, la tecnologia, la experiencia y el compromiso de
los productores del pais. Estos factores han permitido que el vino mexicano
sea reconocido a nivel internacional, y que la excelencia de sus vinos hable

por si sola.

1.2. Principales zonas vinicolas de México

México, en sus inicios, se convirtio en el primer productor de vino en
América debido al cultivo de uvas, aunque esta actividad no logré
establecer una cultura del vino en el pais. Diversos factores, como la
prohibicion de la corona espafiola en el siglo XV y los conflictos durante
la independencia y la revolucion mexicana, contribuyeron a la falta de

desarrollo de esta cultura.

Inicialmente, parecia improbable que México pudiera competir a nivel
mundial en la produccion de vino, ya que su fama se centraba en la
produccion de tequila 'y cerveza. Ademas, existian fuertes prejuicios y
estereotipos sobre el vino que afectaban las preferencias de los
consumidores tanto a nivel nacional como internacional. En la historia del

vino mexicano encontramos una combinacién de vitivinicultores con
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muchos afios de experiencia, perseverantes, con tradiciones y
profundas raices histdricas, y viticultores nuevos, con retos inéditos,

ideas frescas e incansable determinacion.

México cuenta con una diversidad de suelos y climas idoneos
para la viticultura, gracias a su enorme extensién (casi 2 millones de
km cuadrados). EI Consejo Mexicano Vitivinicola (2020) reconoce 14
estados productores de vid en México: Aguascalientes, Baja
California, Chihuahua, Coahuila, Guanajuato, Hidalgo, Jalisco,
Michoacan, Nuevo Leén, Puebla, Querétaro, San Luis Potosi, Sonora

y Zacatecas, destacando unos mas que otros en su produccion.”

Estos estados mexicanos presentan una diversidad de
microclimas, con algunas zonas caracterizadas por altas temperaturas,
mientras que la altitud ayuda a equilibrar los efectos del clima. La
presencia de lluvias en primavera o verano es moderada y drenada por
la meseta. Los suelos en estas regiones varian, incluyendo materia
volcéanica, depdsitos aluviales y calizos. Esta combinacién de factores
ha permitido la expansion de los vifiedos desde la meseta central

hacia el norte de México a lo largo de la historia.™

3 CMV, “El vino mexicano en niimeros”.
74 Gerschman, Guia de catadores, 40.
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Pablo Aldrete, en su libro “El vino mexicano” (2013)7 nos describe
las caracteristicas de México, las cuales han propiciado el desarrollo de la
vid. La superficie del territorio mexicano abarca casi dos millones de km
cuadrados y por su extensién ocupa el 5° lugar entre los paises de América
y el 14° en el mundo. Tiene abundancia de ecosistemas y una importante
biodiversidad. Entre la inmensidad de llanuras semidesérticas del pais,
existen innumerables lugares donde la vid, la cual no requiere mucha agua

para su cultivo, crece comoda y saludable bajo el espléndido sol mexicano.

El Valle de Guadalupe se encuentra a 100 km hacia el sur de Tijuana,
capital del estado de Baja California, y cuenta con un clima tipo
mediterrdneo. La corriente marina de California refresca los vientos que
provienen del Pacifico y generan un medio ambiente privilegiado, que,
aunado a sus escasas lluvias en verano, resulta excepcionalmente propicio

para la vitivinicultura.’

En contraste, la Mesa Central, una extensa planicie situada entre las
dos importantes cordilleras, la Sierra Madre Oriental y la Sierra Madre
Occidental, ofrece un entorno propicio para el cultivo de la vid y la
produccion de vinos de alta calidad. A pesar de tener un clima con pocas

lluvias, que se torna desértico en la parte norte y semidesértico en la parte

s Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 11.
76 Palacios Medellin, “Aguascalientes, Zacatecas y Durango”, 144.
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sur, esta regién cuenta con multiples Ilanuras que disponen de agua

para riego, lo que crea las condiciones 6ptimas para la viticultura.’”

La zona del Altiplano Norte, situada al norte del Tropico de
Cancer comprende las regiones vitivinicolas de los estados de
Chihuahua, Coahuila y Nuevo Ledn. EI Altiplano Norte se distingue
por una marcada aridez casi desértica; los veranos son calurosos y sus
inviernos frios. Las regiones vitivinicolas de esa zona en la mayoria

de los casos se encuentran entre los 1.300 a 1.600 mt de altitud.

La zona del Altiplano Sur incluye los estados de
Aguascalientes, Guanajuato, Puebla, Querétaro, San Luis Potosi y
Zacatecas. Las regiones vitivinicolas en esta area, caracterizada por
su clima semidesértico, comparten similitudes climaticas y se sitian a
altitudes que oscilan entre los 1.700 y 2.300 mt sobre el nivel del
mar. Esta altitud ayuda a mitigar el calor tropical y proporciona un
clima mas fresco y templado para el crecimiento saludable de las
vides. Los veranos son generalmente calidos, soleados y con poca
precipitacion, lo que beneficia la maduracion de las uvas, mientras

que los inviernos no son extremadamente frios.”

7 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 144-147.
8 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 144-147.
8 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 144-147.
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En una entrevista en julio de 2021, el secretario de Agricultura
y Desarrollo Rural, Victor Villalobos Arambula, comento que la
produccidon de uva se concentra en una superficie de 39.243 ha., a
partir del cultivo de 50 variedades, de las cuales 8.431 ha. se dedican
a la elaboracion de vino y la obtencion de otros derivados como jugos y
vinagre, principalmente. A nivel nacional se percibe una produccién de
470.300 toneladas de uva de diferentes variedades. En esa misma linea es
importante mencionar que la produccion de uva industrial rebasé las 73.000
toneladas, a partir de un crecimiento promedio anual del 10%, entre 2018 y
2020. Esto permite producir casi 36 millones de L de vino y dos millones de

L de derivados como jugos y vinagres, entre otros.®

1.2.1. Aguascalientes

Es un valle ubicado entre dos cadenas montafiosas que se originan en
la Sierra de Zacatecas, se encuentra el area vitivinicola de Aguascalientes,
en la parte occidental de la zona del Altiplano Sur. Su altitud cercana a los
2.000 mt sobre el nivel del mar le otorga un clima templado con una amplia

oscilacién térmica entre el dia y la noche, en verano puede haber dias de 38

80 MVS noticias. “México sera sede del 43 Congreso de la Vifia y el Vino 20227, MVS noticias, 12 de julio de
2021, https://mvsnoticias.com/nacional/2021/7/12/mexico-sera-sede-del-43-congreso-mundial-de-la-vina-el-
vino-2022-466940.html


https://mvsnoticias.com/nacional/2021/7/12/mexico-sera-sede-del-43-congreso-mundial-de-la-vina-el-vino-2022-466940.html
https://mvsnoticias.com/nacional/2021/7/12/mexico-sera-sede-del-43-congreso-mundial-de-la-vina-el-vino-2022-466940.html
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grados centigrados y bajar a 12 grados por las noches, lo que les
permite a las vides el descanso adecuado.® EIl 22 de octubre de 1575,
se funda la antigua Villa de Nuestra Sefiora de la Asuncion de las
Aguas Calientes, que debe su nombre a la abundancia de aguas
termales en la zona.® Es probable que no muchos afios después de
fundada la villa de Aguascalientes sus primeros pobladores hayan
sembrado algunas vifias y fabricado un poco de vino, aunque de
manera doméstica, tradicional y restringida; cabe sefialar que esto se
hacia, preferentemente, en las huertas de la villa, donde habia otros

arboles frutales y algunas hortalizas.®

Ramirez (2016), en su libro "EIl paraiso perdido: historia
vitivinicola y Feria de la Uva en el Aguascalientes del siglo XX,"
relata que a pesar de la prohibicion de la Corona espafiola de cultivar
vifiedos en la Nueva Espafia debido a las quejas de los comerciantes
de Cadiz sobre la disminucion en el consumo de vinos espafioles, se
permitié a ciertos lugares como Parras, San Luis de la Pazy
Aguascalientes plantar vifias con el propdsito de utilizar el vino en

ceremonias religiosas y para consumo local.®

81 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 246.

82 Gobierno de Aguascalientes. “Historia de Aguascalientes”, Aguascalientes, s.f.,
https://www.aguascalientes.gob.mx/estado/resenaHistorica

8 Ramirez Hurtado, El paraiso perdido, 30.

8 Ramirez Hurtado, 30-31.
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En 1946, renace la produccidn de Vitis vinifera y vinos en
Aguascalientes cuando el secretario de Agricultura, Nazario Ortiz
Garza, promovio6 el cultivo de la vid, la industrializacion de la uva 'y
la produccion de vinos. En esa época surgieron las primeras empresas
vitivinicolas, como la Compafiia Vinicola de Aguascalientes y
Vinicola Pabellon. Casa Pedro Domecq también desempefié un papel
importante al plantar 2.000 ha de vifiedos y producir brandy y vino en la
region. Sin embargo, en la década de 1980, Casa Pedro Domecq se retir6 de
Aguascalientes.®

En 1964, Luis Ferruccio Cetto fundo la empresa Vinicola Valle
Redondo, que cuenta con 460 ha de vifiedos cultivados y se ha convertido
en una de las principales bodegas del pais. Esta bodega produce anualmente
6 millones de L de vino, incluyendo variedades tinto, blanco, rosado y
espumoso.® En 1969, se fund6 Casa Leal y Vifiedos Rios en el municipio de
Aguascalientes, en el estado y ciudad del mismo nombre. Esta empresa es
propietaria de los Vifiedos La Bordalesa y Vifiedos Rios, que abarcan una
extension de 180 ha y se dedican a la produccién de vinos tintos, blancos,
brandy, jugo y concentrado de uva.®” En 1978, Don Luis Carlos Hernandez

Chacon, nativo de Chihuahua, y el Ingeniero Carlos Salas Lujan fundaron

8 Palacios Medellin, “Aguascalientes, Zacatecas y Durango”, 217-218.

8 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 246; Palacios Medellin, “Aguascalientes, Zacatecas y
Durango”, 247.

87 Palacios Medellin, “Aguascalientes, Zacatecas y Durango”, 217-218.
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Vitivinicola Dinastia. En 1996, esta bodega cambi6é su nombre a
Vifiedos y Bodegas Hacienda de Letras, S.A. de C.V. Se trata de una
pequefia bodega que se especializa en la produccidn de vinos de

autor. Sus vifiedos se extienden por una superficie de 100 ha.®

1.2.2. Baja California

Baja California se destaca como la principal regidén vinicola de
México debido a su rica historia, diversidad de terrenos y
mesoclimas, asi como la extensidn de sus vifiedos. Esta regidn esta
compuesta por diversos valles con actividad vitivinicola, y comparten
la proximidad con el océano Pacifico, que se encuentra a una
distancia que varia entre 10 y 40 km de los vifiedos. Los suelos son
de origen granitico y volcanico, y el clima es semidesértico, con
precipitaciones escasas, principalmente en invierno. La amplitud
térmica, que varia de 15 a 20 grados, se debe a la cercania al mar, y
los valles tienen altitudes que oscilan entre los 100 y 700 mt sobre el
nivel del mar. Durante la noche, la niebla marina penetra en la region
y comienza a disiparse alrededor de las nueve de la mafiana. Todos

estos factores son propicios para la viticultura en Baja California.®

8 palacios Medellin, “Aguascalientes, Zacatecas y Durango”, 217-218.
8 El Pequefio Larousse de los vinos, 774.
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La region vitivinicola de Ensenada, Baja California, se localiza entre
los paralelos 32°35 y 31°15 de altitud norte, y los cuatro valles productores
de vino se extienden perpendicularmente hacia el océano Pacifico. Gracias a
la brisa marina constante se crea en esta zona un microclima unico, siendo

éste un factor determinante en el desarrollo de las vides y su calidad.®

El Valle de Guadalupe debe su nombre a la mision de Nuestra Sefiora
de Guadalupe, que fue la ultima en fundarse en la region, en el afio 1834, y
cuenta con el mayor desarrollo vinicola de todos.®® Comprende tres
delegaciones municipales: el Ejido EIl Porvenir, Francisco Zarco y San
Antonio de las Minas.% Es el valle con mas desarrollo de cultivos en los
Gltimos afios. Estd a 30 km de Ensenada y a unos 95 de Tijuana. Su
distancia al mar es de entre 15y 20 km. Es la region vinicola mas

prestigiosa en México.%

Otros valles importantes en Baja California son:
1. Valle de Santo Tomaés, debe su nombre a la mision de Santo
Tomaéas fundada en 1791, situado a unos 18 km del océano Pacifico y a 45

km al sur de Ensenada.

% Bustillo Puente, 43; Faesler y Cerdn, 42.
% Bustillo Puente, 43; Faesler y Cerdn, 42.
92 Bustillo Puente, 44.

% El Pequefio Larousse de los vinos, 775.
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2. Valle de Ojos Negros, que debe su nombre a dos
pantanos ovalados que existian en esa zona anteriormente. Hace
pocos afios que comenzaron a cultivar vides debido a que recibe un
poco mas de agua pluvial, estd a unos 700 metros sobre el nivel del
mar.

3. Valle de San Vicente, a 90 km al sur de Ensenada, debe su
nombre a la mision dominica de San Vicente Ferrer fundada en 1780.
Tradicionalmente las grandes empresas vinicolas han comprado ahi
uvas para sus vinos. El tipo de suelo es similar al del Valle de Santo
Tomaés. Por otro lado, no existen ahi los problemas de agua que
enfrentan los viticultores del Valle de Guadalupe.

4. Valle de las Palmas se encuentra en el camino del Valle
de Guadalupe a Tecate, esta zona aln conserva vifiedos de la uva
Mision traida por los espafioles. Poco a poco se han instalado ahi

pequefias bodegas productoras de vino.%

En su libro “Historia de la vid y el vino en la peninsula de Baja
California”%, Camillo Magoni (2009) nos hace un recuento de los
principales acontecimientos del siglo XX:

- Los primeros veinte afios del siglo XX pocos
acontecimientos se han podido rescatar de la industria vitivinicola

que permanecia ligada a las tradiciones misionales. La poblacién
seguia siendo escasa como escasos eran los mercados locales. En el

% Bustillo Puente 2009, 44; El Pequefio Larousse de los vinos, 777.
% Magoni, 143-206.
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Valle de Guadalupe, después del breve periodo misional, la vid vuelve a
tener mencion a fines del siglo XIX y principios del siglo XX.

- En 1905, la llegada de los rusos al Valle de Guadalupe, los
Ilamados Molokanes, trajeron sus costumbres agricolas y cultivaban en
forma extensiva el trigo para el autoconsumo. Afios mas tarde, por las
sequias y por el empobrecimiento de la tierra se vieron obligados a
experimentar con otros cultivos y para 1917 plantaron su primer vifiedo.

- Finalizada la 12 Guerra Mundial hubo una nueva oleada
migratoria principalmente de Espafia que se asenté en Baja California.

- 1928 entra en el panorama regional Don Angel Cetto quien, con
el tiempo, transformaria la industria vitivinicola y llegaria a tener una de
las empresas vitivinicolas més importantes de México.

- 1932, el General Abelardo L. Rodriguez contrata al joven
enologo italiano, Don Esteba Ferro, para que se hiciera cargo de sus
bodegas y vifiedos. Este joven endlogo iniciard la era de la tecnificacion y
del desarrollo de los vinos bajacalifornianos y hard famosos sus valles por
sus vinos. Al llegar el General Rodriguez a la presidencia de la Republica
Mexicana en 1932, ayuddé al desarrollo de la industria vitivinicola con la
creacién de perimetros fronterizos libres que facilitaron el intercambio
entre California y la Baja California. A finales de los afios treinta y
principio de los cuarenta surgieron nuevas vinicolas.

- Las vias de comunicacién eran escasas y la Gnica forma de
enviar los vinos bajacalifornianos al centro del pais era por barco a los
puertos de Acapulco y Manzanillo. Lo vinos seguian siendo en su mayoria
generosos y algunos vinos tintos.

- La totalidad de las bodegas, grandes y pequefias, se surtian de
maquinaria e insumos usados del vecino Estado de California y el resultado
era que se trabajaba con equipos viejos, obsoletos e inadecuados para las
necesidades de los vinateros. Los tanques de madera de pino colorado eran
caracteristicos de todas las vinicolas californianas y por ende de la regién
de Baja California. Eran tiempos en que el acero inoxidable no aparecia aln
en escena y se utilizaban los materiales disponibles localmente.

- 1950 se funda la primera vinicola establecida en el Valle de
Guadalupe, conocida como Terrasola o Formex-Ibarra, ellos instalan lo
Gltimo en tecnologia con depositos de hormigdn en dos niveles, prensas y
escurridores continuos, filtros, bombas de piston, el techo aislado para un
mejor y mas eficiente control de la temperatura interior, entre otros. Todo
el equipo importado principalmente de Italia.

- Hubo muchos cambios en el Valle de Guadalupe en los afios
cincuentas; por un lado, surge un repentino e importante aumento de la
poblacidon y por otro, el gobernador Lic. Braulio Maldonado, promulgara un
decreto de apoyo para la vitivinicultura regional exentando los vinos del
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pago de los impuestos estatales sobre el alcohol y decretando la
industria de “interés prioritario” para el Estado.

- En la segunda mitad de la década de los cincuentas,
surgio una necesidad creciente de destilados de uva para la
elaboracion de brandi. Se beneficiaron principalmente los estados de
Aguascalientes, Coahuila y Sonora. Baja California se quedara un
poco marginado, para rescatar a partir de 1970, su posicién
protagonica con el aumento de la demanda de los vinos de mesa.

- En los afios sesenta la industria vinicola era un mercado
pequefio y estable. Bodegas Santo Tomas trae nueva tecnologia de
California y se refleja en la calidad de los vinos y en la dindmica del
mercado. También Luis Cetto se dio a la tarea de mejorar las
instalaciones, modernizar los equipos y con eso iniciar una
produccion de vinos de mesa de mucha calidad y aceptacion. En la
segunda mitad de los sesentas se empiezan a notar cambios
importantes en la viticultura local implementado nuevas tecnologias
como el sistema de conduccion de espaldera, con tutores y alambres.
Se fue generalizando el uso de riego por goteo que arrojo excelentes
resultados en el manejo de la humedad del suelo y en el ahorro del
vital liquido. En cuanto a la producciédn, se generaliza el uso de frio
para el control de las fermentaciones, se ejerce un mayor control
sobre la calidad de las uvas y se mejoran en general todas las
operaciones de recoleccion, transporte y cuidados a la uva.

- A finales de la década de los setentas el sector se
beneficid de las grandes inversiones de grupos industriales nacionales
e internacionales interesados en el desarrollo vitivinicola mexicano,
pero sobre todo en el mercado del brandi. Ademas de Domecq,
llegaron firmas como Martell, Suntory, Gonzéalez Byass, Osborne,
Bobadilla, entre otros. EI gobierno también veia con gran interés el
desarrollo de la industria dando apoyo y fomentando desarrollos
regionales en las zonas con vocacién agricola como: Zacatecas,
Aguascalientes, Sonora y Baja California.

- En los setentas México deja de ser el pais tranquilo,
controlado y estable politica y econémicamente.

- 1971 entra como gobernador del estado el Lic. Milton
Castellanos Everardo, gran promotor del desarrollo regional, que
inicio una serie de iniciativas que favorecieron y cambiaron la
fisonomia del Estado.

- Domecq, la empresa espafiola que Ilego en 1968 como
compradora de uvas excedentes dejadas a la deriva por la decision de
Bodegas de Santo Tomas, decidi6 establecerse definitivamente en el
Estado con el proposito de tener un papel protagonico en la region.
Fueron tiempos de gran auge del brandi que daba excelentes

96



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econémico. 97

ganancias y posibilidades de expansién y promocion de la viticultura a
niveles nunca vistos.

- Los principales productores de uva se encontraban en
Aguascalientes y Torredn, pero no era suficiente el abasto de uva por lo que
las autoridades competentes hicieron posible los desarrollos de los estados
de Sonora, que en breve se convertiria en el productor niumero uno del pais,
de Zacatecas y de Baja California.

- Por otro lado, Cetto y Domecq inician un proyecto, en el Valle
de Guadalupe, que impulsara la produccion, calidad, el consumo, la imagen
y el prestigio del vino de Baja California y por ende de México. Nace Vides
de Guadalupe, S. A. de C. V., la primera bodega en México, pensada,
construida y dedicada exclusivamente a la produccion de vinos de mesa con
la tecnologia mas moderna. Durante los siguientes 10 afios experimento
ininterrumpidamente programas de ampliacion y que culmind en 1986, con
la instalacion de una modernisima linea para el embotellado de origen de
Sus vinos.

- 1974, Luis A. Cetto C., inicia la construccion de la Vinicola L.
A. Cetto, empresa que se enfocaria principalmente en la elaboracion de
brandi y que hoy en dia es la bodega méas grande del pais en produccién de
vinos de mesa.

- Los vinos de los afios setenta eran vinos de buen precio,
agradables, faciles de beber, el consumidor no tenia los conocimientos que
hoy en dia tiene, no tenia un paladar sofisticado, habia poca informacién y
los medios especializados eran pocos, existia mucho regionalismo y, a parte
de las marcas de gran prestigio y de las regiones mas conocidas, el mercado
internacional era muchisimo mas restringido y reducido de lo que hoy
podemos ver.

- Los vinos blancos dominaban la demanda: en el Valle de
Guadalupe los vifiedos que se plantaban entonces eran 70% variedades
blanca y solamente 30% de tintas. Tendencia que se revertird 15 afos
después cuando se hable de los efectos benéficos de los polifenoles y del
vino tinto, el consumo se va a dirigir a los vinos tintos.

- En 1980 se lleva a cabo el XVII Congreso y la Asamblea Anual
del al Organizacién Internacional de al Vifiay el Vino (O1V) en México.
Los més afamados expertos mundiales en viticultura, enologia, economia
vinicola, entre otros, un poco méas de 300 participantes de 36 paises, se
congregaron en Tijuana y en el Valle de Guadalupe. Gracias a este
Congreso se logra una proyeccion internacional de la industria vitivinicola
mexicana, proyeccion que ha costado trabajo conservar.

- Por otro lado, vino una fuerte sequia que habia iniciado a
principios de los afios setenta, la mayoria de los vifiedos de regadio recibian
solamente uno o dos riegos anuales, de emergencia. En esa época se instalo
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el riego por goteo en la mayoria de los vifiedos. Habia que
administrar de la mejor manera posible el escaso recurso hidrico.

- Finalmente, a principio de los afios ochenta empezé a llover,
pero de una forma extraordinaria, el valle se convirtié en un enorme
lago y la comunicacion por carretera fue interrumpida por los cortes y
deslaves desde Ensenada hasta Tecate por cerca de tres meses. El rio
se desbordd arrasando grandes superficies de terrenos cultivados. En
compensacion el manto acuifero se satur6 completamente, lo que
asegurd el agua por los siguientes veinte afios.

- En via de recuperacion del desastre econdmico provocado
por la gran inundacion, la industria vitivinicola tuvo que enfrentar
una crisis econdémica sin precedentes: devaluacion, estatizacién de la
banca, incautacion de los délares depositados en la banca mexicana
convertidos a mex-dolares, control de cambios y otros obstaculos
similares.

- Vino un brusco freno a las ventas, falta de recursos
econdmicos para nuevas inversiones, la incertidumbre del futuro, el
desaliento de ver un esfuerzo de décadas comprometido y arrasado
por la crisis econdmica. Los proyectos de expansién fueron frenados.
Y otra gran desventaja vino con la entrada en vigor del tratado del
libre comercio del GATT en 1986 (General Agreement on Tariffs and
Trade), se abren las fronteras y se eliminan las cuotas de importacion
aun persistiendo los aranceles. EI mercado se ve inundado de
productos de importacion de cualquier pais. EI crecimiento
vertiginoso de la industria vitivinicola en los ultimos afios se
desplom6 abruptamente en un periodo de aproximadamente cuatro
afios, afectando tanto a la industria de la destilacion como a la
viticultura que la abastecia.

- A pesar de todas estas circunstancias adversas, la
industria siguid con sus esfuerzos para consolidar una posicién que
habia costado afios de trabajo y sacrificio. Se continuaron los
esfuerzos para la exportacion, y la perseverancia dio sus frutos. Las
empresas se esforzaron por ofrecer vinos con una relacién calidad-
precio competitivo, participaron en los concursos mas prestigiosos
del mundo, logrando reconocimientos y medallas, lo cual favorecio a
la causa.

- En 1987 se formaliza la construccién en Valle de
Guadalupe de Monte Xanic, vinicola de vinos de alta calidad, que ha
logrado sostener un gran prestigio y reconocimiento.

- En 1993 los accionistas espafioles de Domecqg venden sus
activos al grupo inglés “Allied Lions” formando una nueva compaiiia
denominada “Allied-Domecq” que sera el segundo grupo mundial en
vinos y licores hasta su venta, en 2005 a la firma francesa Pernord
Ricard. La empresa mostro total desinterés en el desarrollo regional y
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nacional mexicano, por lo que hubo un rdpido y dréastico abandono de la
superficie cultivada del Estado.

- Por otro lado, empresas como L. A. Cetto y Bodegas Santo
Tomaés, lograron con grandes esfuerzos, introducir sus productos en el
mercado internacional. En esta década surge un renovado interés por los
vinos regionales, por lo que llegan a Valle de Guadalupe, nuevas iniciativas
e inversiones. Para finales de la década se inicia otra etapa en el desarrollo
vinicola con la incursion en la elaboracién de vinos artesanales por parte de
profesionistas, hombres de negocios y aficionados. Compran pequefias
cantidades de uva y la transforman a veces en forma personal, a veces en
forma “comunitaria” compartiendo instalaciones y equipos.

- Al inicio del milenio sigue el surgimiento y la proliferacién de
vinos artesanales. Hugo D’Acosta inaugura una escuela de artes enologicas
para aficionados interesados en el arte de hacer vino, de aqui han surgido
pequefios viticultores, abriéndose asi un nicho del mercado para vinos de
calidad destinados al consumidor de paladar refinado. Durante los
siguientes afios se establecen nuevos vitivinicultores en la regién. En los
mercados se nota un mayor interés por los vinos mexicanos de Baja
California principalmente. Y el gobierno desarrolla programas de apoyo
econdmico para el que quiera incursionar en la industria vitivinicola, para
adquisicion de equipos, barricas, entre otros insumos.

- En 2006 la Universidad Autonoma de Baja California abre la
carrera de Enologia y Gastronomia, lo que permitira acrecentar el nimero y
la calidad de técnicos involucrados en la produccion de vinos y que podran
ser los futuros en6logos mexicanos.%

1.2.3. Chihuahua

Este estado cuenta con extensas llanuras desérticas y cuenta con
varios microclimas en una altitud entre 1.200 y 1.600 metros que, gracias a
la disponibilidad de agua para plantar vifiedos, se puede producir vinos de
calidad. Durante la Colonia, los franciscanos y jesuitas sembraron parras en
las misiones que fundaron de sur a norte del estado, en Parras, Delicias y

Chihuahua. Se produjeron vinos muy afamados durante los siglos XVIIly

% Magoni, 143-206.
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X1X.% Las dos rutas principales de las misiones en Chihuahua son el
Camino Real que unia el centro del virreinato con su extremo mas nortefio
en el Nuevo México y la que unia las misiones jesuitas de Sonora con las
del centro y sur de la Nueva Vizcaya y del virreinato. Los primeros
ministros religiosos para comunidades indigenas en llegar a lo que
hoy es Chihuahua, fueron los frailes franciscanos que llegaron por el
Camino Real de Tierra Dentro a finales del siglo XVI.
Aproximadamente 20 afios después que los franciscanos, Ilegaron los
jesuitas a territorios chihuahuenses. Ellos también recorrieron la
misma via desde el centro del virreinato, para fundar la primera

mision de la Compafifa de Jesus.%

Tanto los franciscanos como los jesuitas establecieron misiones
en toda la region de Chihuahua, que en la actualidad se reconoce
como un potencial sitio turistico y un medio para fomentar el
desarrollo. Se hace referencia a las "rutas de las misiones"”, aunque
todavia queda mucho trabajo por hacer para su desarrollo completo.
Esto incluye la necesidad de asegurar la adecuada documentacién,

preservacion e investigacion profesional del legado de las misiones.

9 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 212.
% Clara Bargellini, “Camino Real de tierra adentro, Chihuahua. Las rutas de las misiones”, Itinerarios
culturales y rutas del patrimonio 15, (2003): 162-163.
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Para lograrlo, se requieren recursos financieros y personal especializado. %

De acuerdo con el Anuario Estadistico de la Produccion
Agricola, Chihuahua tuvo una superficie sembrada de casi 400 ha. en
2021.1% Jorge Luis Ornelas, presidente del Sistema Producto Vid de
Chihuahua, en una entrevista con la revista Milenio (Ochoa, 2021), comento
qgue hay posibilidad de importantes inversiones y que se establezcan nuevos
productores en el estado, debido a su calidad de agua y a que el 70% de la
extension de la region es apta para la produccion de vino. Expresd que
Chihuahua esta encaminandose a ser el nuevo protagonista del sector
vinicola del pais: una oportunidad que estan considerando inversionistas

tanto locales como de otras regiones.%

1.2.4. Coahuila

Coahuila se encuentra en el noreste del pais, ubicada cerca del
paralelo 25 de altitud norte y el meridiano 103 de longitud oeste. Las
condiciones climéaticas del Valle de Parras son muy especiales. A pesar de

sus condiciones semidesérticas, su proximidad a la cordillera Sierra Madre

9 Bargellini, “Camino Real de tierra dentro”, 162-163.

100 STAP, “Cierre de la produccion agricola: Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.

101 Ochoa, Cristina. “Vino de Chihuahua busca ser protagonista de la industria a nivel nacional”, Milenio, 30
de noviembre de 2021, https://www.milenio.com/negocios/vino-chihuahua-busca-protagonista-industria-
nivel-nacional; Lépez, Veronica. “Recupera Puebla la tradicion vitivinicola de hace 500 afios”, Milenio, 19 de
junio de 2021, https://www.milenio.com/negocios/produccion-vino-recupera-puebla-tradicion-
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Oriental y una altitud de 1.500 metros sobre el nivel del mar se

combinan para crear un microclima ideal para la vid. 12

La historia de Parras es antigua. Inicialmente, este pueblo fue
denominado por los colonizadores espafioles como "Santa Maria de las
Parras”, haciendo referencia a las vides silvestres que encontrarony que
aun crecen en la zona. El interés por este descubrimiento llevo a la
colonizacidon del lugar en 1566. Fue en este periodo cuando se
produjo el primer vino de Parras utilizando uvas silvestres. Esto
condujo a la creacidn de vinicolas en la regidn, algunas de las cuales
con el tiempo se convirtieron en bodegas importantes. Un ejemplo de
esto es la bodega Marqués de Aguayo, fundada en 1593 por el espafiol
Francisco de Urdifiola en Parras, Coahuila. Esta fue la primera
bodega comercial en México.'®® En 1767 las vides de la hacienda de
los marqueses de Aguayo, la mas grande de Parras, alcanzaban
doscientas mil plantas. Las haciendas de Parras continuaron siendo en
el siglo XVIII abundantes productores de carne, trigo, maiz, vinos y
aguardientes. Desde indios humildes hasta capitanes y clérigos
espafioles, la gran mayoria, por no decir todos, poseian pequefios o

medianos vifiedos y bodegas equipadas para la produccidn .

192 Faesler y Cerdn, 46-47.
103 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 183.
104 Corona Péaez, “La vitivinicultura”, 74-87.
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Posteriormente, en pleno siglo XI1X, Santa Maria de las Parras, seria
rebautizada como Parras de la Fuente en honor a un notable liberal

coahuilense.105

El valle de Parras se ubica en el estado de Coahuila, en el noreste de
México. Se encuentra a aproximadamente una hora y media de Monterrey y
a unas cuatro horas de la frontera con Estados Unidos. Los primeros
espafioles que llegaron a esta regidén, en su basqueda de oro, arribaron en
1578, acompafiados por el Padre Jesuita Agustin Espinareda, quien fundé la
mision de Santa Maria de las Parras. Sin embargo, debido a los ataques
frecuentes de los indigenas, en su mayoria de la etnia tlaxcalteca, los
colonizadores abandonaron el lugar. La segunda fundacion de Parras tuvo
lugar en 1598.%% E| Jesuita Juan Agustin de Espinosa decidi6 congregar en
un solo lugar las diversas rancherias de indios laguneros para
evangelizarlos. Las actividades econdmicas de los parrenses se consolidaron
y diversificaron. Se introdujeron en Parras el olivo, el trigo, los nogales,
las higueras y peras, los ganado mayores y menores. Sin embargo, la
actividad méas destacada fue la produccidn de productos derivados de los
vifiedos, en particular, la elaboracién de vinos, aguardientes de orujo,

licores y mistelas.%’

105 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 183; Corona Péaez, “La vitivinicultura”, 58.
106 E| Pequefio Larousse de los vinos, 777.
107 Corona Paez, “La vitivinicultura”, 65-68.
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Uno de los aventureros, Lorenzo Garcia decidié quedarse,
instalandose a unos siete km del poblado actual de Parras. Alli planto los
primeros vifiedos. En 1597 el rey le concedid la “merced”, es decir el
derecho de propiedad sobre esas tierras, donde fundé la hacienda San
Lorenzo, en el emplazamiento de lo que més tarde seria casa
Madero.X® La Hacienda San Lorenzo, en el afio de 1628, pasa a ser
propiedad de don Luis Hernandez Escudero. En 1699, la Corona
Espafiola promulga la prohibicién de la elaboracion de vinos y
destilados, a excepcidn de la produccion necesaria para el consumo
de la iglesia. Sin embargo, la Hacienda San Lorenzo continud con su

produccién.1%

Mas tarde, en el afio 1891, se construyeron las Bodegas El
Vesubio. El propietario italiano, Nicolds Nicolielli, fascinado con el
lugar, se consagro al cultivo de la vid. Estas bodegas nos ofrecen
vinos generosos y de mesa, sin embargo, su especialidad es la
elaboracién de vinos para oficios religiosos. También se establecieron
las Bodegas del Rosario, Bodegas de Perote, Bodegas del Delfin y
Bodegas Garza Villalobos. Existen también desde hace cincuenta afios

dos bodegas artesanales: Segovia Fuantos fundadores de Bodegas

108 Corona Paez, “La vitivinicultura”, 65-68.
109 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 189.
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Alameda y Bodegas del Valle de Parras. Durante esta época un tanto dificil,
la Hacienda de San Lorenzo pasa a ser propiedad de diversos duefios, pero
no fue sino hasta el afio 1893 cuando don Evaristo Madero Elizondo se

convierte en propietario de la Hacienda San Lorenzo.!%

La Organizacion Internacional de la Vifia 'y el Vino (OIV) concede la
primera Denominacién de Origen en México en el afio 1986 al Valle de
Parras. Y en 1998 se establece otra bodega en Parras: la Bodega Rivero
Gonzalez. En el libro, “Bebiendo Nuestra Tierra”, Don Joaquin Madero
describe a Parras como una regién semidesértica con un clima seco y noches
lo suficientemente frescas para favorecer la maduracién de las uvas. Los
suelos son pobres, arcillosos y contienen bajos niveles de materia organica,
lo que hace que sean propicios para el cultivo de la vid, a pesar de que son

dificiles para otros cultivos.'!

Maés de 1.000 ha de vid establecidas en los diferentes municipios del
estado. La producciéon de uva es de 6 mil toneladas de uva por afio, con una
produccidon de 4.5 millones de botellas por afio. Tiene mas de 160 etiquetas
de las diferentes empresas vitivinicolas, produciendo vinos tintos, blancos y

rosados. Exportan principalmente a Estados Unidos.!*?

110 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 189.
11 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 196.
112 Comité Vitivinicola de Coahuila, A. C., correo electrénico, 15 de agosto de 2022.
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1.2.5. Guanajuato

Desde tiempos de la colonia se plantaron vides en lugares aledafios a
lo que hoy es Celaya, San Miguel el Grande y San Cristobal, cerca de
la congregacion de Nuestra Sefiora de los Dolores. El clima templado
de esta zona, propiciado por su altitud cercana a los 2.000 metros,

hace de esta comarca un sitio ideal para producir vinos de calidad.?

En 1870 Fabian Barbari, de origen italiano, fund6 una rdstica
vinicola en San Luis de la Paz, Guanajuato. Poco después se asocio
con otro inmigrante italiano llamado Rafael Gamba. Su empresa
funciond por mas de 120 afios fabricando principalmente vino de
consagrar.'* La Hacienda de Gamba fue la primera en México
autorizada para producir vino de consagrar y durante la primera mitad

del siglo XX fue la Gnica fabrica de vinos de la entidad. %

A principios del siglo XX, el presidente Porfirio Diaz trat6 de
impulsar la vitivinicultura, y en la Hacienda de Roque, cerca de

Celaya y propiedad de su consuegro, se plantaron mas de un millén de

113 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 249.
114 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 249.
115 Gonzalez Andrade y Aguilar Lopez, “Las regiones vitivinicolas de México”, 94.
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vides francesas con las que llegaron a fabricar cantidades considerables de
vino de buena calidad, ademas de una copiosa produccion de uvas de

mesa.116

Pablo Aldrete et al. (2013) describen la historia Guanajuato en los
afios setenta y ochenta, y refiere que a mediados de los afios setenta se
establecid un vivero con muchas variedades de vid de muy buena calidad
genética traida de California, manejado por la Comisién Nacional de
Fruticultura, con el fin de propagar la viticultura en la regién. Dej6 de
funcionar a finales de los ochenta, cuando se inicio el desastre de la
vitivinicultura nacional. Y durante los afios ochenta se iniciaron algunas
plantaciones en San Felipe y en el Rancho San Andrés, ubicado en Rio Laja,
cuyas uvas utilizaba don Juan Manchén, de origen catalan, para producir

vinos artesanales en su bodega Cavas Manchoén.tY’

1.2.6. Nuevo Ledn

En el estado de Nuevo Ledn, en el noreste de México, se produce
vino artesanal en el municipio de Garcia, siendo el Unico vino artesanal del
desierto en territorio mexicano. Ademas, la Universidad Auténoma de

Nuevo Ledn (UANL) fomenta el desarrollo vitivinicola en Linares y la

116 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 249.
17 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 249.
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region sur del estado. La UANL cuenta con 3 ha destinadas al cultivo
de la uva en el Campus Linares, donde se evaltan cuatro variedades
de vino tinto y dos de vino blanco. La UANL produce mas de dos mil

botellas de su marca “Alere”.118

Segun la Universidad Auténoma de Nuevo Ledn (2019), la
institucién utilizara tecnologia de vanguardia para el cultivo de la vid
y la produccién de vinos de alta calidad en el sur de Nuevo Leon. La
cuarta revolucion industrial se aplicara en los vifiedos de la UANL,
ya que se utilizaréa tecnologia para mejorar la produccion de uva y
vino en la region. En la actualidad, cuentan con 3 ha en Linares y

planean expandirse a otras 3 ha en lturbide.!

1.2.7. Puebla

La conquista del Imperio Azteca permitié a Cortés dictar

ordenanzas para el cultivo de la vid europea y pronto la Nueva

Espafia se convirtié en el alméacigo viticola mas antiguo de la

118 Universidad Auténoma de Nuevo Leén. “Impulsa UNAL produccion de vid y vino en Nuevo Leén”,

UNAL, 2017, https://lwww.uanl.mx/noticias/impulsa-uanl-produccion-de-vid-y-vino-en-nuevo-leon-2/

108

119 Universidad Auténoma de Nuevo Ledn. “UNAL present6 su vino “Alere” cosecha 2018, UNAL, 2019,

https://www.uanl.mx/noticias/uanl-implementara-vinedo-4-0/
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América Espafiola. Los colonos de la Puebla de los Angeles plantaron

millares de cepas en Atlixco, con bastante éxito.!?°

El libro "Historia general de México, volumen I1" de Andrés
Liray Luis Muro (1976) relata que en la época colonial en México,
los cultivos mediterrdneos como el olivo y la vid tuvieron un buen
comienzo en la agricultura. Hubo demandas para fomentar la
plantacion de vifiedos, especialmente en Atlixco y Puebla, donde se
plantaron 11.800 sarmientos en 1534. Sin embargo, estas iniciativas no

recibieron apoyo oficial.

Inicialmente, las leyes favorecieron la expansién de olivares y
vifiedos en México, pero cuando la cosecha, especialmente la de los
vifiedos, comenzd a representar competencia para los productores y
comerciantes andaluces, quienes deseaban mantener el monopolio en la
distribucion del vino y aceite, presionaron a las autoridades en Espafia para
que prohibieran el cultivo de estos frutos. Esta prohibicion se emitié por

primera vez en 1595 y se repitié en 1620, 1628 y 1631.1%

120 Corona Péez, “La vitivinicultura”, 50-51; Duhart y Corona Péaez, Vinos de América, 11.

121 Andrés Lira y Luis Muro. “El siglo de la integracién”, en Historia general de México: volumen I1, 22 ed.
Alejandra Moreno Toscano, Andrés Lira, Luis Muro, Enrique Florescano, Isabel Gil Sanchez, Luis Villoro y
Jorge Alberto Manrique (Colegio de México, 1976), 111.
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Durante el virreinato, los conventos religiosos no solo
producian rompope, sino que las dedicadas monjas también
elaboraban vinos destinados a la liturgia, asi como moscatel y jerez
para complacer a los distinguidos miembros de la comunidad religiosa
y a las refinadas familias de los notables de Puebla. A partir del siglo

XX, Puebla se destacéd por la produccién de sidra.!??

Las vides volvieron a Puebla después de cuatro siglos de
receso. En Atlixco se planté un vifiedo con la variedad Malbec, como

parte de un proyecto vitivinicola concebido por Domingo Minutti.'®

De acuerdo con varios sitios web (Sandoval, 2021; Ldpez,
2021; Breton, 2021), otro proyecto vitivinicola que estd prosperando
es el liderado por el en6logo Miguel Herndndez. En 2016, comenzé la
plantacion de vifiedos en tres municipios del estado de Puebla, y en
2018 se sumaron otros seis municipios. Este éxito se debe al climay
al tipo de suelo de la region, que es arcilloso, arenoso y granitico, lo
que proporciona una alta permeabilidad y nutrientes minerales a las
vides. Los vifiedos se encuentran a una altitud de 2.240 metros sobre
el nivel del mar y tienen una excelente exposicion al sol. Las

mafianas son calidas, mientras que las noches son muy frias, lo que

122 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 256.
123 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 256.
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crea una diversidad de microclimas que se encuentran entre el clima
continental y el semidesértico. Ademas, las condiciones pluviales son
adecuadas para permitir la deshidratacion de las uvas, lo que resulta

en una mayor sintesis de aromas en la fruta. Esto se traduce en vinos
con aromas expresivos, gran intensidad olfativa, buena acidez y un bajo
contenido de alcohol.** Hoy se pueden visitar los vifiedos y degustar sus
vinos en Casa Miguel Hernandez y en Entreerres.

1.2.8. Querétaro

El estado de Querétaro estad en el centro del pais, al norte de la ciudad
de México, localizado a 1.950 metros sobre el nivel del mar, a 20° latitud
norte, cuenta con condiciones muy favorables para el cultivo de la vid.?
Los vifiedos en Querétaro se extienden desde las cercanias de la ciudad de
San Juan del Rio hasta Tequisquiapan, que se encuentra a unas dos horas y
media de la capital del estado. La historia de la viticultura en México
comenzo6 en el centro del pais, y desde alli se expandio6 hacia el norte. Por

lo tanto, las primeras plantaciones de vides se establecieron en lo que hoy

124 Breton, Angeles. “Hecho en Puebla. El vino poblano se abre fronteras pese al abandono del gobierno”, El
Universal Puebla., 27 de mayo de 2021, https://www.eluniversalpuebla.com.mx/economia-y-negocios/hecho-
en-puebla-el-vino-poblano-se-abre-fronteras-pese-al-abandono-del-gobierno/; Lopez, Veronica. “Recupera
Puebla la tradicion vitivinicola de hace 500 afios”, Milenio, 19 de junio de 2021,
https://www.milenio.com/negocios/produccion-vino-recupera-puebla-tradicion-vitivinicola; Sandoval,
Felipe. “La nueva viticultura extrema”, Felipe Sandoval, 9 de marzo de 2021,
https://www.felipesandoval.com/de-todo-un-poco/la-nueva-viticultura-extrema/

125 Memo Garcia y Manuel Aldrete Cossio, 2015. El vino mexicano. Quién. Donde. Con qué. (Pre Prensa
Digital SA de CV., 2015), 220.


https://www.eluniversalpuebla.com.mx/economia-y-negocios/hecho-en-puebla-el-vino-poblano-se-abre-fronteras-pese-al-abandono-del-gobierno/
https://www.eluniversalpuebla.com.mx/economia-y-negocios/hecho-en-puebla-el-vino-poblano-se-abre-fronteras-pese-al-abandono-del-gobierno/
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es el estado de Querétaro, asi como en Puebla y San Luis Potosi. La
zona se sitla a una altitud de 1,900 metros sobre el nivel del mar y
presenta un clima templado con variaciones diurnas y nocturnas
significativas durante el verano, que oscilan alrededor de 15 grados
Celsius, con maximas de aproximadamente 28 grados y minimas de 13
grados. Ademas, la exposicion al sol es intensa debido a la elevada

altitud.1%

En 1970 establece ahi, el empresario catalan, Francisco
Domenech, una empresa vinicola la cual dur6 hasta el afio 2000.%?" En
1978, la conocida productora espafiola de cava, Freixenet, adquirio un
terreno en Ezequiel Montes, Querétaro, debido a su ubicacion
geogréafica favorable y las condiciones climaticas ideales para el
cultivo de la vid. En 1982, comenzaron a cultivar uvas en este
terreno, y en 1984, inauguraron las instalaciones de procesamiento y
embotellado de vinos espumosos. Con el tiempo, Freixenet se

convirtié en el principal productor de vino espumoso en México.%®

La regidn vividé un gran auge vitivinicola entre finales de los

setenta y principios de los ochenta, llegando a tener 3.500 ha

126 E| Pequefio Larousse de los vinos, 780.
127 E| Pequefio Larousse de los vinos, 778.
128 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 220.
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plantadas. Durante ese periodo, muchas empresas, incluida la francesa
Martell, se establecieron en la regién. En algunos casos, los vinos eran
mezclas de uvas de la region con las de otras dreas como Zacatecas,
Aguascalientes e incluso Baja California. La calidad no era la principal
prioridad, sino satisfacer la demanda con vinos a precios accesibles. Sin
embargo, en los afios 1985 y 1986, México abrid sus puertas a las
importaciones, y esto, junto con la crisis econdémica a principios de los afios
ochentta, llevo a la desaparicion de las vinicolas mas importantes de la
region, asi como de otras destacadas en el pais, como Vinos Hidalgo y

Martell de México.12

En 2005, Vittorio Giaginto Bortoluz inicia la elaboracion de vinos en
La Redonda, uno de los vifiedos més significativos de la zona. Cuenta con
60 ha. de vifiedos y con 17 etiquetas. EIl vino queretano es mas acido y su

grado de alcohol es més bajo que el de Baja California.*®

1.2.9. San Luis Potosi

San Luis Potosi esta situado en el centro norte de México, en una

parte del altiplano mexicano. En la época colonial, esta regidn se extendia

hasta el norte de Texas, y se establecieron vifiedos cerca de la capital y en

125 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 227; El Pequefio Larousse de los vinos, 778; Gerschman, 47.
130 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 228-232.
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varios asentamientos en las tierras altas, que alcanzan un promedio de
1.900 metros de altitud. En las haciendas de Bocas, Gogorrén y
Bledos se producian vinos generosos en el siglo XIX, y la tradicién
de cultivar vifiedos en las huertas de San Luis Potosi ha perdurado
hasta la actualidad. En la regidn, existe un grupo activo de
entusiastas del vino, algunos de los cuales tienen sus propios vifiedos
para su consumo personal. 3!

1.2.10. Zacatecas

Zacatecas, fundada en 1548, fue uno de los lugares donde se
introdujo y exploro la Vitis vinifera europea poco despueés de la
llegada de los primeros mineros, agricultores y eclesiasticos a la
region de la Nueva Galicia y la Nueva Vizcaya. Estos pioneros
producian vinos y vinagres a nivel domeéstico o misional. La zona que
abarcaba el sur de Coahuila, Durango y el norte de Zacatecas, que en
ese entonces formaba parte de las jurisdicciones de la Nueva Vizcaya
y la Nueva Galicia, en el norte de la Nueva Espaifia, ya cultivaba la
Vitis vinifera en el primer lustro del siglo XVI1I, aunque su tecnologia
de produccién no igualaba a la espafiola de la misma época. En esta
regidn se cultivaban diversas variedades de uvas espafiolas y se

producian vinos tintos y vinagres, ya que la uva era abundante tanto

131 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 254.
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en las vides como en las parras. Durante la colonia se mencionan algunos
lugares donde los misioneros y los conquistadores al mando de Juan de

Tolosa iban fundando asentamientos y plantando huertas de vid. 1%

En el estado de Zacatecas, la historia de la vitivinicultura es larga,
situada en una antigua ruta virreinal de Camino Real de Tierra Adentro.
Cuenta con llanuras cercanas a los 2.000 metros de altitud, que por sus
condiciones climéaticas y su entorno arido y seco reunen las condiciones
adecuadas para el cultivo de la vid en los lugares donde se dispone de agua

para el riego.1®

132 Corona Péaez, “La vitivinicultura en el pueblo de Santa Maria de las Parras”, 53-55.
133 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 252.
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CAPITULO II

EL VINO MEXICANO: PRINCIPALES CASAS PRODUCTORAS

México es un pais situado en la parte sur de América del Norte,
colinda con Estados Unidos al norte, al sureste con Belice y Guatemala, al
este con el Golfo de México y el Mar Caribe, y con el Océano Pacifico al
oeste. Tiene una superficie casi dos millones de km cuadrados, es el quinto
pais mas extenso de América y el décimo cuarto del mundo. Su posicion

geogréafica privilegiada le permite contar con una diversidad de climas.

La franja del vino, por su ubicacion geografica y clima, es la zona
mas adecuada para el cultivo de la vid para vino, atraviesan las latitudes
30° y 50° grados norte sobre la linea ecuatorial y sobre el hemisferio sur,
entre los paralelos 30° y 40°. En estas zonas geograficas los factores
climaticos como la temperatura, la humedad y el viento son favorables para

la viticultura. En nuestro pais la Franja del Vino atraviesa Baja California y



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico.

parte del estado de Sonora.¥* De acuerdo con el Servicio de
Informacion Agroalimentaria y Pesquera SIAP (s.f.), los estados con

mayor produccion son: Zacatecas, Baja California y Aguascalientes. %

En México, existen diversas regiones donde la vid prospera
bajo el abundante sol mexicano sin necesidad de mucha agua. Estas
areas cuentan con condiciones climaticas éptimas y han sido el hogar
de empresas vitivinicolas que han producido vinos de alta calidad.
Con el tiempo, estos vinos han ganado aceptacién entre los paladares
tanto nacionales como internacionales, recibiendo reconocimiento por

su calidad.136

México cuenta con 14 estados productores de uva, donde se
cultivan 18 variedades diferentes. Estos estados son Aguascalientes,
Baja California Sur, Chihuahua, Coahuila, Durango, Guanajuato,
Jalisco, Nuevo Ledn, Querétaro, Puebla, San Luis Potosi y Zacatecas.
En total, se cultivan alrededor de 37.000 ha de vifiedos en el pais, que
producen casi medio millén de toneladas de uva con diversas

aplicaciones, incluyendo uva de mesa, uva pasa, uva para jugos y

118

134 Secretarfa de Agricultura y Desarrollo Rural. “Franja del vino, tradicién vinicola”, Gob.mx, 16 de julio de

2018, https://www.gob.mx/agricultura/es/articulos/franja-del-vino-tradicion-vinicola
135 STAP, “Cierre de la produccion agricola: Anuario Estadistico de la Produccién Agricola”.
136 Garcia y Aldrete Cossio, El vino mexicano, 11.
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concentrados, uva para vino y uva para brandy. Aproximadamente el 12,5%
de esta produccion se utiliza para la elaboracién de vinos. ¥

Cada vino tiene un caracter individual no solo por el trabajo del
viticultor, del bodeguero y el endlogo, sino también por el suelo, el
climay el tipo de uva que lo produjo. Por ello los vinos de Baja
California reflejan la influencia de la brisa marina que refresca la
region, los de Coahuila su altura y el clima desértico y semihimedo y los de

Querétaro son vinos jovenes propios del clima templado de la zona.

Los vinos mexicanos son conocidos por su frutalidad y mineralidad,
presentando colores brillantes, aromas intensos y sabores complejos. La
personalidad de estos vinos refleja la diversidad y la riqueza cultural de
México. A continuacidn, se describen las principales bodegas vitivinicolas

de las regiones vinicolas mas destacadas en México.

2.1. Aguascalientes

VALLE REDONDO

137 Consejo Mexicano Vitivinicola (CMV). “Datos de la industria: Produccion de vino en México”, Uva y
Vino, 2018, https://uvayvino.org.mx/html/docs/produccion_consumo_vino.pdf


https://uvayvino.org.mx/html/docs/produccion_consumo_vino.pdf
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Con 50 afios de experiencia en la industria vinicola, Valle
Redondo es una de las empresas mas destacadas en Aguascalientes,
con una gran capacidad de produccion. Fundada en 1964 por Luis
Ferruccio Cetto, un descendiente de la dinastia vinicola de don
Angelo Cetto, quien fue un pionero italiano que se estableci6 en Baja
California en los afios veinte. A lo largo de su vida, Luis Ferruccio
Cetto se dedic6 a la elaboracién de sidras, vinos y jugos de uva. En
1969, la empresa Valle Redondo se estableci6o en el municipio de
Aguascalientes, donde poseia los vifiedos La Bordalesa y Vifiedos
Rios, con una extensidon de 180 ha, donde producian brandy, vino
blanco, vino tinto y jugos de uva. Tras el fallecimiento de Luis
Ferruccio Cetto en 2007, la empresa continud bajo la direccién de su

hijo Alejandro y sus nietos Alejandro y Maurizio. 38

Actualmente, Valle Redondo ha expandido sus operaciones y
posee 700 ha de vifiedos, con la capacidad de procesar 35.000
toneladas de fruta anualmente. Son lideres en la produccién de jugo
de uva y manzana, ademas de elaborar sidras, néctares y otras
bebidas. La empresa también cuenta con una tienda en la bodega
donde los clientes pueden adquirir todos sus productos, que también

estan disponibles en la mayoria de los supermercados. ¥

138 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 247.
139 Garcia y Aldrete Cossio, 226.
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LA BORDALESA

Bodega Vinicola Leal es una de las bodegas méas reconocidas en
Aguascalientes. Fue fundada en 1959 por Don Jorge Leal Rios, quien
deseaba continuar la tradicion vitivinicola del estado y tenia un gran
aprecio por el vino regional. Inicialmente, la bodega se dedicaba a la
produccion de jugo 100% de uva, pero en 1979, bajo la direccion de los
tecndlogos ingenieros Jorge Rios Pérez y Amado Diaz, comenzaron a
elaborar vinos de mesa, incluyendo vinos tintos varietales y vino blanco,
asi como brandis y aguardiente de uva. La bodega se encuentra ubicada a 8

km de la ciudad de Aguascalientes por el antiguo camino a Zacatecas.

HACIENDA DE LETRAS

Originario de Chihuahua, ingeniero agrénomo especializado en
viticultura y en6logo diplomado por la Universidad de Montpellier, Francia,
Originario de Chihuahua, ingeniero agrénomo especializado en viticultura y
enologo diplomado por la Universidad de Montpellier, Francia, Don Luis
Carlos Hernédndez Chacdn, en sociedad con el Ing. Carlos Salas Lujén,

fundaron en 1986 la Bodega Dinastia, que en el afio 2000 se convirti6 en la

140 Garcia y Aldrete Cossio, 248.
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Vinicola Hacienda de Letras.141 Se encuentra al norte del estado de
Aguascalientes en el Valle de Montegrande, a unos cuantos km de la ciudad
capital. Sus instalaciones se ubican en la antigua Hacienda de Letras,
construida en 1854, donde la cava ocupa en la actualidad una de las trojes.
Tiene 100 ha. de vifiedos a 2.000 metros de altitud donde se cultivan
unas 25 variedades de uva entre blancas y tintas. El endlogo Jesus
Cardoso es el que supervisa la elaboracion de los vinos. Sus vinos se
ofertan en el mercado local y nacional. Esta bodega es una de las

emblemaéticas de su Estado.#?

2.2. Baja California

ALDO CESAR PALAFOX

Jaime Palafox, siguiendo una tradicion familiar de elaboracion
de vino artesanal para autoconsumo, establecio las primeras vides en
lo que ahora se ha convertido en un vifiedo de 35 ha en el Valle de la
Grulla, a finales de la década de los noventa. Este lugar se encuentra
a aproximadamente media hora al sur de Ensenada, en direccion al
Valle de Santo Tomas, en el corazdén de la Antigua Ruta del Vino. El

proyecto vinicola comenzd en 1997 bajo la direccién de Aldo César

141 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 247.
142 Garcia y Aldrete Cossio, 223.

122



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico. 123

Palafox. Actualmente, los vinos producidos en esta bodega estan
disponibles en la propia bodega, en el mercado nacional y también se

exportan a Estados Unidos.3

ABORIGEN

"Aborigen" es un concepto creado para aprovechar al maximo el
potencial de la tierra sin un lugar especifico, ya que busca uvas en diversas
zonas del valle para producir vinos con una variada expresion. Esta bodega
fue fundada en el afio 2000 por el enélogo Hugo D'Acosta y su esposa
Gloria Ramos, y esta ubicada en el Valle de Guadalupe. EIl término
"Aborigen" hace referencia al hombre de la tierra y enfatiza la conexion
entre las personas y su terrufio. La produccidén de esta bodega es limitada y
se centra en rescatar vifiedos antiguos con variedades tradicionales que han
caido en desuso en la regién. Ademas, promueve una viticultura moderna
con enfoque en la sostenibilidad, la artesania y la responsabilidad
ambiental. Los vinos de Aborigen se comercializan en el mercado local,

nacional y se exportan a Estados Unidos.

ADOBE GUADALUPE

143 Garcia y Aldrete Cossio, 33.
144 Bustillo Puente, 126; Garcia y Aldrete Cossio, 34.
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Tru y Donald Miller visitaron Ensenada, Baja California, en la
década de los noventa y notaron muchas similitudes entre esta regidn
y los primeros afios del desarrollo del Valle de Napa en California.
Durante su visita, se enamoraron de la cultura del vino y la
viticultura en Baja California. Al regresar a Estados Unidos, se
sintieron decididos a unirse a la creciente tendencia en Baja

California de producir vinos de alta calidad.'*

Adobe Guadalupe es una vinicola ubicada en el Valle de
Guadalupe que comenzd su historia en 1996 cuando los Miller
adquirieron 26 ha de terreno en la regién. En 1998, plantaron vifiedos
en estas tierras y tuvieron su primera cosecha en 2000. La vinicola,
dirigida por la familia Miller, produce seis marcas de vino tinto,
muchas de las cuales Ilevan nombres de arcangeles. La mayoria de su
produccion se distribuye en México, aunque también se vende en la

bodega y se exporta a Estados Unidos. 4

ALXIMIA VINO ELEMENTAL

Esta empresa vinicola familiar se establecié en el Valle de

Guadalupe en el afio 2005. Fue fundada por Alvaro Alvarez Padilla,

145 Faesler y Cerdn, 116.
146 Bustillo Puente, 113-116; Garcia y Aldrete Cossio, 34; Faesler y Ceron, 116-117.

124



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico. 125

un matematico y amante del vino. La bodega tiene un disefio arquitecténico
circular y esta equipada con tecnologia moderna. Es autosustentable y
permite a los visitantes observar todo el proceso de elaboracién del vino,
desde el vifiedo hasta la vinificacién con equipos innovadoress. Sus
productos se venden en el mercado local, nacional y también en California,

Estados Unidos.14’

CAVA ARAGON 126

Esta vinicola fue fundada en el afio 2007 por cinco amigos que
compartian la pasion por el vino y la tradicion de hacerlo ellos mismos.
Decidieron establecer su propia bodega en Baja California, entre Ensenada
y Tecate, con el objetivo de combinar sus conocimientos y crear vinos que
fueran agradables al paladar, manteniendo las caracteristicas de la regidn
pero con un toque distintivo. Sus vinos se venden en la bodega, en el

mercado nacional y se exportan a San Diego y Los Angeles, California. 48

BARON BALCH’E

La familia Rios adquiri6 vifiedos de mas de 50 afios en el Valle de

Guadalupe en 1997. Inicialmente, su objetivo era elaborar vinos caseros,

147 Garcia y Aldrete Cossio, 36.
148 Garcia y Aldrete Cossio, 36.
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pero con el tiempo, el proyecto se volvié méas ambicioso. Junto con el
reconocido endlogo, el doctor Victor Torres Alegre, el Sr. Rios se embarco
en la generacion y propagacion de diferentes variedades de uva en el Valle
de Guadalupe, lo que dio origen a la vinicola Baron Balch'é.'* Bardn
Balch'é elabora vinos utilizando tecnologia de vanguardia y lleva a
cabo la crianza en barricas de roble americano y francés. Su bodega
cuenta con la primera cava en la historia moderna de los valles del
vino en México, la cual tiene muchas metros de profundidad y es un

lugar que vale la pena visitar. 1%

Baron Balch'é produce actualmente 120.000 botellas al afio con
la intencion de satisfacer la creciente demanda en el mercado. Con
una combinacion de cuidados tradicionales y el uso de tecnologia de
vanguardia, sus vinos representan una tendencia que se transmitira a
las futuras generaciones de vitivinicultores mexicanos. Los vinos de
Baron Balch’¢ han logrado ser considerados como vinos nobles con el
paso del tiempo, capaces de deleitar los sentidos y causar impresiones
maravillosas en una amplia variedad de paladares, desde los que estan
iniciando en el mundo del vino hasta los conocedores mas

exigentes. !

149 Garcia y Aldrete Cossio, 38.
150 Bustillo Puente, 126.
151 Garcia y Aldrete Cossio, 38.
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BIBAYOFF

David Bibayoff es miembro de la cuarta generacion de una
familia de vitivinicultores en el Valle de Guadalupe, descendientes de
los rusos molokanes que colonizaron la regidén a principios del siglo
XX. A lo largo de mas de un siglo, su familia se ha destacado por ser
trabajadora y productiva en la industria vitivinicola.'® En 1976, David
Bibayoff compro el rancho Toros Pintos, que tenia 35 ha de vifiedos. La
mitad de la produccion se destinaba a uvas de mesa, que se comercializaban
en todo el pais, mientras que el resto se utilizaba para la elaboracidn de
vino. En 1998, la marca Vinos Bibayoff se establecio formalmente, y sus
vinos comenzaron a ganar reconocimiento entre los nuevos consumidores.
Vinos Bibayoff elabora sus vinos con un enfoque rastico y terrenal,
utilizando una estructura de bodega simple pero destacando las esencias
naturales de la produccién. Sus productos reflejan la evolucidn de las

técnicas tradicionales de vinificacion.

CASA DE PIEDRA

152 Garcia y Aldrete Cossio, 39.
153 Faesler y Cerén, 73.
154 Bustillo Puente, 124.
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La vinicola en el Valle de San Antonio de las Minas, Baja
California, comenzo6 en 1997 como un proyecto familiar para crear
vinos que reflejaran el caracter y el terrufio de la region. Su
impresionante construccion de piedra y su avanzada tecnologia la han
convertido en una bodega emblematica en el valle. La bodega esta
dirigida por los enélogos Hugo D'Acosta y Thomas Egli, y cuenta con

una amplia cava subterranea para la guarda de los vinos. 1

La familia D'Acosta, propietaria de la bodega Casa de Piedra,
considera que el elemento fundamental en la produccién de vino es el
vifiedo. Segun ellos, un buen vino depende en gran medida de lo que
ocurre en el vifiedo, més que en el proceso de fabricacién en si. Esta
perspectiva los ha colocado en la vanguardia de los productores de
vino en México. Alejandro y Hugo D'Acosta creen que las variedades
de uva han sido subestimadas en el pasado, y buscan revivir vifiedos
antiguos de diversas regiones de Baja California para producir vinos

distintivos que reflejen fielmente sus lugares de origen. %

Casa de Piedra tiene como objetivo aprovechar al maximo las
variedades de uva de los diferentes microclimas de la region y

utilizar una sensibilidad enoldgica que permita cuidar cada detalle en

155 Bustillo Puente, 126; Garcia y Aldrete Cossio, 40.
1%6 Faesler y Cerdn, 119.
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la elaboracién de sus vinos. Hugo D'Acosta, el en6logo de la bodega esta
convencido de que es posible crear un vino de autor que capture las
caracteristicas unicas del terroir, y para lograrlo, utiliza las uvas de su

propio vifiedo.®’

La vinicola Casa de Piedra fue disefiada por el arquitecto Alejandro
D'Acosta, quien se enfoca en integrar el entorno natural que rodea la
bodega utilizando materiales como metal, madera y piedra. Su filosofia es
lograr un equilibrio entre la estética, el confort y la sostenibilidad
ambiental. Sus proyectos arquitecténicos son sustentables y buscan
transformar la arquitectura vernacula en contemporanea. En el caso de Casa
de Piedra, el proyecto es simbélico, de escala humana y modular,
destacando el uso de la piedra como un elemento fundamental. Parte
modular del concepto es la piedra, por ello se recogié piedra por piedra. '
Un puente-corredor conecta el area de las barricas con la sala de tanques de
fermentacidn y sirve como espacio para exposiciones pictoricas. Las
barricas utilizadas son elaboradas por diferentes toneleros, lo que

contribuye a que los vinos desarrollen sabores distintivos.®

157 Bustillo Puente, 86.

18 Marfa José Fernandez Barberena y Paula Revenga Dominguez. “Influencia de la arquitectura vernacula en
las bodegas de vino mexicanas”, UCOARTE. Revista de teoria e historia del arte 10, (2021): 196.
https://doi.org/10.21071/ucoarte.v10i.13475

159 Bustillo Puente, 86-89.
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Fig. 1. Casa de Piedra. Fotografia Javier Zayeck, TAC.

CASA MAGONI

La empresa vinicola fundada en 2012 por Camillo Magoni,
endlogo, investigador, escritor e historiador de origen italiano, es una
bodega familiar de segunda generacion que tiene una larga
experiencia en la produccion de vino para consumo casero durante
mas de 20 afios. Su objetivo principal es ofrecer vinos de alta calidad

que sean placenteros para degustar y disfrutar.16°

160 Garcia y Aldrete Cossio, 41.
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Camillo Magoni, con su vasto conocimiento, respalda la elaboracion
de los vinos de la bodega. La empresa cuenta con vifiedos propios y un
campo experimental donde estudian mas de 70 variedades de vid de todo el
mundo, lo que les permite explorar diversas posibilidades enoldgicas de
acuerdo con su adaptacion en la regién. Ademas de vinos, también producen
otros productos como aceite de oliva. Sus productos se comercializan en el

mercado local y nacional.®®

CASTILLO FERRER

Impulsada por un grupo entusiasta de amigos interesados en promover
la cultura del vino mediante su produccion, esta bodega de primera
generacion fue aprovechando las magnificas condiciones que brindan los
valles de San Vicente Ferrer y de Guadalupe, donde plantaron parras
procedentes de vifias con méas de 70 afios cultivada en el Valle de Santo
Tomas. La vinicola se fund6 en 2012; el lanzamiento de su primer vino fue
en 2013 y buscan ofrecer la mejor relacion entre calidad y precio de sus

productos, cuya elaboracién esta cargo de la enéloga Laura Zamora. 62

CLOS DE TRES CANTOS

161 Garcia y Aldrete Cossio, 41.
162 Garcia y Aldrete Cossio, 44.
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La vinicola inici6é sus funciones hasta el afio 2014 en el Valle
de Guadalupe, Ensenada, Baja California. Es un vifiedo ecoldgico de
corte organico. El arquitecto Alejandro D’ Acosta estuvo a cargo del
singular disefio de esta bodega; busco integrar el contexto fisico, con
el cultural, adaptando el sitio y su topografia a la filosofia ecol6gica
de sus propietarios, Maria J. Benitez Cantarero y Joaguin Moya
Cussi. En este proyecto, el respeto por la ecologia es determinante.
La bodega es un monasterio moderno disefiado para contemplar sin
interés y conectar a la gente con la naturaleza. En este proyecto se
utilizaron materiales reciclados, de segunda mano y locales
congruentes con la importancia de la sustentabilidad. EIl arquitecto
Alejandro D’ Acosta utilizé materiales como la piedra laja procedente
de una mina local, cortada a mano. Los demé&s materiales reciclados
son botellas, maderas, vidrio y hierro de los barcos de Ensenada. Los
techos del edificio estdn disefiados para soportar paneles solares con

el fin de operar toda lo bodega con energia solar.163
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163 Garcia y Aldrete Cossio, 44; Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura

vernacula en las bodegas de vino mexicanas”, 201-202.
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Fig. 2. Clos de Tres Cantos. Fotografia Javier Zayeck, TAC.

FINCA LA CORRODILLA

La Hacienda La Lomita es una vinicola de primera generacién
ubicada en el Ejido El Porvenir, en el Valle de Guadalupe. Fue fundada en
2013 por la familia Pérez Castro, con el propdsito de elaborar vinos de alta
calidad mediante la agricultura biodinamica y la certificacion organica. Se
centran en la calidad de los vinos, prestando atencion a la limpieza, la
seleccion de las uvas y el cuidado meticuloso en el proceso de vinificacion,

siempre con un enfoque en el respeto al medio ambiente. 164

164 Garcia y Aldrete Cossio, 51.
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La bodega cuenta con una construccion innovadora disefiada por el
arquitecto Fernando Ruiz, equipada con tecnologia moderna para la
vinificacion de las uvas provenientes de las 20 ha de vifiedo
cultivadas de manera organica. La vinicola se especializa en la
elaboracion de vinos monovarietales, con el objetivo de resaltar al
maximo la expresion y finura de las uvas individuales. Sus vinos

estan disponibles en el mercado local y nacional.®

CHATEAU CAMOU

La bodega Chateau Camou fue fundada por Ernesto Alvarez
Murphy en 1986 como un regalo para si mismo al cumplir 65 afios. En
1994, invité a su amigo Fernando Favela para unirse al proyecto, y
juntos se convirtieron en socios de la bodega. En agosto de 1995,
realizaron su primera cosecha y, en la actualidad, la bodega esta en
manos de la familia Favela. La construccion de la bodega se llevé a
cabo en tan solo seis meses y presenta un impresionante disefio

arquitectonico que evoca el estilo de las misiones de California.
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Chéateau Camou se dedica a la produccion de vinos de alta calidad y es

conocida por su compromiso con la excelencia enolégica. %

Chéateau Camou ha tenido un camino de éxito en la elaboracién
de vinos de alta calidad, respaldado por la asesoria de Michelle
Rolland y con la participacion de destacados enélogos como Victor
Torres Alegre, Christian Mac Kay y Héctor Villasefior. La bodega ha
obtenido numerosos premios en competencias tanto a nivel nacional como
internacional, lo que ha contribuido a consolidar su reputacién.
Recientemente, la tercera generacion de la familia se ha incorporado a la
empresa, con Fernando Fabela Tentori como gerente de marca, lo que marca
un nuevo rumbo para Chateau Camou en el siglo XXI. Esto demuestra su

deseo de sequir produciendo vinos de gran calidad.®’

Esta bodega tiene un vifiedo de 37.5 ha y produce alrededor de 15.000
cajas de vino al afio. Sus vifias tienen alrededor de 20 afios de edad, con un
tercio de la uva destinada a la produccidn de vinos blancos que tienen un
promedio total de 60 afios. La recoleccidn de las uvas se realiza de forma
manual y meticulosa, utilizando cestas para preservar la calidad de la

fruta.'%® Es interesante destacar que esta bodega cuenta con vifiedos de

166 Faesler y Cerdn, 96.

167 Garcia y Aldrete Cossio, 44; Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura
vernacula en las bodegas de vino mexicanas”, 201-202.

168 Garcia y Aldrete Cossio, 53.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico.

temporal, lo que significa que se abastecen de agua de lluvia y no
utilizan riego por goteo. Esto se debe a que las raices de las vides son
lo suficientemente maduras como para alcanzar la humedad presente
en el subsuelo, lo que les permite mantenerse sin necesidad de riego
adicional. Este enfoque contribuye a la autenticidad y la singularidad

de los vinos de Chateau Camou.°

CUATRO CUATROS

La bodega que se ubica en la region del Tigre, junto al poblado
y la costa de Ensenada, forma parte de un proyecto integral que
abarca una extensidon de 700 ha. Este proyecto tiene como objetivo
vincular a las familias con el entorno natural, la tierra y el mar,
promoviendo la construccion de viviendas en comunidad para

fomentar el contacto humano con la naturaleza.l"

Ademaés de la produccién de vinos, en el terreno también se
cultivan olivos, y este aspecto esta bajo la supervisién de los doctores
Victor Torres Alegre y Horacio Reyner. El proyecto incluye
instalaciones recreativas como equitacion, pesca, actividades

culturales y deportivas, con el prop6sito de promover la convivencia

169 Bustillo Puente, 119.
170 Garcia y Aldrete Cossio, 53.
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y el disfrute del entorno natural. Es un enfoque integral que va mas alla de
la viticultura y busca crear un espacio donde las personas puedan

conectarse con la naturaleza y la comunidad.*"*

EL CIELO

El proyecto de la vinicola "El Cielo" en el Valle de Guadalupe,
liderado por Daly Negrén y Gustavo Ortega, nacio después de un viaje por
Francia en 2010. Su objetivo era construir un hotel boutique en medio de un
vifiedo para aprovechar la belleza del entorno y la calidad de las uvas en la
region. Cultivan 11 variedades de uvas en un vifiedo de 29 ha y han dado a
sus vinos nombres relacionados con temas cosmicos, como estrellas, astros,
constelaciones y astrénomos. La bodega "EIl Cielo” ha ganado importantes

galardones y altas puntuaciones por la calidad de sus vinos."?

EMEVE

La vinicola Emevé, fundada por Mario Villarreal en el Valle de
Guadalupe, comenz6 con la siembra de 5 ha de uva en 2004, luego se
afiadieron 3 ha mas en 2005 y en 2006 se sumaron 6 hectareas adicionales,

lo que da un total de 18 ha de vifiedos con diversas variedades de uva. Los

"1 Garcia y Aldrete Cossio, 53.
172 Garcia y Aldrete Cossio, 59.
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vinos producidos por Emeveé han sido reconocidos por su alta calidad

y han ganado varias medallas de oro en diferentes concursos.’®

VINAS DE GARZA

Amado Garza y Ana Garza comenzaron a elaborar vinos como
un proyecto familiar en el afio 2003, dedicandose a producir
cantidades limitadas de vinos de calidad. Plantaron sus primeras
vides y prepararon la infraestructura necesaria para su produccién. En
2009, lanzaron sus vinos al publico. Actualmente, cuentan con 15 ha
de vifiedos en el Valle de Guadalupe y ofrecen sus vinos tanto en el
mercado nacional como en el extranjero. Sus vinos son considerados

como vinos boutique de alta calidad. ™

L. A.CETTO

La historia de Don Angelo Cetto y su incursion en la industria
vitivinicola es notable. Llegd a Tijuana en 1926 y adquirio la
vinateria Santa Fe, donde comenz0 a producir vinos y destilar
aguardientes de uva. Durante la prohibicién de la venta de alcohol en

los Estados Unidos entre 1920 y 1933, sus ventas seguramente se

173 Garcia y Aldrete Cossio 2015, 60.
174 Garcia y Aldrete Cossio 2015, 68.
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vieron impulsadas, ya que la demanda de alcohol era alta en ese momento.
Es relevante destacar que Angelo Cetto tuvo una primera marca de vino
Illamada "Cetto" y luego cambié a "Chauvenet" cuando su negocio se
convirtio en franquicia de esta casa francesa. Adema4s, en 1946 introdujo los
vinos de mesa Marqués del Valle, que se han mantenido en produccién a lo
largo de los afios. Esta historia muestra como Don Angelo Cetto fue un
pionero en la industria vinicola en México y cdmo su negocio evoluciond
con el tiempo, estableciendo marcas y productos que han perdurado en el

mercado hasta la actualidad.1’™

El segundo hijo de Angelo Cetto, Luis Agustin Cetto, desempefié un
papel importante en la expansién del negocio familiar. En 1951, se uni¢ al
negocio con la intencion de seguir la tradicion de su padre y expandir la
distribucidon de vinos por todo el pais. Planté y fortalecié las primeras
variedades de vid en tierras del Valle de Guadalupe, contribuyendo asi al
crecimiento de la produccion de uvas y vinos de la familia. Ademas, la
bodega se convirtio en propietaria de Productos de Uva en Tijuana,
ocupando el lugar del antiguo negocio. También adquirieron Vinicola
Tecate, ubicada en la poblacién del mismo nombre. Estos movimientos

estratégicos permitieron que la familia Cetto diversificara sus actividades y

175 Bustillo Puente, 154; Faesler y Ceron, 76.
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fortaleciera su presencia en la industria vitivinicola y de productos

relacionados, como jugos de fruta.’®

Por otro lado, Ferrucio Cetto, el tercer hijo, inici6 en 1952 una
fabrica de jugos de fruta llamada Valle Redondo y se traslado6 a la
ciudad de México, lo que muestra el interés de la familia en
incursionar en diferentes aspectos relacionados con la viticultura y la
produccion de alimentos y bebidas. Estas acciones consolidaron la
presencia de la familia Cetto en la industria alimentaria y vitivinicola
de México y sentaron las bases para su posterior éxito en la

elaboracion y comercializacién de vinos y productos relacionados.t””

La llegada de Camillo Magoni en 1965 represent6 un momento
crucial en la historia de la bodega familiar Cetto. Su experiencia y
conocimiento como endlogo italiano desempefiaron un papel
fundamental en la mejora de los vifiedos y la calidad de los vinos
producidos por la empresa. Gracias a su influencia, la bodega pudo
elevar sus estandares de calidad y modernizar sus procesos de
vinificacion, lo que contribuy6 al éxito continuo de la familia Cetto

en la industria del vino en México.1"®

176 Bustillo Puente, 154; Faesler y Ceron, 77.
177 Bustillo Puente, 154; Faesler y Ceron, 77.
178 Bustillo Puente, 154; Faesler y Ceron, 77.
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La implementacion de mejoras tecnoldgicas por parte de
Camillo Magoni fue fundamental para elevar la calidad de los vinos y
modernizar los procesos de vinificacién. La instalacion de equipos de
enfriamiento en 1966 permitié un control més preciso de la
fermentacidn de los vinos, lo que contribuy6 a la calidad y consistencia de
los productos. La adquisicion de tanques de fermentacion de acero
inoxidable en 1968 fue una innovacion revolucionaria en la industria
vinicola en ese momento, ya que este material ofrecia ventajas
significativas en términos de higiene y control de temperatura durante la
fermentacidn. Estos avances tecnoldgicos ayudaron a la bodega a mejorar
aun mas la calidad de sus vinos y sentaron las bases para su éxito continuo

en la industria vinicola mexicana.1”®

Don Angelo Cetto fue un pionero en el Valle de Guadalupe y
desempefié un papel fundamental en el desarrollo de la vitivinicultura en la
region. Sus esfuerzos se centraron en investigar y seleccionar diversas
variedades de uvas que se adaptaran a los diferentes terrenos y climas del
area. En 1972, la casa vinicola se registro bajo el nombre "L. A. Cetto". La
empresa se dedico a producir vinos tanto de sus vifiedos en Tijuana y Tecate

como de las uvas cultivadas en el Valle de Guadalupe, donde se encuentra

179 Bustillo Puente, 154; Faesler y Ceron, 77.
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actualmente. En 1974, L. A. Cetto lanzé al mercado su primer varietal
mexicano, el Chauvenet Reserva San Martin, que resultd ser muy popular
entre los consumidores nacionales y allan6 el camino para otros vinos
varietales de lalinea L. A. Cetto. Este logro marc6 un hito importante en la
industria vitivinicola mexicana y contribuydé al crecimiento y la

reputacion de la empresa en el pais.

La tercera generacion de la familia Cetto, representada por Luis
Alberto Cetto, se unié al negocio en 1981 con el objetivo de explorar
nuevas opciones y mercados. En la actualidad, L. A. Cetto es
conocida por tener uno de los vifiedos con la mayor variedad de cepas
en la regidn, abarcando una extensién de 1.100 ha. La bodega produce
alrededor de 9.000,000 de It de vino al afio, de los cuales exporta
aproximadamente el 25% a méas de 25 paises en todo el mundo. La
calidad de los vinos de L. A. Cetto ha sido reconocida con mas de 150
premios en prestigiosos certdmenes a nivel internacional, y han
obtenido méas de 400 medallas en diversos concursos, lo que
demuestra su compromiso con la excelencia en la produccién de vinos
mexicanos. 8!

La bodega, que comenz6 en la década de 1920, ha evolucionado

a lo largo de tres generaciones y se ha convertido en la bodega mas

180 Bustillo Puente, 154-55; Garcia y Aldrete Cossio, 74; Faesler y Ceron, 78.
181 Bustillo Puente, 155; Garcia y Aldrete Cossio, 79-81; Faesler y Ceron, 74.
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grande del mercado mexicano. Su en6logo, Camillo Magoni, ha sido una
figura clave en la creacion de una amplia gama de vinos de alta calidad.
Con mas de 60 afios de experiencia en el Valle de Guadalupe, Magoni tiene
un profundo conocimiento de las condiciones ideales para cultivar
diferentes variedades de uvas y obtener la mejor materia prima para la
produccion de vinos. La bodega ha importado variedades de uvas francesas
e italianas que se han adaptado de manera excepcional al clima y al terrufio
de la region bajo la direccion de Camillo Magoni. Este endlogo experto ha
desempefiado un papel fundamental en el éxito continuo de la bodega y en

la creacion de una amplia gama de vinos de alta calidad. 82

MARIATINTO

Mariatinto es un vino simbdlico que desde el afio 2002 se ha
elaborado y hasta la fecha tiene una produccion promedio de 20.000
botellas. Cada cosecha se vinifican los diferentes lotes de las diferentes
variedades y se embarrica por tres o cuatro meses para que cada variedad
adquiera su caracter. Se ha probado y revisado cada barrica durante este
periodo para monitorear su avance y descartar cualquier problema. Entre los
meses de marzo y abril se hace un muestreo de las 100 barricas que

componen el proyecto de Mariatinto y se empiezan hacer mezclas probables

182 Garcia y Aldrete Cossio, 74.
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buscando siempre que el estilo sea el deseado, tanto en boca como en
nariz. Al final se decide por la mezcla ideal y después de integrarlas
todas en tanques de 5.000 It se regresan a las barricas hasta el mes de
noviembre ya todo junto, antes del embotellado. Mariatinto cuenta
con 100 barricas de roble francés con 30% nuevo, 30% de segundo
afio, y 30% de tercer afio. Mariatinto se comercializa en las
principales ciudades de México, casi en su totalidad dentro de las
mejores cartas de vino en cada ciudad. A partir del verano de 2011 se

ha exportado a los Estados Unidos con gran éxito en sus ventas. 13

CAVAS DEL MOGOR

Antonio Badan llegé a San Antonio de las Minas a principios de
la década de 1950 junto a su padre, Henri Badan, quien era de
nacionalidad suiza. Henri se traslado6 a la Ciudad de México en la
década de 1930 para fundar la primera oficina latinoamericana de
Wagon-Lits Cook, que era una divisiéon de la multinacional agencia de
viajes Thomas Cook. Ademaés de su trabajo, Henri Badan, junto con
algunos amigos, cred la empresa Olivares Mexicano S.A. de C.V., que
se dedicaba a la comercializacion de aceitunas y aceite de oliva en

México y a nivel internacional.

183 Garcia y Aldrete Cossio, 85.
184 Bustillo Puente, 90; Faesler y Ceron, 101.
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Henri Badan, después de trasladarse a Ensenada, Baja
California, en la década de 1950, se establecio en la propiedad de mil
ha conocida como "EIl Mogor"” en San Antonio de las Minas. Ademas
de los olivos, plant6 algunas vides, que obtuvo de un amigo que vivia en
Cafiada del Trigo, que mas tarde se convertiria en Chateau Camou. En esa
época, Henri Badan vendia toda su produccién de uvas a la vitivinicola

Domecq.*®®

Antonio, hijo de Henri Badéan, viajé a Burdeos en 1986 y este viaje
marco el comienzo de su dedicacién al estudio del vino, incluyendo su
historia y produccion. En 1987, realiz6 su primera venta de 200 cajas de
vino. A lo largo de los afios, la produccion ha ido creciendo de manera
controlada, ya que la meta es producir una cantidad limitada de vino que
pueda expresar completamente las caracteristicas de esta region vinicola.
Antonio hered6 el rancho y continGa la tradicion de produccion de vino en

la familia.88

Después del fallecimiento de Antonio, su hermana Natalia ha asumido
la responsabilidad de continuar con la tradicion familiar de produccion de

vino. Bajo la direccion del destacado end6logo mexicano Hugo D'Acosta, la

185 Bustillo Puente, 90.
186 Bustillo Puente, 91; Faesler y Ceron, 102.
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bodega Mogor Badan sigue manteniendo los estandares de calidad y
excelencia que la caracterizan. Sus vinos estan disponibles en el mercado
nacional, y en la actualidad, Mogor Badan se destaca como una bodega

importante en la nueva generacion de productores de vino en México.®’

MONTE XANIC

Esta empresa vinicola se fund6 en 1987 en el valle de
Guadalupe gracias al impulso de cinco amigos amantes del vino:
Ricardo Hojel, Eric Hagsater, Manuel Castro y Tomas Fernandez,
encabezados por el doctor Hans Backhoff Escudero, decidieron
realizar un suefio en comun: el de establecer una empresa vinicola
para elaborar vinos con la mejor tecnologia, el mejor equipo y los
conceptos mas avanzados para cultivar la vid en el campo. Adquieren
en el noreste del Valle de Guadalupe un vifiedo que habia sido de los
Bibayoff, con una elevacidon desde donde se tiene una hermosa vista
panoramica de los vifiedos, algunos de ellos muy antiguos. Lo que
mas le llamé la atencidn fue que aquella primavera esa tierra estaba
repleta de flores recién brotadas. El lugar habia aparecido, asi como
una de las palabras que lo compondria su nombre: Monte, que ademas

de remitir al terreno del establecimiento vitivinicola, empieza con la

187 Bustillo Puente, 91; Garcia y Aldrete Cossio, 90.
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letra M, como México. Ricardo Hojel queria que el nombre de la bodega
llevara una letra x que se asociara con la cultura mexicana, Erik Hagster,
amante de las flores y especialmente de las orquideas, propuso que se
Ilamara Xanic, que en lengua cora significa “flor que nace después de las

primeras lluvias” y de ahi surgi6 el nombre “Monte Xanic”. 18

Monte Xanic es una destacada vinicola mexicana que ha estado bajo
la direccion general de Hans Joseph Backhoff Guerrero desde 2008. Durante
su liderazgo, la bodega ha consolidado su posicién como uno de los
principales actores en la industria vitivinicola a nivel regional y nacional.
Sus vinos han ganado mas de 250 medallas en competencias nacionales e
internacionales desde 1988, cuando lanzaron cuatro de sus marcas al
mercado. Monte Xanic produce mas de 50.000 cajas de vino anualmente,
incluyendo variedades tintas y blancas, que se comercializan tanto a nivel
local como nacional, y se exportan a los Estados Unidos. La bodega cuenta
con 75 ha de vifiedos donde se cultivan diversas variedades de uvas. Una
parte fundamental de la mision de Monte Xanic es fortalecer la cultura del
vino en México, ofreciendo vinos de alta calidad a precios accesibles para
que tanto los aficionados como los expertos en vinos puedan disfrutar de

ellos.189

188 Bustillo Puente, 134-35; Garcia y Aldrete Cossio, 92.
189 Garcia y Aldrete Cossio, 92.
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El proyecto de renovacion de Monte Xanic en 2014 estuvo a
cargo del arquitecto Juan Gardufio. Este proyecto tenia como objetivo
principal la modernizacion de la bodega y la integracion de
estrategias de conservacién de recursos energéticos y sostenibilidad.
La nave industrial existente se encontraba en un talud de la montafa
y requeria una ampliacion para acomodar los elementos necesarios
para la produccion de vino. Dado que la produccion enolégica
depende en gran medida de la gravedad, se disefio el espacio de
manera que los diferentes niveles permitieran que la uva cosechada
ingresara en el nivel superior, que albergaba la sala de tanques de
fermentacidon, y que el producto terminado saliera por el nivel
inferior. Esto facilita el proceso de produccion y minimiza la

necesidad de bombas y otros dispositivos mecéanicos.!®

Ademas de la funcionalidad, el proyecto también se centr6 en la
sostenibilidad y el uso de materiales locales. Estas consideraciones
son importantes para reducir el impacto ambiental y promover
practicas respetuosas con el entorno natural. La renovacidon de la
bodega Monte Xanic en 2014 incluyo la envoltura de la bodega
existente con una segunda piel hecha de cuerda de henequén. Esta

decisién no solo afiadié un elemento estético y dinamico al disefio,
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19 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de

vino mexicanas”, 203.
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sino que también contribuyd a la integracion de la bodega con su entorno
natural. Ademas, el proyecto incorpord estrategias de conservacion de
recursos energéticos, como generadores alternativos de energia, sistemas de
reutilizacion del agua y manejo inteligente de residuos. Estas medidas no
solo mejoraron la eficiencia operativa de la bodega, sino que también
ayudaron a reducir su impacto ambiental y promovieron la sostenibilidad.
En conjunto, la envoltura de cuerda de henequén y las estrategias de
sostenibilidad crearon una relacion simbiotica entre la bodega y su entorno,
lo que contribuyé a la salvaguarda del patrimonio natural de la regiény a la

creacion de una imagen Unica y distintiva para Monte Xanic. %
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Fig. 3. Monte Xanic. Fotografia Séfocles Hernandez, Gardufio Arquitectos.

191 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura verncula en las bodegas de
vino mexicanas”, 203.
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VILLA MONTEFIORI

Monte Fiori es una bodega dirigida por Paolo Paolini, quien proviene
de una familia italiana con raices en Le Marche, unaregion en el centro de
Italia cerca de la Toscana. Su padre, Carlo Paolini, se dedicaba a la cria de
caballos nobles en los afios cincuenta. Carlo adquirié una propiedad
en Chiarino Recanati, donde comenzaron a plantar vifiedos y
construyeron una bodega. Desde su infancia, Paolo estuvo inmerso en
el mundo del vino y eventualmente obtuvo un doctorado en agronomia
con especializacion en enologia en la Universidad de Perugia. Su
formacion académica y su experiencia familiar en el mundo del vino
le han proporcionado las habilidades y el conocimiento necesarios
para liderar Monte Fiori hacia un futuro prometedor en la industria

vinicola.1%2

Ferruccio Cetto, miembro de una de las familias vitivinicolas
mas importantes del pais, invita a Paolo Paolini en 1985 a dirigir una
importante vinicola: Valle Redondo, localizada en Aguascalientes. En
1997, Paolo Paolini decidié emprender su propio camino en la
industria vitivinicola al fundar su propia bodega, Villa Montefiori.
Para este proyecto, adquirié un terreno de 38 ha en Toros Pintos, en

el Valle de Guadalupe, Ensenada, México. Esto marcé el inicio de su

192 Bustillo Puente, 106; Garcia y Aldrete Cossio, 93.
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empresa vinicola y le permitio seguir su pasiéon por la produccién de vino

en un lugar propicio para la viticultura en México.1%

En 1998, Paolo Paolini tomd la decision de plantar variedades de uva
italianas en su vifiedo en México. La primera cosecha de Villa Montefiori se
Illevd a cabo en el afio 2005, marcando la combinacion de la tradicion
vinicola italiana con el talento de profesionales mexicanos en la produccion
de vino. Actualmente, la bodega cuenta con 20 ha en produccion, lo que

demuestra su crecimiento y compromiso con la viticultura en la regiéon. %

PARALELO

Esta empresa vinicola se fundd en 2004, resultado de un proyecto
liderado por el en6logo Hugo D'Acosta, una figura influyente en la
vitivinicultura mexicana. D'Acosta se asocid con un grupo de inversionistas
que compartieron su vision y decidieron apostar por la produccién de vino
en el Valle de Guadalupe, ubicado en Ensenada, Baja California. La bodega
fue disefiada de manera que se integra armoniosamente con el entorno y
aprovecha la gravedad en sus procesos de produccion. Ademas, su enfoque

es sostenible y cuenta con un extenso vifiedo que proporciona suficientes

193 Bustillo Puente 106; Garcia y Aldrete Cossio, 93.
194 Bustillo Puente 106; Garcia y Aldrete Cossio, 93.
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uvas para abastecer sus operaciones y surtir a otras bodegas

relacionadas en la region.1%

La bodega, inaugurada en 2006, presenta un proyecto arquitecténico
novedoso y funcional a cargo del arquitecto Alejandro D'Acosta,
quien es hermano de Hugo D'Acosta, el fundador de la empresa. Los
vinos producidos por esta bodega se comercializan tanto en el
mercado local como en el mercado nacional a través de tiendas de
autoservicio.'® El nombre de la bodega hace referencia a un proyecto
"paralelo™ a Casa de Piedra, con las mismas variedades y el mismo
ensamble de vinos, ofreciendo una alternativa para aquellos que

deseen participar de alguna manera en la vitivinicultura. %’

El proyecto arquitecténico de esta bodega se disefi6 tomando en
cuenta el paisaje como parte integral, de manera que, al llegar al
lugar, la bodega se mimetiza y casi no se aprecia a simple vista. Esta
arquitectura se enfoca en la integracién con el entorno, utilizando
elementos naturales presentes en el lugar. EI proceso de construccion
se basa en la arquitectura vernacula, utilizando muros de "tapial" %,

un método de construccidn antiguo que ha existido por mucho tiempo

1% Garcia y Aldrete Cossio, 97.

1% Garcia y Aldrete Cossio, 97.

197 Bustillo Puente, 142-147.

198 Tapial: consiste en elaborar muros con tierra arcillosa himeda, compactada.
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en la region. Al utilizar el suelo como material de construccion, se logra
una utilizacién eficiente de los recursos disponibles y se crea un edificio

que se fusiona con la naturaleza y el paisaje circundante. %

Fig. 4. Paralelo. Fotografia Javier Zayeck, TAC.

CASA PEDRO DOMECQ

Casa Pedro Domecq es una empresa que se fundd en 1730 en Jerez de

la Frontera, Andalucia, Espafa. Inicialmente fue fundada por un irlandes

Illamado Patricio Murphy y mas tarde se asocio con el francés Juan Haurie

19 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de
vino mexicanas”, 198.
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Nebout. Después de pasar por varias etapas y asociaciones, la
empresa llegé a manos de Pedro Domecq Lembeye en 1822, quien
fundd la razén social "Pedro Domecq”. Posteriormente, su hermano
Juan Pedro se asoci6 con su sobrino Pedro Domecq Loustau. Esta
empresa fue conocida por ser pionera en la creacion del primer brandi
espafiol. Actualmente, Don Pedro Domecq Gonzélez es un
descendiente de la familia que ha estado involucrada en el negocio a

lo largo de los afios.?®

Pedro Domecq México comenzo sus operaciones en 1955 como
una extensiéon de la empresa espafiola Pedro Domecq, debido al
aumento de las ventas de esta empresa en México y las oportunidades
prometedoras que ofrecia el pais para la produccion de vinos de
calidad. La direccidn de la empresa estaba a cargo de Pedro Domecq
Gonzélez y Antonio Ariza Cafiadilla. Desde entonces, la empresa ha
estado involucrada en la produccion y comercializaciéon de vinos y

productos derivados de la uva en México.?%

En la década de 1960, Antonio Ariza comenzd a considerar la

posibilidad de producir una linea de vinos de mesa en México. Creia

200 E] Almanaque. “Turismo: Bodegas Domecq Historia”, El Almanaque. s.f.,
https://www.elalmanaque.com/turismo/bodegas/domeq/historia.htm
201 Faesler y Cerdn, 82.
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que habia un mercado potencial para vinos nacionales de calidad. Domecq
México realiz6 un estudio y llegd a la conclusion de que el Valle de
Guadalupe en el estado de Baja California era el lugar ideal para cultivar
uvas de alta calidad. La empresa ya tenia experiencia en el cultivo de uvas
para la produccion de sus populares brandis Domecq. En 1972, se coloco la
primera piedra de la planta Vides de Guadalupe Domecq, ubicada en el
corazéon del Valle de Guadalupe, marcando asi su entrada en la produccion

de vinos de mesa en México.?%?

En 1967, Domecq comenzd a comprar uvas excedentes en Baja
California. En ese momento, el brandi estaba experimentando un auge en
términos de ganancias y posibilidades de expansion, lo que contribuyé a
promover la vitivinicultura a niveles sin precedentes en México. Domecq
instal6 una planta de produccion en Los Reyes, Estado de México, en 1953,
y realiz6 las primeras pruebas de destilacion en Ramos Arizpe, Coahuila,
para crear la marca Presidente, que se convirtio en el primer brandi de

América.203

Antonio Ariza C. y Luis A. Cetto se reunieron en México a finales de
1971 con la intencidn de iniciar un proyecto que impulsara la produccidn, la

calidad y el consumo del vino de Baja California y, por ende, de México.

202 Faesler y Cerén 2003, 82.
208 Garcia y Aldrete Cossio, 102; Magoni, 171-172.
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Este acuerdo condujo a la creacion de una de las primeras vinicolas
modernas no solo de México, sino también de Hispanoamérica. La
construccion de la bodega comenzd con la colocacion de la primera piedra
el 21 de mayo de 1972, en un terreno ubicado al este del valle, a lo largo de
la carretera Tecate-EIl Sauzal, que era propiedad de la familia

Samaduroff, 204

Durante la construccion de la bodega, se llevaron a cabo
importantes inversiones en tecnologia y equipos para mejorar la
calidad y eficiencia de la produccidn. Se instalaron tanques de acero
inoxidable, asi como tanques de madera para la fermentacion y
crianza de los vinos. También se adquirieron equipos de refrigeracion
de gran capacidad para controlar la temperatura durante todo el
proceso de vinificacion. Los edificios de la bodega fueron disefiados
y acondicionados termalmente para garantizar un control eficiente de
la temperatura de conservacion de los vinos. Ademas, se incorporaron
centrifugas y otros equipos esenciales. Esta inversion en tecnologia y
expansion continud en los afios siguientes, y en 1986 se culmind con
la instalacion de una moderna linea de embotellado, lo que permitid a
la bodega mejorar ain mas sus procesos y ofrecer vinos de alta

calidad en el mercado.?%

204 Magoni 2009, 171-172.
205 Magoni 2009, 171-172.
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La creacion de Padre Kino por Domecq en los afios 80 fue un
movimiento inteligente para aprovechar el creciente interés de los
consumidores en el mundo del vino. Este vino se caracterizd por su
envase innovador y la facilidad de abrirlo sin necesidad de un sacacorchos,
lo que lo hizo méas accesible y conveniente para una amplia gama de
personas. Padre Kino se posiciondé como un vino ligero y adecuado para el
consumo diario, con el objetivo de popularizar la costumbre europea de
beber una o dos copas de vino al dia, incluso entre aquellos que no tenian
un profundo conocimiento sobre el vino. El éxito de Padre Kino fue
notable, llegando a vender 1.500.000 cajas en 1984, lo que represento un
récord para una marca de vino mexicano en ese momento y reflejo la
aceptacién y la demanda que tenia entre los consumidores. Este logro
destacado ayudo a impulsar la industria del vino mexicano y establecio a

Padre Kino como una marca icénica en su categoria.?%

La adquisicion de Domecq por parte de Allied Lions en 1994 llevo a
la formacidn de una nueva compafiia [llamada Allied Domecq, que se
convirtié en uno de los principales grupos en la industria de vinos y licores

a nivel mundial. Esta adquisicion permitio que Allied Domecq estableciera

206 Magoni 2009, 171-172.
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contacto con destacados en6logos y expertos en viticultura de todo el

mundo.207

Entre los en6logos y expertos que colaboraron con la empresa
después de la adquisiciéon se encontraban el Doctor Wilhelm Gartel,
conocido por su experiencia en las enfermedades de la vid, y el
Doctor Emile Peynaud, quien era director de catedra de enologia en la
Universidad de Burdeos. Inicialmente, el Dr. Peynaud estaba
escéptico, pero después de visitar la region del Valle de Guadalupe
quedd impresionado y declar6: "Si hay vides en el paraiso, han de ser
como las del Valle de Guadalupe”. Esta afirmacion resalto la calidad
y el potencial de la region vitivinicola del Valle de Guadalupe en

Baja California, México”.?%

Casa Pedro Domecq ha sido reconocida a nivel internacional
por su compromiso con la calidad en la produccién de vinos. Durante
cuatro décadas, la empresa ha mantenido procesos de produccion
impecables que han resultado en la elaboracidon de vinos de
extraordinaria calidad. De hecho, Casa Pedro Domecq fue la primera
empresa de su tipo en recibir la certificaciéon ISO 9001, otorgada por

la Societé de Surveillance General (SGS). Esta certificacion es un

207 Faesler y Cerdn, 85; Magoni, 200-201.
208 Faesler y Cerdn, 85; Magoni, 200-201.
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reconocimiento a los estdndares de calidad y excelencia en la produccion de
vinos. Los vinos de Casa Pedro Domecq son apreciados tanto en el mercado
nacional como en el internacional. La empresa ha exportado sus productos a
paises como Japén, Inglaterra (Reino Unido), Francia, Estados Unidos,
Espafia y Canada, lo que refleja su éxito y reputacion en la industria

vitivinicola a nivel mundial.?2%

SANTO TOMAS

El descubrimiento del Valle de Santo Tomas en la peninsula de Baja
California ocurrié en 1769 durante la expedicién a la Alta California
liderada por Gaspar de Portol&, en la que también participaba Fray Junipero
Serra. Sin embargo, la colonizacion y desarrollo de esta regién tuvo lugar
afios mas tarde bajo la orden dominica. En 1791, el Padre José Loriente
fundo6 la mision de Santo Tomas de Aquino en el area conocida como el
Valle de Santo Tomas. Fue en este momento cuando se comenzaron a
plantar vifias, principalmente de la variedad Mision. Estas vides
probablemente fueron traidas de la misidon de San Ignacio. En total, se
plantaron alrededor de 2.000 parras de uva y 100 olivos en este valle, lo

que convirtié la regién en un lugar principalmente dedicado a la

209 yL_ex. “Obtiene Planta de vinos Domecq la certificacion 1SO 9001-2000”, vLex, 30 de mayo de 2002,
https://app.vlex.com/vid/obtiene-vinos-domecq-certificacion-iso-
81860380#search/jurisdiction:MX+content_type:1/Domecq+ISO+9001/vid/obtiene-vinos-domecq-
certificacion-iso-81860380
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vitivinicultura. Este fue uno de los primeros pasos hacia la tradicion

vitivinicola en el Valle de Santo Tomas. 20

Después de la independencia de México y las leyes de secularizacion
de 1859, que llevaron a la expropiacion de los bienes de la Iglesia, la
propiedad en el Valle de Santo Tomas pas6 a manos de Loreto
Amador en 1857. Amador decidié continuar con la tradicién
vitivinicola de la regidon, manteniendo el cultivo de los vifiedos y la
produccion de vino, ademas de expandir el nimero de vides y olivos
existentes. En 1888, Loreto Amador vendié la propiedad a Francisco
Andonegui y Miguel Ormart, quienes fundaron las Bodegas de Santo
Tomas ese mismo afio. Esta fue una etapa importante en la historia de
la vitivinicultura en el Valle de Santo Tomas, ya que estas bodegas
contribuyeron al desarrollo y la consolidacidn de la industria del vino

en la regién.?

En 1932, Francisco Andonegui, quien en ese momento era el
Gnico propietario de Bodegas de Santo Tomas, vendio el negocio y
los vifiedos a Abelardo Rodriguez. Abelardo Rodriguez fue
gobernador de Baja California y mas tarde se convirtio en presidente

provisional de México. Rodriguez era un apasionado del vino y

210 Bustillo Puente, 167; Faesler y Cerdn, 66.
211 Bustillo Puente, 169; Faesler y Cerdn, 67.
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rdpidamente impulsé las Bodegas de Santo Tomas a nivel nacional e
internacional. Con la ayuda del legendario enélogo italiano Esteban

Ferro, la produccion de la bodega crecié significativamente, llegando

a producir hasta 600.000 botellas de vino. Esteban Ferro desempefi

un papel fundamental en la mejora de la calidad de los vinos producidos por
Bodegas de Santo Tomas, contribuyendo a elevar su reputacién en la

industria vinicola.?!2

En 1939, Bodegas de Santo Toméas embotell6 comercialmente el
primer vino en México. Cuatro afios antes, en 1935, habian establecido una
embotelladora en Ensenada con todo el equipo necesario. Las instalaciones
de esta embotelladora, que hoy se conocen como La Embotelladora Vieja,

contintan siendo propiedad de la empresa vitivinicola.?®

Elias Pando asumio el control de Bodegas de Santo Toméas en 1960,
después de haber sido amigo y socio comercial de Abelardo Rodriguez
durante muchos afios. Pando, originario de Asturias, Espafia, tenia un fuerte
aprecio por el vino y su objetivo claro, al dirigir la bodega, era producir los
mejores vinos de México. Durante su gestidn, se implementaron varios
cambios significativos, incluida la incorporacién del en6logo Dimitri

Tchelitcheff, quien provenia de una familia de viticultores en California,

212 gystillo Puente, 169.
213 Bustillo Puente, 169.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico.

Estados Unidos. Tchelitcheff introdujo nuevas variedades de uva
como Cabernet Sauvignon, Pinot Noir y Chardonnay, asi como los
primeros tanques de fermentacién de acero inoxidable en la region.
También adoptd el uso de barricas de roble de tamafio estandar para
el envejecimiento del vino, lo que resulté en una mejora notable en
todo el proceso de vinificacion y en la calidad de los vinos

producidos por Bodegas de Santo Tomés.?*

En 1988, Antonio Cosio asumio el liderazgo de Bodegas de
Santo Tomas, sucediendo a Elias Pando, como parte de los esfuerzos
por revitalizar la empresa en un momento en que la industria vinicola
mexicana enfrentaba desafios, especialmente debido a la competencia
de los vinos importados a precios mas bajos. Para revitalizar la
produccion de la bodega, Antonio Cosio invito a Hugo D'Acosta a
unirse como director general y endlogo de la empresa. Hugo D'Acosta
tomé varias medidas para renovar las instalaciones de la bodega y
reenfocar su enfoque de produccion. Uno de los cambios clave fue la
transicion de Bodegas de Santo Tomas de ser un productor de gran
volumen a centrarse en la produccién de vinos de alta calidad. Estos
esfuerzos contribuyeron significativamente a elevar la calidad y la

reputacion de los vinos producidos por la empresa.?®

214 Bustillo Puente, 169; Faesler y Cerdn, 67-71.
215 Bustillo Puente, 169-70; Faesler y Cerdn, 71.
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A mediados de 1995, Bodegas de Santo Tomas regreso al Valle
de Santo Tomas, donde construy6 una nueva planta de produccidn en
medio de sus vifiedos. Esta bodega, ubicada en Ensenada, Baja
California, fue disefiada por el arquitecto Alejandro D'Acosta. Un aspecto
destacado de esta construccion es que se basa en la gravedad en lugar de la
manipulacion manual del mosto durante el proceso de vinificacion. Ademas,
el arquitecto utiliz6 materiales reciclados y locales, como la piedra, en la
construccidon de la bodega, lo que contribuy6 a la sostenibilidad y a la

integracion de la bodega con su entorno natural.?®

216 Bustillo Puente, 170; Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula
en las bodegas de vino mexicanas”, 196-197.
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Fig. 5. Santo Tomas. Fotografia Javier Zayeck, TAC.

Bodegas de Santo Tomas se encuentra actualmente bajo la direccién
de Santiago Cosio, quien es el nieto de Elias Pando, y Juan Pablo Nufiez. La
empresa ha expandido sus operaciones adquiriendo una planta adicional en
el Valle de San Antonio de las Minas, donde se enfoca en producir
una nueva linea de vinos con una identidad Unica. Bodegas de Santo
Tomaéas posee un extenso territorio con 550 ha de vifiedos plantados en
tres valles diferentes. Tienen méas de 21 variedades diferentes de Vitis
vinifera y 45.000 olivos de 16 variedades distintas. Esta bodega tiene
una larga historia, tradicién y una sélida posicién en la industria
vinicola, lo que le permite resistir los desafios del tiempo y los

cambios histdéricos que ha enfrentado a lo largo de los afios.?Y

Hasta 2018, Laura Zamora estuvo a cargo del cuidado de los
vifiedos y los vinos de Bodegas de Santo Tomas. Durante su tiempo en
la empresa, se centré en mantener la identidad del terrufio en los
vinos de la casa y acercarlos a las nuevas generaciones para que
aprecien lo que se produce en México. Propuso los vinos como un
complemento perfecto para la comida mexicana, resaltando la riqueza
y la variedad de sabores. Laura Zamora obtuvo 13 medallas

internacionales por su talento y profesionalismo, y a lo largo de los

217 Bustillo Puente, 170.
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afios, la empresa ha recibido alrededor de 40 reconocimientos en total.?%

SHIMUL

Shimul es el nombre de la casa vitivinicola fundada por Alvaro
Ptacnik Novoa y Mirentxu Esperanza Jauregui en El Porvenir, Baja
California. La palabra "Shimul™ proviene de la lengua yumana de los grupos
indigenas en Baja California y se traduce como clan o grupo de personas.
La casa vitivinicola Shimul posee una parcela de més de 2.5 hay ha
experimentado un crecimiento sdlido y exitoso, gracias a la buena
aceptacion de sus vinos.?! Alvaro Ptacnik Novoa, originario de Mexicali, se
involucro en la vitivinicultura de Ensenada, Baja California, a partir de
1982, prestando sus servicios a empresas establecidas en el Valle de
Guadalupe y contribuyendo al desarrollo de la industria vinicola regional.
Su proyecto formal en Shimul comenzdé con la cosecha del afio 2000, aunque

elabord su primer vino con uvas recolectadas en 1990.2%°

SOL Y BARRO

218 Bustillo Puente 2009, 170; Garcia y Aldrete Cossio, 112.
219 Bustillo Puente, 118.
220 Garcia y Aldrete Cossio, 115.
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Esta vinicola es una creacidn suiza-mexicana que comenzo sus
operaciones en el afio 2005. Se destaca por su pasion y dedicacién en la
elaboracidén de vinos mexicanos que son amables y sofisticados. La bodega
fue construida de manera ecoldgica y organica por su propietario, Aimé
Desponds, utilizando tierra arcillosa o barro mezclado con paja, agua y
piedra. Los muros de la bodega son anchos, lo que ayuda a mantener una
temperatura estable, un factor esencial para el proceso de
envejecimiento del vino en barricas. Este complejo vinicola
representa un ejemplo de construccion natural que combina disefio
ecoldgico, organico y sustentable, al mismo tiempo que resalta

texturas, formas y colores en un sélido edificio.??!

221 Garcia y Aldrete Cossio, 117; Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura
vernacula en las bodegas de vino mexicanas”, 196-197.
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Fig. 6. Sol y Barro. Fotografia de Aime Desponds.

TORRES ALEGRE

El proyecto vinicola dirigido por el investigador y doctor Victor
Torres Alegre, uno de los endlogos mas prestigiosos de México, es un
esfuerzo conjunto de su familia. Victor Torres Alegre utiliza su vasto

conocimiento y experiencia en la enologia para cuidar de la empresa y crear
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sus productos vinicolas. Su suefio personal es expresar su propia
sensibilidad a través del vino, y aprovecha al maximo el gran potencial
enologico de las uvas cultivadas en el Valle de Guadalupe, Baja
California. Esta es una empresa de primera y segunda generacién, que
lanz6 sus primeros productos al mercado en el afio 2001. Sus vinos
estan disponibles en el mercado local, nacional y también se exportan
a Estados Unidos. A lo largo de los afios, la empresa ha obtenido
numerosos premios y reconocimientos internacionales por la calidad

de sus vinos.2%2

CAVAS VALMAR

Federico Valentine lleg6 a Ensenada en 1919, huyendo de la
posguerra en Francia en busca de oportunidades en un nuevo
continente. Después de trabajar en los ferrocarriles de Mexicali
(México), llegb a Tijuana, donde conoci6 a Guadalupe, quien se
convertiria en su esposa. A pesar de tener pocas pertenencias de su
pais natal, Francia, Valentine siempre conservo su suefio de tener su
propio vifiedo, y poseia un libro titulado "Traité sur le vin™ editado

en 1874, que alimentaba su interés en el vino.?®

222 Garcia y Aldrete Cossio, 118.
223 Faesler y Cerodn, 93.
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La pareja adquirié un pequefio rancho en las afueras de Ensenada con
la ayuda de la familia de Guadalupe, a pesar de que el lugar carecia de
electricidad, agua y carreteras asfaltadas en ese momento. Federico se
dedicé a la cria de ganado y al cultivo de hortalizas en el rancho. Para
ganarse la vida, usaba una carreta para vender leche y otros productos en
toda la ciudad. Ademas, Federico planté un pequefio vifiedo detras de su
casa en el rancho vy, siguiendo las pautas de su manual sobre el vino,

comenzé a elaborar vino para su consumo personal.?*

La hija de Federico, Yolanda, se casé en 1980 con Fernando Martain,
hijo de un relojero que se habia instalado en Ensenada muchos afios antes.
Martain era ingeniero quimico y jefe de produccién de Bodegas Santo
Tomaéas. Los Valentine llevaban muchos afios hablando de crear una bodega
familiar similar a las que Federico recordaba de Francia. Con la experiencia
de Fernando Martain, la idea se transformo6 en un plan viable y en 1983,
junto con sus hijos, Héctor y Gontran, inici6 un negocio de vinos con una
produccion limitada, precios accesibles y la mayor calidad posible.
Iniciaron con unas cuantas barricas, un pequefio molino, una prensa chica,

una taponadora manual y una llenadora.??®

224 Faesler y Ceron, 93.
225 Bustillo Puente, 65; Faesler y Cerdn, 93; Garcia y Aldrete Cossio, 121.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico.

En 1985, Cavas Valmar produjo sus primeras 350 botellas, que
incluian un vino blanco y un tinto. Con las ganancias obtenidas, la bodega
comenzo a construir una instalacion de procesamiento de vino en la
propiedad adyacente al rancho. Con el tiempo, adquirieron mas equiposy
aumentaron su produccion anual a aproximadamente 2.000 cajas.

Actualmente, Cavas Valmar cuenta con veinte ha de vifiedos. 2%

Cavas Valmar se destaca por respetar las caracteristicas de cada
variedad de uva y por aplicar una minima intervencion humana en su
proceso de produccidn. Esto les permite no estandarizar su
produccion y en su lugar permitir que la naturaleza se exprese en

libertad a través de sus vinos.?’

ESTACION DE OFICIOS EL PORVENIR

La Estacion de Oficios El Porvenir, también conocida como "La
Escuelita,” comenzé como un proyecto en 1992 impulsado por un
grupo de amigos apasionados por los valles del vino. Lo que comenzo6
como el placer de hacer vinos se convirtié en una plataforma para que
muchas personas pudieran realizar sus propios proyectos vinicolas,

consoliddndose en 2004. La direccion enoldgica esta a cargo de

226 Faesler y Cerdn, 93.
227 Bustillo Puente, 65.
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enélogos como Hugo D'Acosta, Thomas Egly y Cruz Macias. Sus vinos se
venden a nivel local y nacional a través de negocios especializados. Ademas
de producir vinos, ofrecen servicios de renta de espacio y equipos para

vinificacion, barricas y asesoria enoldgica para proyectos especificos.??

Es evidente que La Estaciéon de Oficios EI Porvenir ha tenido un
impacto significativo en la industria vinicola mexicana, ayudando a muchos
pequefios productores a consolidarse y contribuyendo al crecimiento y
desarrollo del vino mexicano. Su enfoque en ofrecer un espacio
multidisciplinario inclusivo y promover un trabajo contemporaneo y
experimental en la elaboracion del vino refleja una conciencia comunitaria

que impulsa este proyecto y se refleja en su esencia.?®

La Estacion de Oficios EI Porvenir ha desempefiado un papel crucial
en el desarrollo de la industria vitivinicola en el Valle de Guadalupe y en
otros lugares de México. Al ofrecer ensefianza practica, informacion técnica
y asesoria en todas las etapas de la elaboracidn del vino, desde el cultivo de
vifiedos hasta el producto final, ha contribuido significativamente al
crecimiento y la mejora de la industria del vino en la region y en todo el

pais. Su papel como incubadora de nuevos proyectos y su capacidad para

228 Bustillo Puente, 197; Garcia y Aldrete Cossio, 126.
229 Bustillo Puente, 197.
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capacitar a estudiantes interesados en el mundo del vino han sido

valiosos para el sector vitivinicola mexicano.?®

El enfoque en el reciclaje y el uso de materiales reciclados en las
instalaciones de la antigua fabrica de aceite de oliva refleja una
responsabilidad ambiental en relacion con la produccion. Los
edificios construidos con desechos muestran un compromiso con la
sostenibilidad y la reutilizacion de recursos. En los afios noventa, la
creciente y nueva enologia mexicana solicitaba respuestas novedosas
e instalaciones, asi como originales conceptos que tomaran en cuenta
las elevadas necesidades de aprendizaje, de esta forma nacio la idea
de una “vinicola publica” donde los interesados pudieran estar en
contacto con la produccion y elaborar vino con asesoria, guia y
pasion, sefiala el arquitecto Alejandro D’Acosta. Este innovador
concepto ha contribuido al crecimiento de la enologia mexicana y al

aprendizaje en la industria del vino.?3

También observa el arquitecto D" Acosta que el enfoque en la
auto sostenibilidad y la construccién con desechos en el edificio de la

vinicola demuestran un compromiso con la responsabilidad ambiental

230 Garcia y Aldrete Cossio, 126.
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y la reutilizacion de recursos. La disponibilidad de una variedad de
materiales de California proporciona una fuente abundante de materia
prima para desarrollar componentes constructivos, y la organizacion
de estos materiales en el lugar demuestra un enfoque estético y

funcional en la construccion. 232

-
-
-
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-

Fig. 7. Estacion de Oficios El Porvenir. Fotografia Javier Zayeck, TAC.

VINISTERRA

232 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de
vino mexicanas”, 198.
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El nombre de esta bodega de vinos rinde un tributo a Ensenada,
una region conocida por su produccion vinicola, asi como a los valles
fértiles y distinguidos de Baja California. Estos valles, protegidos por
un clima mediterraneo, son el hogar de vifiedos y olivares que
producen frutos de una calidad excepcional. Vinisterra se dedica a
trabajar meticulosamente en sus vifiedos con el objetivo de elaborar
vinos que reflejen con orgullo su lugar de origen. EI proyecto
Vinisterra se inicidé en el afio 2002 cuando el en6logo Christoph
Gaertner y el empresario ensenadense Guillermo Rodriguez Macouzet
plantaron su primer vifiedo en San Antonio de las Minas, en el Valle
de Guadalupe. Para este emprendimiento, adquirieron una
considerable cantidad de plantas de vid certificadas procedentes de
Francia. Vinisterra tiene la fortuna de formar parte del renacimiento y
la modernizacion de la vitivinicultura en Baja California. La empresa
estd comprometida con el trabajo constante en sus vifiedos y bodega,
con la firme creencia de que los Valles de Ensenada ocuparan, paso a

paso, un lugar destacado en la escena mundial del vino. 2%

Se trata de una vinicola de dimensiones reducidas que se
distingue por aplicar una intervenciéon minima en el proceso de

vinificacion y por utilizar tecnologia que preserva al maximo la

233 Bustillo Puente, 85; Garcia y Aldrete Cossio, 128.

174



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico. 175

identidad de sus vinos. Con una produccion enfocada en torno a las 7.000
cajas anuales de vino y con una extension de 20 ha de vifiedos, su principal
objetivo es reflejar las distintas caracteristicas de los valles y vifiedos de la
region en sus productos. Este enfoque requiere una atencién meticulosa a

los detalles y se traduce en un profundo orgullo por su lugar de origen. %*

VENA CAVA

Fundada por Phil y Eileen Gregory, Vena Cava es una parte integral
del Grupo La Villa del Valle, que incluye un hotel, una casa vinicola y un
restaurante. Disefiada por el arquitecto Alejandro D'Acosta en 2012, esta
vinicola se ubica en el Valle de Guadalupe y encarna la filosofia de la casa,
en la que el endlogo pas6 de ser marino a viticultor, y los vifiedos se
convirtieron en su nueva forma de vida. El edificio forma parte de un
complejo hotelero y gastronémico en el que cada elemento se produce in
situ, y el vino es uno de los protagonistas. Este proyecto se basa en
principios de reciclaje y busca integrarse armoniosamente con el paisaje
utilizando materiales reciclados y gestionando los desechos de manera

sostenible, estableciendo asi una conexion entre el mar y el valle.?®

234 Bustillo Puente, 85; Garcia y Aldrete Cossio, 128.
235 Garcia y Aldrete Cossio, 129; Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura
vernacula en las bodegas de vino mexicanas”, 201.
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Vena Cava se destaca por su enfoque en la ubicacidn, la
armonia con el entorno y la eficiencia funcional. Para lograr una
eficacia energética y en la produccion de vino, el edificio fue aislado
mediante la cobertura con tierra local, lo que contribuye al control de
la temperatura. Se utilizaron cortes en bruto, preservando el terreno
circundante y enfocandose en los pisos y techos, que estan
construidos a partir de barcos desechados provenientes del puerto y
se han usado como bdévedas de cafidn, siguiendo el estilo de los
antiguos constructores que empleaban esta técnica en la construccién

de iglesias.?®

No utilizan fertilizantes ni pesticidas quimicos lo cual les da a
sus vifiedos caracteristicas especiales para el crecimiento y desarrollo
de sus frutos. Como resultado, sus vinos tienen un sabor, un aromay
un equilibrio podriamos decir que unicos. Haciendo alusion a la vena
Cava -la cual es la vena principal que irriga el corazén- Phil
seguramente quiere hacernos ver en términos metafdricos que su vino
es como el caudal de sangre que alimenta y embellece este valle tan
lleno de belleza y paisajes dramaticos. De tal manera que, con sus
tierras organicas, la brisa del mar, sus cuidados intensos, el

microclima de la regién y sus nuevos métodos de hacer vino, podemos

176
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tener con Vena Cava unos vinos complejos, aromaticos, frutados y bien

equilibrados.??

Fig. 8. Vena Cava. Fotografia Javier Zayeck, TAC.

2.3. Chihuahua

HACIENDA BUSTILLOS

En esta emblematica hacienda del siglo X1X de gran valor histérico

para Chihuahua y para México, la familia Mufioz Olea inici6 en el 2006 un

proyecto para promover en sus tierras el resurgimiento de la vitivinicultura,

%37 Garcia y Aldrete Cossio, 129.
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dado que histéricamente, ahi fue donde se inicid por estar sobre la
ruta del Camino Real de Tierra Adentro, y que afios atrds habia caido
en desuso. Con la plantacion de las variedades vinifera nobles se

inicié esta nueva etapa.?3®

La familia Mufioz Olea emprendié un proyecto en 2006 en la
histérica Hacienda de Bustillos, ubicada en Chihuahua, con el
objetivo de revivir la vitivinicultura en la regidn, que habia tenido un
papel importante en la historia al ser parte de la ruta del Camino Real
de Tierra Adentro. Se inicid la plantaciéon de variedades de uvas

viniferas nobles, marcando asi el comienzo de esta nueva etapa.?®

Esta hacienda, que tuvo un valor histérico relevante para
Chihuahua y México, fue testigo de la Conferencia de Bustillos hace
mas de un siglo, donde se reunieron importantes lideres
revolucionarios como Pancho Villa, Pascual Orozco, Abraham
Gonzalez y Francisco |I. Madero, marcando el inicio de la Revolucion
Mexicana en 1910. La bodega de Hacienda Bustillos lanzé sus
primeros vinos en 2012 y en la actualidad ofrece cinco vinos tintos de
ensamble bajo la marca Hacienda Bustillos. Jorge Garate lidera este

proyecto en expansion, que incluye la plantacion de nuevos vifiedos.

238 Garcia y Aldrete Cossio, 183.
239 Garcia y Aldrete Cossio, 183.
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Forma parte de la nueva generacion de apasionados viticultores que buscan
devolver a Chihuahua su antigua reputacion como una importante

productora de vinos.?¥

VINEDOS ENCINILLAS

Al norte de la ciudad de Chihuahua, junto al histérico Camino Real
que conectaba la capital novohispana con Santa Fe, que en la actualidad
forma parte de Nuevo México, Estados Unidos, un grupo de misioneros
franciscanos fundd la capilla de San Juan Bautista de Encinillas en 1658.
Casi cincuenta afios mas tarde, en 1707, el capitan Benito Pérez de Rivera
construyd el casco de una de las haciendas méas extensas del norte de la
RepuUblica Mexicana, que en la actualidad es propiedad de la familia

Ballina.?

En esa época, la zona era habitada por indios apaches y fue escenario
de importantes batallas durante la Revolucion Mexicana. En la actualidad,
este lugar se ha convertido en un santuario para la proteccion de la vida
silvestre, donde la fauna y la flora de la region prosperan. Han logrado
salvar de la extincion a especies como bisontes, 0sos y venados, al mismo

tiempo que han revivido la tradicion del cultivo de vifiedos y la produccion

240 Garcia y Aldrete Cossio, 183.
241 Garcia y Aldrete Cossio, 184.
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de vinos que existia en la zona norte de Chihuahua durante la época

colonial. Estos vinos fueron elogiados por el célebre explorador bardn
Alejandro von Humboldt. Bajo la supervision del endlogo Luis Einaudi,
producen seis etiquetas de vino tinto que se comercializan en el mercado

local y nacional.?*?

El empresario Eloy S. Ballina Laguera fundo6 la empresa
vinicola en el casco de la antigua hacienda en el afio 2004.
Originalmente, la hacienda se Ilamaba San Juan Bautista de Encinillas
y en su apogeo lleg6 a ser una inmensa propiedad que abarcaba 8
millones de ha, lo que la hacia mas grande que muchos paises. La
hacienda ocupaba una tercera parte del territorio del estado de

Chihuahua en México.?43

Los vifiedos del Valle de Encinillas cubren 35 ha en un suelo
arcilloso-gravoso, y su altitud de 1.500 metros proporciona un clima
favorable para que las uvas maduren adecuadamente, resultando en la
produccién de vinos de alta calidad. La agricultura se realiza

siguiendo practicas organicas, y la bodega cuenta con instalaciones

242 Garcia y Aldrete Cossio, 184.
243 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 212.
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modernas y un equipo altamente calificado. Los vinos de esta bodega han

sido galardonados con importantes reconocimientos.?*

BODEGAS PINESQUE

Bodegas Pinesque fue fundada en 2009 en la ciudad de Chihuahua por
el entusiasta vinicultor Gilberto Pinoncely Nitschmann y Maria Esquer.
Inicialmente, elaboraban vino de forma casera siguiendo tradiciones
familiares, especialmente las de descendientes de italianos como don
Gastone Guglielmina. Con el tiempo, decidieron llevar a cabo la produccidn
de vino de manera industrial y se unieron a un grupo de productores que
formaron el Sistema Producto Vid. La bodega fue establecida por tres
familias: Pinoncely-Esquer, Ramos-Fernandez y Guglielmina-Arzaga. Su
objetivo es crear vinos de alta gama que reflejen los sabores y
caracteristicas Unicas del variado terrufio de Chihuahua. La fundacion
Produce los apoy06 en la actualizacion de sus conocimientos sobre los
modernos procedimientos de cultivo de la vid y la elaboracion tecnificada

del vino mediante visitas a Chile y Argentina.?®

Bodegas Pinesque lanzd su primer vino, cosecha 2009, al mercado en

2010, recibiendo una buena acogida y ganando premios en concursos

244 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 214.
25 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 214; Garcia y Aldrete Cossio, 174.
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internacionales. La vinicola obtiene sus uvas de 32 vifiedos que
suman un total de 50 ha. Ademas, Pinesque estd explorando nuevas
regiones para la expansion de sus cultivos y lidera un proyecto para
plantar hasta 500 ha con ocho variedades de uva en los proximos

afios.246

CASA CHAVEZ

Homero Chavez Bunsow, miembro de la tercera generacién de
una familia con una larga tradicién en la viticultura, fundé una
empresa vinicola familiar en Delicias, Chihuahua, en 2010. La bodega
produce vinos con uvas cultivadas en su propio viiiedo. Homero
Chéavez Bunsow y Homero Chavez Alvidrez dirigen la parte enoldgica
de la produccion de la bodega, que ofrece tres variedades de vinos
tintos y un moscatel generoso en el mercado local y nacional.
Ademas, la bodega estad activamente involucrada en eventos
relacionados con la cultura del vino y forma parte del entusiasta
grupo que esta contribuyendo al renacimiento de la vitivinicultura en

Chihuahua.?’

246 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 214.
247 Garcia y Aldrete Cossio, 177.
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2.4. Coahuila

FERRINO

En 1860, cuatro jovenes italianos, Miguel, Vicente, Pascual y
Antonio Ferrifio Lander, llegaron a Cuatro Ciénegas, en el estado de
Coahuila. Después de mucho esfuerzo, Miguel logr6 comprar un terreno que
plantd con vides. Transformé esta propiedad en un vifiedo préspero y lo
Ilamo6 "La Fronteriza™, dedicdndose a la produccion de vinos con mucho
cuerpo y brandi que gradualmente se volvieron populares entre los

habitantes locales.?*

Después de la muerte del fundador en 1921, la empresa cambié su
nombre a "Testamentaria de Miguel Ferrifio”. En 1955, adoptd el nombre
que conocemos hoy en dia, "Bodegas Ferrifio”. A partir de 1917,
comenzaron a producir vinos mas nobles y generosos. Sin embargo, el ya
famoso Sangre de Cristo se remonta al Gltimo tercio del siglo XI1X y fue la
marca que mas impulso al productor. Este vino se elabora a base de las uvas
lenoir y rosa de Per0, siendo un vino de mesa afrutado y dulce. Don Miguel
Ferrifio recordaba un vino de su Campania natal, donde producian un vino
llamado "Lacrima Christi" o "Lagrima de Cristo", y por eso le dio el mismo

nombre a su vino. En la actualidad, la familia Peraldi Ledn, descendientes

248 Faesler y Cerdn, 63.
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de Miguel Ferrifio, sigue trabajando estas tierras y cultivando
diversas variedades de uvas. Bodegas Ferrifio es una de las bodegas
mas antiguas de México y continta elaborando vinos de calidad

reconocida a nivel mundial.?*

PEROTE

La Hacienda de San Lorenzo de La Laguna fue fundada en 1731
por D. Joseph Aslor y Virto de Vera, segundo Marqués de Aguayo,
quien obtuvo terrenos por merced del Rey Felipe Il de Espafia. La
hacienda abarcaba parte de los Estados de Coahuila y Durango. En
1848, la Hacienda de San Lorenzo de La Laguna, junto con sus
propiedades que incluian los Ranchos de San Lorenzo de Perote y
Don Perote, fue vendida a los sefiores Leonardo Zuluaga y Juan
Ignacio Jiménez, quienes dividieron la propiedad. En 1867, un inglés
Illamado Don Fernando Chapmana adquirio la parte conocida como
Don Perote y fund6 las Bodegas de Perote en 1865. Las bodegas de
elaboracion del vino Perote se encuentran en las instalaciones del
Hotel Antigua Hacienda EIl Perote, ubicadas en el antiguo casco de la

hacienda. Tanto huéspedes como visitantes pueden disfrutar de catas

249 Faesler y Cerodn, 63; Garcia y Aldrete Cossio, 165.
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de vinos y aguardientes elaborados utilizando métodos ancestrales en este

lugar.?%®

CASA MADERO

Casa Madero, fundada el 19 de agosto de 1597 por don Lorenzo
Garcia en Parras, Coahuila, es la bodega mas antigua de todo el continente
americano, lo que la convierte en una empresa de gran importancia
vitivinicola y con un incalculable valor histérico. A lo largo de su historia,
la bodega ha enfrentado desafios significativos, como la prohibicién de la
produccion de vino en la Nueva Espafia en 1699, los ataques de los indios
locales que incendiaron los campos y la amenaza del virus de la filoxera en
1888, que afectd a los vifiedos en la region. A pesar de estos contratiempos,
la produccion de vino en la Hacienda San Lorenzo, hoy conocida como Casa

Madero, ha continuado.?!

Don Lorenzo Garcia, el fundador de Casa Madero, formo parte de un
grupo de exploradores espafioles que se aventuraron al norte en busca de
minas en el aflo 1580. Durante su travesia a través del vasto desierto desde
Zacatecas hasta Coahuila, estos exploradores llegaron a un fértil valle en

medio de las montafias, donde encontraron manantiales de agua y vides

20 Garcia y Aldrete Cossio, 164.
21 Garcia y Aldrete Cossio, 166; Faesler y Cerdn, 56-57.
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silvestres. Dado que consideraban el vino como una necesidad
esencial, establecieron la Mision de Santa Maria de las Parras en este
lugar y plantaron la variedad de uva que mas tarde se conoceria como

la uva Mision.?2%2

Don Lorenzo Garcia se establecié en un lugar donde descubri6
otro manantial de agua natural, ubicado a unas cuatro millas de la
mision original, y alli plant6 vides. Los nativos de la regidn parecian
aceptar su presencia y lo dejaron en paz, a pesar de las tensiones
previas que habian llevado a otros colonizadores a abandonar el area.
Don Lorenzo trajo cepas de vid de Europa y comenzd a producir vino
tanto para su propio consumo, para ser utilizado en las celebraciones
de misa, como para la venta comercial. De esta manera, se convirtid
en el primer productor de vino en América con intenciones

comerciales.?3

Unos afios méas tarde, Don Lorenzo Garcia solicité al Rey de
Espafia que le otorgara la concesidn legal sobre estas tierras, y el 18
de agosto de 1597, finalmente asumio la legitima posesién de la
Hacienda de San Lorenzo y de la propiedad que habia cultivado

durante tanto tiempo. Esta concesion legal establecia que las tierras

22 Faesler y Ceroén, 57.
253 Faesler y Ceroén, 57.
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debian dedicarse al cultivo de la vid y a la produccién de vino y brandi. 2%

Casa Madero ha pasado por varias manos y cambios de nombre a lo
largo de mas de cuatro siglos, pero nunca ha dejado de producir vino. Esta
historica hacienda, ubicada en el Altiplano Norte, ha estado en manos de la
familia Madero durante los Gltimos 120 afios. Don Evaristo Madero,
patriarca de esta emblematica dinastia, adquirio la hacienda de San Lorenzo
en 1893, junto con la bodega que todavia esta en funcionamiento en la
actualidad. La direccidon de Casa Madero esta a cargo de Daniel Milmo,
miembro de la quinta generacidn de la familia. Casa Madero se enorgullece
de utilizar constantes innovaciones tecnicas tanto en sus vifiedos como en
los procesos de vinificacion. Con una so6lida tradicion, prestigio e historia,
produce una amplia variedad de vinos bajo la direccion del reconocido

endlogo e ingeniero Francisco Rodriguez. 5

En la actualidad, Casa Madero cuenta con 450 ha de vifiedos que
utilizan sistemas de riego de Gltima generacién. EI 85% de la propiedad esta
destinado al cultivo de variedades de uvas tintas, mientras que el resto se
dedica a las variedades blancas. Los vinos de Casa Madero se exportan a

mas de veintisiete paises y han obtenido numerosas medallas en

24 Faesler y Ceron, 57.
25 Garcia y Aldrete Cossio, 166.
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competencias internacionales, lo que refleja la calidad y prestigio de

esta histérica bodega mexicana.?®

RIVERO GONZALEZ

La familia Rivero Gonzalez planté y cosech6 sus primeras uvas
en 1998 en Parras, un lugar que ha estado adornado con vifiedos desde
la época colonial. Esta empresa familiar ha crecido con el impulso de
su pasién por el buen vino mexicano. En las faldas de la Sierra de
Parras, cultivan diversas variedades de uvas tintas que se convierten
en los vinos de Bodega Rivero Gonzalez. Su compromiso radica en el
cuidado de la tierra y la calidad de sus productos. Realizan la cosecha
manualmente y trabajan en colaboracién con agricultores y en6logos,
formando un equipo orgulloso de ofrecer productos locales que

promueven la ecologia y la responsabilidad social.?’

SEGOVIA FUANTOS

La familia Fuantos Bocanegra tiene una larga historia de 100

afios en la elaboracion de vinos generosos y brandis de forma

artesanal y casera. Las bodegas se establecieron oficialmente en

256 Faesler y Cerodn, 60.
%7 Garcia y Aldrete Cossio, 167.
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1969. En esta regidn del pais, la produccion de este tipo de vinos y
destilados es bastante comun, y la familia Fuantos Bocanegra ha sido
parte de esta tradicion. Juan Manuel Segovia Garcia, nacido en 1940
en la Hacienda San Lorenzo, comenzd a trabajar en los vifiedos a la
edad de ocho afios. Aprendié el proceso de vinificacion a lo largo de
muchos afios de experiencia empirica, desarrollando un profundo

conocimiento en este campo.?®

Junto a su esposa Ana Maria Fuantos Bocanegra, quien también tiene
una solida experiencia familiar en la elaboracidn de vinos generosos,
formaron un equipo y fundaron las Bodegas Segovia Fuantos. Ahora,
trabajan junto a sus tres hijos en el negocio familiar. La familia esta
comprometida en continuar la tradicion de elaborar vinos generosos de
forma artesanal y casera, preservando este antiguo arte. Cada afio, aumentan
su produccion con el objetivo de consolidarse en el mercado nacional y
también brindan apoyo y asesoramiento a otros productores locales para

fortalecer esta importante actividad.?®

MARQUES DE AGUAYO

258 Garcia y Aldrete Cossio, 168.
29 Garcia y Aldrete Cossio, 168.
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La primera vitivinicola del continente americano se fundo en el
afio 1593 y conserva aun los mismos techos que cubren las bodegas y
algunos de sus muros originales. Todo el conjunto tiene un aire
legendario. Estas historicas bodegas, que en su momento
pertenecieron al Marqués de Aguayo, se encuentran en la ciudad de
Parras de la Fuente, Coahuila. Anteriormente se conocian como las
bodegas de Urdifiola y méas tarde como las bodegas del Rosario. Se
cree que fueron las primeras bodegas comerciales de la Nueva
Espafia, y por tanto, de México y América. Fueron construidas por los
sacerdotes jesuitas Juan Agustin Espinosa y Geronimo Ramirez, y
originalmente comenzaron a producir vino con uvas silvestres de la
region. Esta industria vitivinicola dejo una huella significativa en la

historia de Parras y contribuyé a su desarrollo econémico. %0

Las bodegas del Marqués de Aguayo son consideradas uno de
los principales atractivos arquitectonicos del municipio. Tras la
muerte de Francisco de Urdifiola en 1618, estas pasaron a manos de
sus descendientes. Luego, en 1777, las bodegas fueron adquiridas por
los jesuitas y su propietario fue Juan Lucas de Losaga. En 1886,
pasaron a manos de Evaristo Madero, posteriormente a Lorenzo

Gonzalez Trevifio, y en 1950 fueron adquiridas por Rafael Hernandez.

%60 Garcia y Aldrete Cossio, 169.
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En 1965, Manuel Guajardo Sudarez las compré y en la actualidad pertenecen

a Ignacio Alberto Chacén Cuéllar.?5!

CAPELLANIA

Bodegas Capellania se fund6 en 1946 en Ramos Arizpe, Coahuila, por
Don Pedro Saro. Inicialmente, fue una vinicola dedicada a la elaboracion de
vinos de alta calidad. Més tarde, se convirtié en parte de Pedro Domecq,
siendo la primera bodega de Domecqg en México en ese momento. Después
de que Pedro Domecq se retirara de la region, la familia Saro retomé
Bodegas Capellania. La bodega se encuentra en la region conocida como la
cuna del vino mexicano, en el estado de Coahuila, en el desierto del
Pareddén. Como homenaje a los antiguos viticultores y en particular a Don
Pedro Saro Martinez, quien tras décadas de cultivar vifias finalmente logro

producir frutos de suprema calidad, la bodega elabora vinos de alta gama. 22

VESUBIO

La empresa vinicola Vesubio tiene una rica historia de casi 125 afios

en la elaboracion de vinos. Fue fundada en 1891 por Nicoléas Nicolielli, un

inmigrante italiano que se estableci6é en Parras, Coahuila. La bodega es una

%1 Garcia y Aldrete Cossio, 168.
%2 Garcia y Aldrete Cossio, 169.
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de las instituciones emblematicas de la localidad y evoca la imagen
nostalgica de una antigua vinicola casera artesanal de provincia. La
especialidad de la empresa es la produccion de vinos generosos y de mesa,
que se venden exclusivamente en la tienda de la propia bodega, ubicada en
la antigua casona original en el centro histérico del pueblo. En esta
tienda, atienden personalmente a los clientes y se exhiben fotografias
y recuerdos de la familia Nicolielli. A lo largo de los afios, los vinos
de Nicolas Nicolielli han sido ampliamente reconocidos por su uso en
oficios religiosos, especialmente el conocido como Sangre de

Cristo.263

2.5. Guanajuato

DOS BUHOS

La empresa vinicola artesanal Dos Buhos fue fundada en el afio
2006 por la familia Maycotte en el huerto de su rancho Santa Gloria,
ubicado a pocos minutos de San Miguel Allende, Guanajuato, en
direccidon a Querétaro. Diane, quien fue una gran impulsora de este
proyecto familiar, decidié cambiar el enfoque de su terreno, que

previamente se dedicaba al cultivo de frutales, para dedicarse a la

%63 Garcia y Aldrete Cossio, 173.
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produccion de vino de forma natural y sostenible, con un profundo respeto

por el medio ambiente.?*

La tradicion agricola, la cultura, el arte, la arquitectura y la
sostenibilidad se unieron para dar origen a esta bodega vinicola. Dos Buhos
utiliza las uvas de su vifiedo, cultivadas de manera orgéanica, y fermenta los
mostos utilizando sus propias levaduras autéctonas, lo que le da a sus vinos
un toque distintivo y original. En sus 3 ha de vifiedos, se cultivan diversas
variedades de uva. Todos sus vinos se ofrecen en la vinicola y también se
pueden encontrar en algunos restaurantes. EI nombre "Dos BUhos" proviene
de la presencia de estas aves, que vivian en los arboles cercanos al casco
del rancho y anidaban entre las pacas de la bodega. Hoy en dia, la bodega
esta bellamente decorada con obras de arte y se ha convertido en una cava

vinicola.2%®

Dos Buhos es una bodega que aprovecho6 al maximo los recursos
disponibles en el lugar donde se estableci6. Reutilizaron diversos
elementos, incluyendo adobe y pacas aplanadas con cemento. La
construccion de la bodega sigue un estilo de hacienda, con tabiques y
molduras de cemento, y utiliza vigas de madera. Se disefié con techos altos

de doble altura para controlar la temperatura y se considero6 la orientacién

%64 Garcia y Aldrete Cossio, 173.
%65 Garcia y Aldrete Cossio, 229.
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adecuada para aprovechar las estaciones del afio. Se crearon patios y
arcadas para jugar con las sombras y crear un microclima favorable. La
arquitectura de Dos Buhos es minimalista y regional, adaptando las antiguas
caballerizas para su uso como bodegas de produccion. Los muros de la
bodega estan disefiados para un dptimo aislamiento térmico. Ademas,
la bodega se enfoca en la elaboracion de vinos orgéanicos utilizando
levaduras naturales, lo que contribuye a su compromiso con la

sostenibilidad y la calidad de los productos.?%

Fig. 9. Dos Buhos. Fotografia Vinicola Dos Buhos.

CAVAS MANCHON

266 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de
vino mexicanas”, 197.
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La historia de la bodega Vega Manchon comenzé con Don Juan
Manchon, un apasionado vinicultor artesanal de origen catalan que
empezd a elaborar vinos generosos en Dolores Hidalgo, Guanajuato,
en la década de 1980. En un principio, Don Juan elaboraba vinos para
Su propio consumo y para compartir con amigos, utilizando uvas de vifiedos
locales. Con el tiempo, la fama de sus vinos crecié a medida que mas
personas los conocieron, y finalmente formaliz6 su registro como productor
y establecio una bodega. Don Juan también plantd su propio vifiedo y abrié
un expendio en la comunidad de El Rosillo. Su dedicacidn y pasion por la
vinicultura lo convirtieron en una figura esencial en el renacimiento de la
industria vitivinicola regional. Tras su fallecimiento, su hijo, el enélogo
Juan José Manchon Carrillo, quien obtuvo un doctorado en enologia de la
Universidad Politécnica de Valencia, Espafia, y es socio fundador y endlogo

de la empresa vinicola Vega Manchon, se hizo cargo como propietario. 27

VEGA MANCHON (CUNA DE TIERRA)

Después de completar su doctorado en enologia en Valencia, Espafa,
el sefior Juan José Manchodn, fundador de esta empresa, tomo la decision de
establecer una asociacion con Ricardo Vega, una colaboracién que resultd

altamente exitosa y de gran relevancia para toda la regién. Esta

%7 Garcia y Aldrete Cossio, 232.
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colaboracion marcé el inicio de la produccidn de vino en su propia
finca, bajo la marca "Cuna de Tierra". El nombre de la marca es un
tributo a la cuna de la independencia y refleja el deseo compartido de
los socios de revitalizar la tradicion vitivinicola de la zona. En 1995,
se presento al mercado la primera etiqueta de la marca, que desde
entonces ha recibido numerosos premios tanto a nivel nacional como

internacional.?68

El proyecto fue desarrollado por el Centro de Colaboracién
Arquitectonica (CCA), cuyos miembros incluyen a los arquitectos
Ignacio Urquiza Seoane y Bernardo Quinzafios Oira. Segun el
arquitecto Ignacio Urquiza, la solicitud inicial del cliente era
reemplazar una antigua plataforma de observacion ubicada en medio
de las vides. En respuesta, se propuso ampliar el programa original de
la torre, disefiando una pequefia plaza situada aproximadamente 60 cm
por debajo del nivel del suelo de las vides. Esta nueva estructura de
la torre albergaria un pequefio espacio para la degustacién de vinos.
Ademas, se planed una extension adicional del programa para
construir la bodega. La propuesta incluyo la creacion de seis
pabellones o médulos, todos en un solo nivel y conectados mediante

plazas y pasillos. Esta idea se basa en la fragmentacion de los

%68 Garcia y Aldrete Cossio, 232.
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espacios para acomodar el programa de produccién y para establecer
conexiones entre las diferentes etapas de produccién de vino. La
separacion de los volumenes, las sombras y los espacios vacios se

utilizé para mejorar la eficiencia térmica de los edificios.?®

El proyecto se basé en dos conceptos principales. En primer lugar, se
busc6 una conexidn directa con el entorno a través del uso de la tierra, que
es fundamental para el cultivo de las vides y que da forma al paisaje. Este
concepto se refleja en el uso de tepetate?® colado como sistema
constructivo, lo que permite una integracion armoniosa con el suelo y el
entorno natural. En segundo lugar, se optd por fragmentar el programa en
varios volumenes que corresponden a las diferentes etapas del proceso de
elaboracidn del vino y su distribucidn. Esta fragmentacion se disefio
siguiendo el orden de las operaciones en el ciclo de produccion del vino, lo

que contribuye a la eficiencia y funcionalidad del proyecto.?"

269 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de
vino mexicanas”, 199,

270 Tepetate: Contiene arcilla y absorbe grandes cantidades de agua, tiene poca fertilidad y se endurece cuando
pierde humedad. Tepetate deriva del ndhuatl tepétatl: tetl “piedra” y pétatl: “petate”.

271 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de
vino mexicanas”, 199.
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Fig. 10. Vega Manchén. Fotografia Ignacio Urquiza, CCA.

PAJARO AZUL

Vifiedos Pajaro Azul se encuentra en el Valle de Jaral, en el
municipio de San Felipe, Guanajuato. Estd ubicado en terrenos que en
la época colonial pertenecieron a la histérica Hacienda del Marqués
de Jaral de Berrios, donde se producia vino de uva y mezcal. El
proyecto estéd dirigido por Elias Torres Barrera, miembro de la tercera
generacion de una familia dedicada a la ganaderia, agricultura y
negocios en la regién, con conocimientos en el mundo del vino. En

2011 se planté el vifiedo y el enélogo a cargo es Juan Manchdn,
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reconocido en la comarca del norte de Guanajuato. La bodega produce vinos
varietales que pasan por un proceso de crianza en barrica, asi como un vino
generoso que también se guarda en barrica. Ademas de la produccidn de

vinos, Vifiedos P4jaro Azul también cultiva uvas de mesa.?"

2.6. Nuevo Leédn

VINICOLA MARAVILLAS

Vinicola Maravillas es una bodega fundada por el apasionado
vitivinicultor Ramiro Valdéz Herrera en 2006, ubicada en el municipio de
Garcia, Nuevo Leon, en el Valle de Maravillas, al pie de la Sierra Madre
Oriental. Se encuentra en la zona del Altiplano Norte debido a su ubicacidn
geogréafica, con vifiedos que se elevan a casi 900 mt de altitud. Los vifiedos
comparten espacio con cactus y palmas autéctonas de la region. Esta bodega
opera de manera artesanal y tiene una produccion limitada de alrededor de
2.000 botellas. La vid se cultiva de manera natural y se beneficia del
entorno seco que la protege de plagas y hongos, lo que le permite producir
vinos organicos. Vinicola Maravillas es una pionera en la region en la

produccién de vino.?"

272 Garcia y Aldrete Cossio, 247.
273 Aldrete Cossio, Palau Hernandez y Garcia, 214; Garcia y Aldrete Cossio, 181.
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2.7. Puebla

CASA MIGUEL HERNANDEZ

Esta pequefia bodega inicid su proyecto en el estado de Puebla,
contando inicialmente con tan solo 5 ha de vifiedos. Su vino es el
resultado de la cosecha de la parcela conocida como "La Conejera”,
ubicada en la region de los volcanes de Puebla. Actualmente, produce
alrededor de 600 It de vino y dispone de un total de 35 ha de

terreno.?4

Verdnica Lopez, en Milenio (2021) comenta que el proyecto de
Miguel Herndndez comenzd en 2011, impulsado por su amor por el
vino. En ese afio, viajé a Francia para adquirir plantas de vid que
luego fueron cultivadas en el Valle de Puebla de manera
experimental. Utilizando técnicas agricolas innovadoras, lograron
acelerar el proceso de cosecha y producir sus primeras botellas de
vino. Este proyecto marcé el inicio de su incursién en la

vitivinicultura.?’™

274 Infotogo tu guia de viaje. “Estado productor de vino: Puebla”, Infotogo, 7 de julio de 2018,
https://infotogo.mx/estado-productor-de-vino-puebla/
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275 |opez, Veronica. “Recupera Puebla la tradicién vitivinicola de hace 500 afios”, Milenio, 19 de junio de

2021, https://www.milenio.com/negocios/produccion-vino-recupera-puebla-tradicion-
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Angeles Breton, en El Universal Puebla resefia que Casa Miguel
Herndndez es una bodega de vino completamente poblana que cuenta
con méas de 30 vifiedos en los que se producen varias marcas de vino.
El endlogo Miguel Hernandez ha brindado apoyo a 130 familias que

poseen vifiedos en 14 municipios de la regién. 278

ENTRE ERRES

Entre Erres es una bodega de vinos ubicada en Calpan, San Andrés
Cholula, Puebla. Inici6 su actividad hace mas de diez afios y en 2020 abrié
sus puertas al publico. Los propietarios, de ascendencia espafiola, tienen un
profundo aprecio por el vino y decidieron comenzar su propia produccidn
vinicola. Cuentan con diversas etiquetas de vinos.?’” Se benefician de un
microclima que es similar al de la region de Borgofia en Francia, lo que

favorece el cultivo de la uva.?’®

2.8. Querétaro

276 Breton, Angeles. “Hecho en Puebla. El vino poblano se abre fronteras pese al abandono del gobierno”, El
Universal Puebla, 27 de mayo de 2021, https://www.eluniversalpuebla.com.mx/economia-y-negocios/hecho-
en-puebla-el-vino-poblano-se-abre-fronteras-pese-al-abandono-del-gobierno/

277 Silvestre, Arturo. “Entreerres, el vifiedo poblano que tienes que conocer”, Periédico Central, 24 de
noviembre de 2022,
https://www.periodicocentral.mx/rayas-s/conoce-puebla/entreerres-el-vinedo-poblano-que-tienes-que-
conocer/107522/.

278 \/on Retteg, Natalia. “Entre vinos y chiles”, Revista Fortuna, 30 de agosto de 2022,
https://revistafortuna.com.mx/2022/08/30/entre-vinos-y-chiles/


https://www.eluniversalpuebla.com.mx/economia-y-negocios/hecho-en-puebla-el-vino-poblano-se-abre-fronteras-pese-al-abandono-del-gobierno/
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VINOS DEL MARQUES

Un grupo de amigos apasionados por el vino se unieron para
establecer una bodega en el municipio de EI Marqués, Querétaro, donde
también se encuentran sus vifiedos. Los productos de esta bodega se
introdujeron en el mercado a principios de 2013, y cuentan con la
experienciaenolégica de Maximiliano Dorantes. Los vinos producidos por

esta bodega han recibido medallas y buenas calificaciones.?™

DORANTES CERVERA

Esta bodega fue establecida gracias al entusiasmo de
Maximiliano Dorantes, Oscar Cervera y un grupo de amigos y
familiares que comparten la pasion por la elaboracién y degustacion
de vinos. Cultivan su propio vifiedo en la regidn vitivinicola del
municipio EI Marqués y colaboran estrechamente con la empresa
Vinos del Marqués, de la cual también son socios y comparten
recursos. Oscar Cervera se encarga de la administracion, mientras que

Maximiliano Dorantes ejerce como en6logo en ambas empresas. 28

FREIXENET

279 Garcia y Aldrete Cossio 2015, 213.
280 Garcia y Aldrete Cossio 2015, 214.
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Pedro Ferrer Bosch y Dolores Sala Viveros fundaron "Casa Sala" en
Cataluiia, Espafia, a finales del siglo X1X. Inicialmente, se dedicaron a la
produccion de vinos para el mercado local y la exportacion. Ambos
provenian de familias con experiencia en la distribucion y comercializacion
de vino, y decidieron enfocarse en la produccion de vinos blancos
espumosos. Establecieron su empresa en Sant Sadurni d'Anoia, Barcelona, y
plantaron sus propios vifiedos con variedades de uva espafiola como

Macabeo, Charelo y Parellada. Su negocio experimenté un rapido éxito.?8!

Ferrer Sala busco6 una ubicacién adecuada en el continente americano
para establecer un centro de produccidn, distribucidén y venta como parte de
las iniciativas de expansion de la empresa. Después de la busqueda, eligid
México y la ubicacion en Ezequiel Montes, en el Valle de San Juan del Rio,
en el estado de Querétaro. La construccion de la bodega Freixenet comenzo
el 9 de mayo de 1979 y se plantaron las primeras vides en 1982. En 1984,
bajo la presidencia de José Ferrer Sala, hijo de los fundadores, se

embotellaron los primeros vinos espumosos. %2

El nombre "Freixenet" proviene del diminutivo de "Freixeneda", que

era como se llamaba carifosamente a Pedro Ferrer Boch cuando era nifio.

28! Garcia y Aldrete Cossio, 215; Faesler y Cerdn, 88-89.
282 Garcia y Aldrete Cossio, 215; Faesler y Cerdn, 89.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico.

En cataldn, "Freixenet" significa “pequefia Freixeneda”. La
Freixeneda es un pueblo cercano a Barcelona que ha sido el hogar de
la familia Ferrer durante generaciones. Esta region ha estado
influenciada por su cercania a Francia y ha sido conocida por
producir vinos espumosos utilizando el método tradicional

champenoise durante muchos afios. %3

La empresa cerrd en 1994 debido a la crisis econ6mica en
México, pero reabrié en 1996 y retomd la produccion de vinos
espumosos en 1998. Actualmente, bajo la direccién del destacado
enologo Lluis Raventds Llopart, Freixenet produce una amplia
variedad de vinos. La compafia ha construido una de las bodegas més
impresionantes en el continente, que también es la mas grande de
América Latina. Freixenet se ha convertido en la principal productora
de espumosos en México y sus vinos se distribuyen en el mercado

nacional, Estados Unidos, Europa y Asia.®*

VINEDOS LA REDONDA

Esta bodega tiene sus raices en la década de 1940, cuando don

Vittorio Giaginto Bortoluz Perencin, un en6logo y experto en

283 Faesler y Cerdn, 88.
284 Garcia y Aldrete Cossio, 215.
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viticultura, lleg6 a México. Trabajé en el norte del pais como endlogo para
varias empresas vinicolas y en la década de 1950 comenzd a cultivar
vifiedos en el Valle de San Juan del Rio, Querétaro, para bodegas de la
region. En la década de 1960, se traslad6 al Valle de Guadalupe, Baja
California, donde superviso vifiedos durante una década antes de regresar a
Querétaro en 1972. En Querétaro, plant6 las primeras vides en su propiedad
cerca de Ezequiel Montes. Durante tres décadas, suministré uvas a empresas
vinicolas locales, y la bodega lanz6 sus propios vinos al mercado en 2006.
Bajo la direccion del experimentado en6logo ingeniero Miguel Angel de
Santiago, producen una amplia variedad de vinos. Los vinos de esta bodega

han recibido multiples medallas y reconocimientos.?®

DE COTE

Frente al majestuoso monolito de la Pefia del Bernal, en plena zona
vitivinicola del Estado de Querétaro, se alza la impresionante edificacion de
esta moderna bodega. Esta familia queretana dedic6 cuatro décadas al
cultivo de la vid y la produccién de uvas destinadas a la vinificacién. En
2008, comenzaron el proyecto para elaborar sus propios vinos y en 2012
Ilevaron a cabo la construccion del conjunto arquitecténico que alberga la

bodega vinicola, incluyendo areas de produccion, cava, sala de degustacion

285 Garcia y Aldrete Cossio, 215.
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y espacios gastronomicos. El disefio arquitectonico estuvo a cargo de

los arquitectos Serrano y Monjarréas. 28

El proyecto fue innovador al considerar la importancia de la
gravedad en el proceso de vinificacion. Las uvas se llevan a la azotea
a través de una gran rampa para despalillarlas y prensarlas. Luego,
descienden por gravedad a los tanques de acero y finalmente se
trasladan a barricas para el afiejamiento, durante el tiempo necesario.
Una vez completado este proceso, se inicia el embotellado y la
comercializacion. Ademas, se construy6 un sotano de seis metros de
profundidad para aprovechar la geotermia y reducir al minimo el uso
de energia, eliminando la necesidad de equipos de refrigeraciony
controlando la humedad. Se utilizaron miles de bloques fabricados
con la tierra excavada del s6tano para construir la reticula de
columnas de cuatro por cuatro metros, siguiendo el trazado de las

lineas de las vides.28/

Ademas, se disefid una cubierta para la bodega utilizando
perforaciones hechas mediante la insercion de copas de cristal. Estas

copas se encuentran en los cuatro puntos cardinales y sefialan los

286 Garcia y Aldrete Cossio, 218.
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accesos principales: la entrada general, el camino hacia el vifiedo, el acceso
al jardin con lago y la rampa que lleva al huerto de higueras y olivos. El
volumen rectangular de la bodega se remata con una boveda de madera y

metal que evoca el sello tradicional de las botellas de vino.?®

Fig. 11. Vifedos De Cote. Fotografia Jaime Navarro. Serrano y Monjarras.

288 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de
vino mexicanas”, 204.
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Lanzaron al mercado sus vinos en octubre de 2014. En sus cuarenta
ha de vifiedos cultivan una amplia gama de variedades de uva para la
produccidn de sus vinos. Sus productos se comercializan a nivel local en la

bodega y a nivel nacional.?®

2.9. San Luis Potosi

BODEGA 1881

Esta es una empresa vinicola artesanal ubicada en el municipio
de Soledad de Graciano S&nchez, San Luis Potosi. Fue fundada en la
Hacienda Santa Ana por su propietario Hugo Martinez Aguilar.
Inicialmente, la hacienda se dedicaba a la produccidn de flores y
frutales, incluyendo uvas para mesa. Fue en el afio 2012 que se
produjo la primera cosecha de uva para la elaboracion de vino, y se
fundo la vinicola. Las instalaciones de la bodega se encuentran en
una de las dos antiguas trojes gemelas de la hacienda, que muestran el
afio de su construccidén, 1881, grabado en cantera sobre sus puertas.

La otra troje se utiliza como cava para la crianza de barricas.?%

289 Garcia y Aldrete Cossio, 218.
2%0 Garcia y Aldrete Cossio, 239.
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También se pueden observar las letras "SA" y "SJ" grabadas en la
cantera de la entrada, que representan a Santa Ana y San Joaquin. Bajo la
direccion de la en6loga Alejandra Delgado Velasquez, la bodega produce
vinos tintos y blancos. Ademas de la produccidon de vino, esta bodega ofrece
recorridos guiados a los visitantes, alquila habitaciones en la hacienda,
brinda asesoria enolégica y proporciona servicios de maquila para la

vinificacion.?

En el despacho Properarquitectura, se llevé a cabo el proyecto de esta
bodega, que implico la recuperacién de parte de los vestigios historicos de
arquitectura vernacula de adobe y ld&mina que se encontraban en la zona de
los vifiedos de la Hacienda Santa Ana. Estos elementos se reutilizaron en
los servicios de la vinicola. Se dio un nuevo propdésito al adobe y se crearon
muros de tapial con tierra local. Aunque no se realizo un estudio profundo
de la arquitectura vernécula de la zona, se aprovecharon dos vestigios
domésticos casi idénticos de adobe que datan del siglo XIX. Su
configuracion, ubicacién en el conjunto, estilo vernaculo y materializacion
sirvieron como punto de partida para desarrollar espacios de hospedaje que

ofrecen servicios vinculados al vifiedo.?2%

29! Garcia y Aldrete Cossio, 218.
292 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de
vino mexicanas”, 206.
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Fig. 12. Bodega 1881. Fotografia Antonio Gorab, Properarquitectura.

CORDELIA

Jordi Abella Armella, miembro de la cuarta generacion de una
familia con una tradicion vitivinicola de méas de 100 afios, decidio
seguir elaborando mistela, siguiendo la costumbre establecida por su
abuelo, don Luis Abella Escola, originario de Catalufia, en San Luis
Potosi. En la década de 1940, su abuelo plantd las primeras parras de
Rosa de Peru en el Rancho Cordelia, ubicado en Soledad de Graciano
Sanchez, San Luis Potosi. Algunas de esas parras originales todavia
estan en produccion, ya que el padre de Jordi, Manuel Abella, las

cuido y continu6 produciendo mistela durante todos estos afios.
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Recientemente, el vifiedo fue renovado con la misma variedad. La
produccidn de este vino dulce fortificado es limitada y se realiza de
manera artesanal, incluyendo el pisado de la uva, la crianza en barricas
durante dos afios y el reposo en botella durante un afio. Esta empresa,
especializada en mistela, ofrece su producto en el mercado local como un

vino boutique y planea producir vinagre balsamico en el futuro cercano. 2%

EL SURENO

Carlos Quintanilla, fundador de EIl Surefio, es un ejemplo de
perseverancia, paciencia 'y comprension del ciclo de la madre naturaleza. A
pesar de que el altiplano potosino presenta condiciones ambientales
dificiles y tierras secas con vegetacion escasa, Carlos Quintanilla se ha
esforzado por obtener frutos en esta zona arida. Comenzdé con las primeras
dos ha de cultivo de vid en el Valle de Arista, San Luis Potosi, y su lema es

"La naturaleza cumple, nosotros hacemos la tarea™.?%

Quintanilla se ha destacado como pionero en la vitivinicultura en la
region central de México, obteniendo excelentes resultados desde su
primera cosecha en 2013, especialmente en la produccidn de vinos tintos. A

pesar de las dificiles condiciones de suelos y clima en estas tierras, han

2% Garcia y Aldrete Cossio, 242.
2% Garcia y Aldrete Cossio, 243.
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logrado cultivar uvas con caracteristicas deseables, como piel gruesa,
colores atractivos, altos niveles de azucares y sabores agradables.

Actualmente, con una extensiéon de 21 ha dedicadas al cultivo de la vid, sus
vinos estan en proceso de envejecimiento en barricas de roble francés y

americano para mejorar su calidad.?%

DoS etniaS

La empresa vinicola DoS etniaS fue creada por Salim Gutiérrez
Rosales, un empresario potosino, con la idea original de elaborar
mezclas de vinos procedentes de diversas regiones vinicolas. Estos
vinos representan la union de diferentes culturas y etnias sin limites
geogréaficos. La empresa adquiere uvas principalmente del Valle de
Guadalupe como base, asi como de otras regiones para sus mezclas.
La vinificacion se realiza en el lugar de origen bajo la supervision de
enologos, y luego se traslada a su propia bodega en San Luis Potosi
para el proceso de crianza en barricas. Finalmente, se realiza el
ensamble de cada region, se filtra, embotella, encorcha, encapsula,
almacena y se comercializa en el mercado local y nacional.?%

POZO DE LUNA

2% Garcia y Aldrete Cossio, 243.
2% Garcia y Aldrete Cossio, 244.
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La vinicola El Jaralito y Pozo de Luna en Soledad de Graciano
Sanchez, San Luis Potosi, fue fundada en 2010 gracias al entusiasmo
y esfuerzo de José Cerrillo Chowel y Manuel Mufiiz Werge, dos
amigos que se unieron con el proposito de producir vino utilizando
las uvas de sus dos propiedades. Esta bodega lanz6 sus primeros vinos al
mercado en marzo de 2015. La ubicacidn en el Altiplano Sur de San Luis
Potosi, con un clima semidesértico templado, suelos calcareos y una altitud
cercana a los 1.800 metros sobre el nivel del mar, crea condiciones ideales
para el cultivo de la vid. La produccion de uvas se mantiene controlada a 6
toneladas por ha, y el endlogo Dr. Joaquin Madero Tamargo supervisa tanto
los vifiedos como los procesos de vinificacién, haciendo uso de equipos

modernos.2%’

2.3.10. Zacatecas

CANTERA Y PLATA

La empresa vinicola artesanal es fundada en Zacatecas en 1990 por

don Manuel Ignacio Diaz Cervantes, quien es endlogo y ampelografo con un

doctorado de la Universidad de Burdeos, Francia. Durante su doctorado, el

Dr. Diaz descubrié que al agregar un tubo capilar especifico a un

297 Garcia y Aldrete Cossio, 246.
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cromatégrafo de gases, se podian identificar mas de 300 compuestos
aromaticos en el vino de moscatel. Este hallazgo fue una contribucion
significativa a la Universidad de Burdeos y le valio reconocimientos. En la
bodega se elaboran vinos a partir de uvas de diversos vifiedos de la regidn.
En la actualidad, Miguel Angel Diaz, hermano del fundador, lidera la
vinicola, cuya planta se encuentra en Morelos, Zacatecas. Sus
productos se venden en su propia tienda, ubicada detras de la plaza
comercial "Mercado Gonzalez Ortega"” en el centro histdrico de la

ciudad capital de Zacatecas, cerca de la catedral.?®

CAMPO REAL

Campo Real Vinicola es una empresa ubicada en el Valle de
Las Arcinas, en el municipio de Trancoso, Zacatecas, con casi 50
afos de historia. Fue fundada por don Isauro Lopez Lopez, un
patriarca de una familia zacatecana, quien planto los primeros
vifiedos de uvas para mesa, vinos y destilados en la region. El clima
desértico y templado, asi como las tierras arcillosas, calcareas y

pobres de la zona, son ideales para el cultivo de la vid.?%®

2% Garcia y Aldrete Cossio, 236.
2% Garcia y Aldrete Cossio, 237.
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La empresa ha pasado a manos de sus hijos Eduardo y Paty Lépez
Mufioz, quienes en 2010 iniciaron el proyecto Campo Real Vinicolay
lanzaron sus primeros vinos a finales de 2012. La vinificacion y crianza de
los vinos de Campo Real Vinicola estan a cargo del destacado endlogo
doctor Joaquin Madero Camargo, quien ha logrado crear vinos con
caracteristicas distintivas, combinando personalidad, finura, caracter
marcado y suavidad. Los vinos de la empresa han sido reconocidos con

multiples distinciones por su alta calidad.3%

LA CASONA

Esta vinicola familiar de Juarez, Zacatecas, tiene sus raices en la
tradicion de la sefiora Maria Concepcidn de la Torre Valdés, quien durante
méas de medio siglo elabord vinos artesanales para consumo familiar y como
regalos para amigos. En el afio 2007, formalizé su empresa para
comercializar sus productos y, en 2009, pasdé la direccidén de la misma a su
hija, la licenciada Ana Rosa Aguirre de la Torre. Bajo su direccion, la
empresa se dedica a la comercializacion y promocién de los vinos que
elaboran. Sus productos se ofrecen en el mercado local, a los visitantes que
Ilegan a la bodega y también a nivel nacional. Los vinos de esta vinicola se

caracterizan por tener un distintivo toque fresco y frutal. 3

300 Garcia y Aldrete Cossio, 237.
301 Garcia y Aldrete Cossio, 238.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico.

TIERRA ADENTRO

Este proyecto se ubica en Trancoso, Zacatecas, y fue disefiado
por la arquitecta Fernanda Reyes en 2016. La iniciativa surgio para
dar continuidad a un suefio familiar que se remonta a 1971, cuando se
plantaron los primeros vifiedos en Campo Real, Zacatecas, y se
elaboraron vinos de manera rudimentaria. La segunda y tercera
generacion de la familia, siguiendo el legado del fundador, lograron
inaugurar la vinicola en 2016. La arquitecta Fernanda Reyes destaca
que el material principal utilizado en la construccidn es la tierra, que
se emplea de manera artesanal y rastica, similar al proceso de
elaboracion del vino. Ademas, esta eleccion de materiales sostenibles
contribuye a que el proyecto arquitectonico presente cualidades de

construccion sustentable. 392

En este proyecto, se emplean adobes fabricados por artesanos
mexicanos en el lugar, utilizando tierra del mismo terreno. El
fundador habia utilizado adobe en las fincas antiguas, lo que influyo

en la eleccion de este material para preservar la memoria familiar.3%
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302 Archdaily México. “Jardin y Restaurante Tierra Adentro/Fernanda Reyes”, Archdaily, 12 de diciembre de

2017, https://www.archdaily.mx/mx/885279/jardin-y-restaurante-tierra-adentro-fernanda-reyes; Arquine,

“Tierra Adentro”, Arquine, s.f. https://www.arquine.com/tierra-adentro
303 Archdaily México, “Jardin y Restaurante Tierra Adentro/Fernanda Reyes”.
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Las manos de obreros y artesanos mexicanos desempefian un papel
fundamental en la realizacion del proyecto. Ademas, los lavamanos
estan inspirados en los molcajetes3* mexicanos y fueron
especialmente creados para este proyecto por el artesano galardonado
Ignacio Garcia de San Lucas Evangelista, quien es reconocido por su

habilidad en el trabajo con piedra volcanica.3%®
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Fig. 13. Tierra Adentro. Fotografia Omnis Luque, Arqg. Fernanda Reyes.

304 Molcajete: mortero tradiconal en mesoamérica.
305 Archdaily México, “Jardin y Restaurante Tierra Adentro/Fernanda Reyes”.
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CAPITULO 111

LA VITIVINICULTURA MUNDIAL Y EN MEXICO

La produccion y resultado final del vino dependen de multiples
factores, que abarcan desde la variedad de uva utilizada hasta las
condiciones ambientales. Aspectos como la exposicién al sol, la
temperatura, las precipitaciones, la humedad y el viento desempefian un
papel crucial en este proceso. Ademas, el tipo de suelo, su capacidad de
drenaje, la disponibilidad de agua, las horas de luz solar, la altitud y el

sistema de cultivo también son elementos determinantes.

En el contexto global y especificamente en México, existe una amplia
diversidad de tipos de suelos, que pueden ser acidos, alcalinos, aluviales,
arcillosos, arenosos o calcareos, y cada uno de ellos influye en el desarrollo
de la vid de manera Unica. Ademas, el cambio climatico ha generado
condiciones climaticas variadas e impredecibles en todo el mundo, lo que
plantea un desafio significativo para los viticultores que deben adaptarse a

estas nuevas realidades.

En las Gltimas dos décadas, la viticultura a nivel mundial ha
experimentado cambios significativos. Mientras que en Europa se ha
observado una disminucion en la superficie de vifiedos plantados, en

regiones de América y otros continentes se ha registrado un aumento en la
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extension de vifiedos. Estos cambios pueden atribuirse a diversos
factores, como las condiciones climéticas cambiantes, las
preferencias de los consumidores, las tendencias enologicas y las
inversiones en la industria vinicola. Estas dinamicas reflejan la
adaptabilidad de la viticultura a las condiciones cambiantes y a las

demandas del mercado.

3.1. Superficies plantadas de vifias en el mundo

Segun las estadisticas de la Organizacion Internacional de la
Vifia y el Vino (OIV), el tamafio del vifiedo mundial, que incluye el
vifiedo destinado a la produccion de vino, uvas de mesa y pasas,
experimentd una disminucion global desde el afio 2000 hasta 2021. En
2003, la superficie total plantada alcanzé su punto maximo con 7.8
millones de ha y se mantuvo relativamente estable hasta 2017. Sin
embargo, se han observado tendencias divergentes en diferentes
grupos de paises. Por un lado, algunos paises de la Union Europea
(como Italia y Francia), China e Irdn han impulsado el aumento de la
superficie mundial de vifiedos. Por otro lado, los principales paises
vitivinicolas del hemisferio sur (a excepcion de Australia y Nueva
Zelanda), junto con otros grandes productores como Estados Unidos,
Turquia y Moldavia, han experimentado una significativa disminucion

en la superficie de vifiedos. Estas tendencias contrapuestas han

220
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equilibrado sus efectos en términos globales. En 2021, la superficie
mundial de vifiedos se redujo a 7.3 Mill. Ha, lo que representa una
disminucién del 3% en comparacion con 2020, segun datos de la OlIV. Estos
cambios pueden reflejar factores econdémicos, climaticos y de mercado que
han influido en las decisiones de plantacion y replantacién de vifiedos a

nivel mundial.308
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Gréafico 1. Evolucion de la superficie del vifiedo mundial. Elaboracidn

propia fuente OIV.3%

306 OIV, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021
307 01V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021
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Porcentaje de superficie de vifiedo mundial por continente en 2000
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Grafico 2. Porcentaje de superficie de vifiedo mundial 2000. Elaboracién

propia fuente OlV.308

Porcentaje de superficie de vifiedo mundial por continente en 2019
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Grafico 3. Porcentaje de superficie de viiedo mundial por continente en

2019. Elaboracion propia fuente OIV.3%

308 OV, “Data Base”.
309 O1V, “Data Base”.
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Se ha observado una disminucidn en el porcentaje de la superficie de
vifiedos en Europa en las Gltimas dos décadas, pasando de representar el
58% del vifiedo mundial en el afio 2000 al 50% en 2019. Mientras tanto,
otras regiones como Asia, América, Africa y Oceania han experimentado
aumentos en sus superficies de vifiedos. En el mismo periodo, Asia aumenté
su superficie de vifiedos en un 4%, América en un 2%, y tanto Africa como
Oceania experimentaron un aumento del 1% cada una. A pesar de estos
incrementos en otras partes del mundo, Europa sigue siendo la regidn
dominante en términos de superficie de vifiedos a nivel mundial. Estos
cambios en la distribucion de la superficie de vifiedos pueden estar
relacionados con una serie de factores, como las condiciones climaticas, las
tendencias de mercado, las politicas agricolas y las preferencias de los

consumidores.?310

810 O1V, “Data Base”.
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Area del vifiedo de los principales productores y México
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Grafico 4. Area del vifiedo de los principales productores y de México

2000-2021. Elaboracién propia datos OIV.3

811 01V, “Data Base”.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico. 225

Los datos estadisticos de la OIV muestran una tendencia general de
reduccién en la superficie de vifiedos en los principales paises productores
del mundo, y México no es la excepcidn. Segun los datos proporcionados,
en el afio 2000 México tenia 42.000 ha de vifiedos, y para el afio 2020, esa
cifra habia disminuido a 35.955 ha. Esta disminucién en la superficie de
vifiedos podria deberse a una variedad de factores, incluyendo cambios en
la demanda del mercado, condiciones climéaticas, cambios en las practicas

agricolas y econémicas, entre otros. 32

3.2. Superficie plantada de vifias en México

La ubicacién geografica de México es favorable para el cultivo de la
vid, y el pais cuenta con una larga tradicién en la produccion de uvay vino
que se remonta al siglo XVI cuando fue introducida por los conquistadores
espafioles. Segun los datos proporcionados, México tiene actualmente 8.627
ha de uva industrial sembrada, lo que representa un aumento del 16% en
comparacion con el afio 2010, cuando la superficie era de 7.444 ha. Este
aumento en la superficie de vifiedos podria indicar un crecimiento en la

industria vitivinicola mexicana en los ultimos afios.3%3

812 01V, “Data Base”.
313 SIAP, “Cierre de la produccion agricola: Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.
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Uva sembrada y cosechada en México 2000-2020
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Grafico 5. Uva sembrada y cosechada en México 2000-2020. Elaboracién

propia datos SIAP.34

Los datos del SIAP3% indican que el drea de uva sembrada y
cosechada en México sigue un patron similar en la grafica. En el afio
2000, se sembraron 40.187 ha y se cosecharon 39.154 ha. Hubo un
punto bajo en 2010, con 27.684 ha sembradas y 27.104 ha cosechadas.
Sin embargo, a partir de 2011, se observa un aumento constante en la
superficie sembrada y cosechada de uva, llegando a 39.243 ha
sembradas y 36.620 ha cosechadas en 2020. Este aumento podria estar
relacionado con el crecimiento de la industria vitivinicola en México

y la aparicion de nuevos proyectos en el sector.

314 Servicio de Informacion Agroalimentaria y Pesquera (SIAP). “Cierre de la produccién agricola: Anuario
Estadistico de la Produccion Agricola”, SIAP, s.f., https://nube.siap.gob.mx/cierreagricola
315 SIAP, “Cierre de la produccion agricola: Anuario Estadistico de la Produccién Agricola”.
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Produccion de uva en México 2000-2020
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Grafico 6. Produccién de uva en México. Elaboracién propia fuente SIAP. 316

El grafico muestra un aumento en la produccion de uva en México a
lo largo de los afios, con un aumento de casi un 27% en la produccion total
de uva de 2000 a 2020. Este aumento se debe principalmente a un aumento
en la produccion de uva fruta. En 2021, la produccion de uva de mesa
disminuyé un 5,6% en comparacion con 2020 debido a una menor superficie
sembrada y cosechada. Por otro lado, la produccion de uva industrial, que
se utiliza para la elaboracidon de vinos de mesa y jugos, ha experimentado
una tasa de crecimiento media anual negativa en los Gltimos diez afios, pero
en 2021 hubo un aumento del 2,3% en la produccidn, debido al incremento
en la superficie sembrada y cosechada. Estos datos reflejan la dindmica de

la produccion de uva en México y codmo diferentes factores, como la

316 SIAP, “Cierre de la produccién agricola: Anuario Estadistico de la Produccién Agricola”.
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superficie cultivada y las condiciones climéticas, pueden influir en la

produccioén de uva de diferentes tipos.3/

3.3. Vino

De acuerdo con la OIV en su documento de norma Internacional
para el etiquetado de los vinos, “el vino es, exclusivamente, la bebida
resultante de la fermentacion alcohdlica, completa o parcial, de uvas
frescas, estrujadas o no, o de mosto de uva. Su contenido de alcohol
adquirido no puede ser inferior a 8,5% de su volumen. No obstante,
teniendo en cuenta las condiciones del clima, del suelo o de la
variedad, de factores cualitativos especiales o de tradiciones propias
de ciertas regiones, el grado alcohdélico total minimo podréa ser
reducido a 7% del volumen por una legislacion particular en la region

considerada”.318

3.3.1. Produccion de vino global
La produccion mundial de vino experimentd una disminucién en

2020 en comparacion con 2019, con una reduccion de casi el 1%. Esta

228

817 Servicio de Informacion Agroalimentaria y Pesquera, (SIAP). “Panorama Agroalimentario 2022, SIAP,

2022, https://nube.siap.gob.mx/panorama_siap/pag/2022/Panorama-Agroalimentario-2022

318 Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV). “Norma internacional para el etiquetado de los

vinos”, OIV, 2022a, https://lwww.oiv.int/sites/default/files/publication/2022-10/es-norma-internacional-para-

el-etiquetado-de-los-vinos-oiv-2.pdf
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disminucién se debe a varios factores, incluyendo la caida de la produccion
en algunos de los principales paises productores de la Union Europea, asi
como las variaciones climaticas y las condiciones especificas de cada
region vitivinicola. Sin embargo, es importante destacar que la produccién
de vino puede variar significativamente de un afio a otro debido a factores
climéaticos, enfermedades de la vid, decisiones de cultivo y otros factores.
La produccidn de vino es altamente dependiente de las condiciones
naturales y climaticas, lo que puede llevar a fluctuaciones anuales en los
volimenes de produccidn. La excelente cosecha en muchos paises del
hemisferio sur en 2020 ayudé a equilibrar la disminucidn en otros lugares,
lo que resultd en una reduccion global mas moderada en la produccion de

vino.319

319 O1V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021,
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Vino toneladas 2000-2020
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Gréafico 7. Evolucion de la produccion mundial de vino 2000-2029.

Elaboracion propia fuente O1V.3%0

La tasa de expansién en la produccién vinicola a nivel global
ha experimentado un decrecimiento general en los Gltimos afios. A
pesar de que regiones como Africa, las Américas, Asia y Oceania han
mantenido un crecimiento positivo en términos generales, se ha
observado una notoria disminucion en la produccion a nivel mundial
después del afio 2018. Esta disminucion se ha manifestado de manera
mas destacada en Europa, donde varios paises, como Franciay
Alemania, experimentaron una reduccién significativa en su

produccion durante el afio 2021, debido a condiciones climaticas

820 OV, “Data Base”.
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adversas. Por otro lado, en Asia, especificamente en China, la disminucién
en la produccion de vino se atribuye a factores como la disminucion de la
demanda en el mercado, asi como a problemas estructurales que incluyen
condiciones meteoroldgicas desafiantes, restricciones tecnoldgicas y una

baja productividad en el sector vinicola.3*

En cuanto a la produccién vinicola en América del Norte, se
evidencio6 una disminucion considerable, influida principalmente por las
sequias estivales en los Estados Unidos y los devastadores incendios
forestales que afectaron la region. Asimismo, las condiciones
meteoroldgicas adversas tuvieron un impacto significativo en el hemisferio
sur durante el afo 2020. Sin embargo, se observo un notorio repunte en la

produccioén vinicola de la regién en el afio 2021.

En el caso especifico de Sudéafrica, se registréo un aumento del 2% con
respecto al afio 2020. Este incremento en el volumen de produccion
permitié que el pais recuperara sus niveles medios de produccién, los cuales
se habian visto afectados anteriormente por condiciones climaticas
desfavorables, como la sequia que afectd la produccidn de vino durante
varios afios consecutivos, a partir del afio 2016. Por otro lado, en Oceania,

Australia experimentd un significativo aumento en su produccidn vinicola

821 OV, “Data Base”.
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durante el afio 2021. Esta recuperacion fue especialmente notable
debido a que en el afio 2020, la produccion de vino en Australia se
vio considerablemente reducida como consecuencia de la sequia, los
incendios forestales y los dafios causados por el humo en algunas de
sus regiones vinicolas. En contraste, Nueva Zelanda, tras alcanzar
niveles histdricos de produccidén en el afio 2020, experimentd una
disminucién del 19% en su produccion vinicola durante el afio 2021.
Esta caida en la produccidn se debid a condiciones climaticas
desfavorables durante la primavera que impactaron negativamente en

la cosecha de uvas.3??

Taza de crecimiento de la produccién de vino mundial 2000-2019
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Grafico 8. Crecimiento de la produccién de vino mundial 2000-2019.

Elaboracion propia con datos de OIV.3%

322 O1V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021
323 01V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021”.
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La tasa de crecimiento mundial del 2000 al 2019 se aprecia que a
nivel mundial hubo un crecimiento negativo del 0,7%, como se menciond
anteriormente, la produccion de vino en general ha disminuido en los
Gltimos afios en los principales paises productores, sin embargo, el llamado
Nuevo Mundo, sigue creciendo; Africa un 1,91%, Asia el 2,53%, Oceania
3.58%, América ha tenido un crecimiento poco significativo y Europa

decrecié negativamente en un -0,38%.3*

Produccién mundial 2000
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Grafico 9. Produccién mundial 2000. Elaboracién propia con datos FAQ.3%

824 O1V, “Data Base”.
325 Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAO). ”Cultivos y productos
de ganaderia”, FAO, s.f., https://www.fao.org/faostat/es/#data/QCL



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico. 234

Produccion mundial 2019
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Grafico 10. Produccion mundial 2019. Elaboracién propia con datos FAQ.3%

El analisis comparativo muestra que la produccion de vino en
toneladas ha experimentado una disminucién en Europa, mientras que
en el resto de los continentes ha aumentado significativamente. Entre
los afios 2000 y 2019, la produccion disminuyo6 en Europa en casi un
20%. En contraste, en América aumentd aproximadamente un 15%, en

Asia un 71%, en Oceania un 72% y en Africa un 33%.

Segun las estimaciones de la OlIV basadas en datos de 29 paises
que representan el 91% de la produccién mundial, se espera que la
cosecha de vino en 2022 se vea influenciada por condiciones

climaticas calurosas y secas en diversas regiones del mundo. Esto ha

326 EAQ, "Cultivos y productos de ganaderia”.
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dado lugar a cosechas tempranas y se espera que los voliumenes de
produccidn sean en promedio, aunque se anticipa una alta calidad en

el producto final.3¥’

3.3.2. Consumo de vino global

El reporte de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021 de
la OIV dice que “el consumo mundial de vino en 2021 se estima en 236
Mill. hL, registrando un aumento de 2 Mill. hL (+0,7 %) en comparacion
con el volumen de 2020. Esto supone un cambio en la tendencia negativa
que se inicio en 2018 con el descenso del consumo en China (que ha
perdido una media de 2 Mill. hL al afio desde entonces). Esta tendencia a la
baja se vio acentuada en 2020 por la pandemia de covid-19, que provocé la
contraccion de muchos de los grandes mercados del vino. En este sentido, el
consumo se vio afectado por las medidas de aislamiento, la interrupcién del
canal Horeca®® y la falta de turismo en general. En 2021, el levantamiento
de las restricciones a la circulacion de personas y mercancias, la reapertura
de los canales Horeca y la reanudacién de las reuniones sociales y
celebraciones han contribuido, como se preveia, a un aumento del consumo

en la mayoria de los paises del mundo. Sin embargo, los comportamientos

327 Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV). “World Wine Production Outlook”, OIV, 2022c,
https://www.oiv.int/sites/default/files/documents/EN_OIV_2022_ World Wine_Production_Outlook.pdf

328 El término Horeca se refiere al canal de distribucion en el sector del servicio gastrondmico, es el acronimo
formado por las palabras HOtel, REstaurante y CAtering.
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de consumo de vino a nivel nacional son bastante heterogéneos en las

distintas regiones geograficas”3?

Consumo mundial del vino
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Gréafico 11. Evolucion del consumo mundial del vino 2000-2019.

Elaboracién propia fuente O1V.3%0

3.3.3. Produccion y consumo en México

La produccion nacional de uva en México estd compuesta por la
produccidon de uva para uso industrial, uva fruta y uva pasa. La zona
apta para la produccién de vides esta ubicada entre los 22° y 23°
latitud norte, en el centro-norte del pais. Los suelos son muy

arcillosos, de mediana a poca profundidad en su mayoria, con gran

329 01V, “Actualidad de la coyuntura del sector vitivinicola mundial en 2021”.
330 01V, “Data Base”.
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capacidad de retencién de humedad, lo que constituye un aspecto altamente

favorable para el desarrollo de las vifias. 3!

Superficie del vifiedo en México 2010-2021
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Grafico 12. Superficie del vifiedo en México. Elaboracidn propia fuente

SIAP 3%

La superficie de vifiedos en México ha experimentado un aumento
debido al crecimiento en la demanda de vinos mexicanos y los esfuerzos de
los vitivinicultores, asi como del Consejo Mexicano Vitivinicola, para
promover y desarrollar la industria vinicola en el pais. Cada afio, surgen

nuevas empresas dedicadas a la produccion de vinos en México, lo que

331 Camara de Diputados LXIII Legislatura, “Investigacion interna. La vid en México”, Biblioteca Diputados,
junio de 2017, http://biblioteca.diputados.gob.mx/janium/bv/cedrssa/Ixiii/invinter_vid_mex.pdfm
332 SIAP, “Cierre de la produccién agricola: Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.
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refleja un interés creciente tanto a nivel nacional como internacional
por los vinos mexicanos. Este aumento en la superficie de vifiedos y
en la cantidad de bodegas contribuye al fortalecimiento y la

diversificacién de la industria vitivinicola en México.

Indicadores de la produccion de uva industrial en México 2010-2021
Valor
Ao Superficie (ha) Produccion | Produccion
(miles de (miles de (miles de (miles de (miles de
Pesos Pesos Pesos Pesos Pesos
2010 7,444 6,914 82,551 361,507
2011 7,352 6,944 71,023 378,430
2012 7,552 7,103 82,202 439,874
2013 7,334 6,999 78,563 474,898
2014 7,541 6,878 75,991 431,386
2015 7,304 6,751 73,467 393,521
2016 8,243 7,706 80,429 625,957
2017 7,716 7,117 64,628 616,270
2018 7,671 7,120 56,133 629,355
2019 7,481 7,271 65,576 712,162
2020 8,431 7,816 73,552 881,581
2021 8,627 8,113 75,195 850,073

Tabla 1. Indicadores de la produccidon de uva industrial en México.

Elaboracién propia fuente SIAP.333

333 SIAP, “Cierre de la produccién agricola: Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.
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Superficie sembrada de uva industrial por entidad en México 2020-2021
Superficie (ha) Superficie (ha) Porcentaje
Entidad Sembrada 2020 Sembrada 2021 Variacion (%) total 2021
Aguascalientes 668.64 683.64 2% 7.92%
Baja California 3,989.98 3874.33 -3% 4491%
Coahuila 594.5 594.5 0% 6.89%
Chihuahua 268 399.56 49% 4.63%
Guanajuato 333.6 338.5 1% 3.92%
Nuevo Leon 75 9.6 28% 0.11%
Querétaro 466.8 461 -1% 5.34%
San Luis Potosi 65 85 31% 0.99%
Sonora 95 104 9% 1.21%
Zacatecas 1,942.00 2077 7% 24.08%
Total 8,431.02 8,627.13 2% 100.00%

2021. Elaboracion propia fuente SIAP. 34

Superficie sembrada de uva industrial por entidad en México 2020-2021
Superficie (ha) Superficie (ha) Porcentaje total
Entidad Sembrada 2020 Sembrada 2021 Variacion (%) 2021
Aguascalientes 668.64 683.64 2% 7.92%
Baja California 3,989.98 3874.33 -3% 44.91%
Coahuila 594.5 594.5 0% 6.89%
Chihuahua 268 399.56 49% 4.63%
Guanajuato 333.6 3385 1% 3.92%
Nuevo Leon 75 9.6 28% 0.11%
Querétaro 466.8 461 -1% 5.34%
San Luis Potosi 65 85 31% 0.99%
Sonora 95 104 9% 121%
Zacatecas 1,942.00 2077 7% 24.08%
Total 8,431.02 8,627.13 2% 100.00%
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Tabla 2. Superficie sembrada de uva industrial en México por entidad 2010-

Tabla 3. Superficie sembrada de uva industrial en México 2020-2021.

Elaboracién propia SIAP.3%

334 SIAP, “Cierre de la produccién agricola: Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.
335 SIAP, “Cierre de la produccion agricola: Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.
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Las entidades que destacan por su superficie sembrada de uva
industrial son: Baja California, con casi el 45% del total y Zacatecas con el
24%, seguidas por Aguascalientes (7,92%), Coahuila (6,89%), Querétaro
(5,34%), Chihuahua (4,63%) y Guanajuato (3,92%). Se observa una
variacion importante en cuanto al aumento de 49% de superficie
sembrada en Chihuahua, ha tenido un despunte importante y sus vinos
se destacan por su calidad. Otras dos entidades que han aumentado
considerablemente su superficie sembrada son San Luis Potosi y

Nuevo Ledn.

Produccion de uvaindustrial (Ton) en México 2021
Entidad Produccion %
Aguascalientes 8,572.88 11.40%
Baja California 24,748.05 32.91%
Coahuila 3,889.76 5.17%
Chihuahua 954.25 1.27%
Guanajuato 3,205.89 4.26%
Nuevo Ledn 2943 0.04%
Querétaro 2,851.14 3.79%
San Luis Potosi 596.8 0.79%

Sonora 1,670.30 2.22%
Zacatecas 28,676.55 38.14%
Total 75,195.05 100.00%

Tabla 4. Produccidon de uva industrial (Toneladas) en México en 2021.

Elaboracidn propia fuente SIAP.33%

336 SIAP, “Cierre de la produccion agricola: Anuario Estadistico de la Produccién Agricola”.
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En el afio 2021, la produccidén de uva industrial se concentré en
10 entidades del pais, en total produjeron 75 mil toneladas. La
produccidn estuvo lidereada por Zacatecas con mas de 28 mil
toneladas que representa el 38,14% de la produccién nacional. EI segundo
lugar, lo obtuvo Baja California con casi 25 mil toneladas lo que representa
el 32,91% del total nacional; le siguié Aguascalientes con 8 mil quinientas
toneladas. El resto de las entidades representa el 17,5% de la produccion

nacional.

Variacion de volumen de produccién por entidad 2020-2021
Entidad 2020 2021 Variacion en %
Aguascalientes 6,866.93 8,572.88 24.84%
Baja California 24,751.44 24,748.05 -0.01%
Coahuila 3,564.59 3,889.76 9.12%
Chihuahua 1,629.50 954.25 -41.44%
Guanajuato 2,665.11 3,205.89 20.29%
Nuevo Ledn 28.5 29.43 3.26%
Querétaro 2,848.34 2,851.14 0.10%
San Luis Potosi 398 596.8 49.95%
Sonora 1,625.00 1,670.30 2.79%
Zacatecas 29,141.33 28,676.55 -159%
Total 73,518.74 75,195.05 2.28%

Tabla 5. Variacion del volumen de produccion de uva industrial por entidad.

Elaboracién propia fuente SIAP. Atlas agroalimentario 2012-2018.3%

337 SIAP, “Panorama Agroalimentario 2022”; SIAP, “Atlas Agroalimentario 2012-2018”.
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El principal insumo del sector vitivinicola para la elaboracion
de vinos de mesa es la uva industrial. En 2021 la produccion aumenté
considerablemente en San Luis Potosi en 49,95%, en Aguascalientes un
24,84% y en Guanajuato un 20,29%, sin embargo, en Chihuahua
disminuyé un 41,44%. En términos generales la produccion creci6 un
2,28% en comparacion al afio anterior. Esta variedad de fruta es
utilizada por la industria para elaborar vinos de mesa y jugos. En los
Gltimos diez afios, la tasa media anual de crecimiento en produccion
es negativa en 1,0%; a pesar de ello, en 2021, su produccion fue de
75 mil toneladas, volumen 2,3% mayor al del afio anterior resultado
del incremento en la superficie sembrada y cosechada en 2,3% y

2,8%, respectivamente.3®

Produccion uvas y vino
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338 SIAP, “Panorama Agroalimentario 2022”.
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Gréafico 13. Produccién de uva y vino en México 2000-2020. Elaboracidn
propia fuente OIV.3%

Los datos proporcionados por el Sistema de Informacion
Agroalimentaria y Pesquera (SIAP) reflejan un aumento sostenido en la
produccidon de uva en México en los ultimos afios. Esta produccion se
compone de diversos tipos de uva, que incluyen uva destinada al uso
industrial, uva fresca (comdnmente conocida como uva de mesa) y uva pasa.
México cuenta con una diversidad de aproximadamente ochenta variedades
de uva, siendo el 50% de estas destinadas al uso industrial, principalmente

para la elaboraciéon de vinos.340

Un aspecto relevante a destacar es el incremento del consumo de vino
mexicano, el cual ha experimentado un crecimiento significativo del 20% en
la dltima década. Sin embargo, a pesar de este aumento en la demanda
interna, es importante sefialar que la produccion actual de uva en México
solamente logra cubrir aproximadamente el 30% de la demanda nacional de
esta fruta, lo que sugiere un potencial de expansion y desarrollo adicional
en la industria vitivinicola mexicana para satisfacer de manera mas

completa la creciente demanda de los consumidores nacionales.34

339 01V, “Data Base”.
340 SIAP, “Atlas Agroalimentario 2012-2018”.
341 SIAP, “Atlas Agroalimentario 2012-2018”.
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La uva destinada al uso industrial constituye el insumo
primordial en la elaboracion del vino de mesa en México. Segln
informacion proporcionada por el Consejo Mexicano Vitivinicola en
2020, en el pais se produce anualmente un total de 4 millones de
cajas de vino (equivalentes a 12 botellas de 750 ml cada una). El
sector vitivinicola mexicano ha experimentado un notable
crecimiento, impulsado en parte por la presencia de bodegas en 14
estados de la Republica y un aproximado de 220 bodegas en todo el
territorio nacional. Este desarrollo ha contribuido significativamente
al incremento anual del 12% registrado hasta 2019 en el sector,
generando alrededor de 500,000 empleos en diversas areas
relacionadas con la produccion y comercializacién de vino. Es
relevante destacar que los productores mexicanos han demostrado un
compromiso creciente con la calidad de sus vinos. México ha
obtenido un total de 1,500 medallas en concursos internacionales, lo
que refleja la dedicacion y el cuidado en los procesos de
produccidn.3? Ademas, el mejoramiento de las variedades de uvay la
adopcion de innovaciones tecnologicas han contribuido al aumento de
la productividad y el rendimiento en la vitivinicultura mexicana, tal
como se refleja en los datos proporcionados por el Sistema de

Informacion Agroalimentaria y Pesquera (SIAP).3%

342 Gonzalez Andrade y Aguilar Lopez, “Las regiones vitivinicolas de México”, 76-77.
343 SIAP, “Atlas Agroalimentario 2012-2018”.
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Jordi Puig (2021), en su estudio de mercado del ICEX en 2021,
reporta que las estimaciones de la produccion de vino en México para
el afio 2020 se ubican en 2.5 millones de cajas, equivalentes a 22.5
millones de L, con una superficie de cultivo de 8.431 ha destinadas a la
produccion industrial de vino y mostos. Esta area de cultivo representa un
aumento del 12.7% en comparacion con la superficie dedicada en 2019.
Segun el Consejo Mexicano Vitivinicola, el 75% de la produccién de vino
en México se concentra en el estado de Baja California, mientras que el
resto se distribuye principalmente entre los estados de Zacatecas, Coahuila,

Querétaro, Aguascalientes, Sonora y Chihuahua.3

A pesar del crecimiento en la produccién nacional de vino, esta aun
no satisface la demanda existente en el pais. Para compensar esta brecha, se
ha observado un aumento en las importaciones de vino, que en los ultimos
10 afios han experimentado un aumento del 65% en volumen y un 37% en
valor. Esto indica que México sigue siendo un importante importador neto

de vino, con una tasa de cobertura del 2,3%.3%

34 Puig Viladomiu, Jordi. “Estudio de mercado. El mercado del vino en México 20217, ICEX Espafia, 2021,
https://www.icex.es/icex/es/navegacion-principal/todos-nuestros-servicios/informacion-de-
mercados/paises/navegacion-principal/el-mercado/estudios-informes/estudio-mercado-vino-mexico-2021-
doc2021887749.html?idPais=MX

345 Pyig Viladomiu, “Estudio de mercado. El mercado del vino en México 2021”.
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https://www.icex.es/icex/es/navegacion-principal/todos-nuestros-servicios/informacion-de-mercados/paises/navegacion-principal/el-mercado/estudios-informes/estudio-mercado-vino-mexico-2021-doc2021887749.html?idPais=MX
https://www.icex.es/icex/es/navegacion-principal/todos-nuestros-servicios/informacion-de-mercados/paises/navegacion-principal/el-mercado/estudios-informes/estudio-mercado-vino-mexico-2021-doc2021887749.html?idPais=MX
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Los precios del vino mexicano enfrentan una carga fiscal
significativa, lo que los coloca en una posicion desventajosa en
comparacion con los vinos importados. Esta carga fiscal se compone de las
tasas de impuestos indirectos al consumo, que ascienden al 42%. Esta cifra
resulta de la combinacién del 16% de IVA (Impuesto al Valor Agregado) y
el 26% de IEPS (Impuesto Especial Sobre Produccion y Servicios). En
contraste, otros paises productores de vino, como los de la Unidn
Europea y Estados Unidos, tienen tasas fiscales mas bajas, alrededor

del 25% y el 13%, respectivamente, para una botella de 6 doélares. 34

Comparando esta carga fiscal con los principales competidores
en la industria vitivinicola, se puede observar que Francia tiene una
carga fiscal del 20%, mientras que Argentina, Italia, Espafia,
Alemania y Portugal oscilan entre el 19% y el 25%. Estos seis paises
representaron aproximadamente el 70% de las importaciones de vino
en México en 2015, lo que indica que las condiciones fiscales
internas pueden influir en la competitividad de los vinos mexicanos

en el mercado nacional.3

346 Gonzalez Andrade y Aguilar Lopez, "Las regiones vitivinicolas de México”, 78; Wilfrido Ruiz Ochoa,
“FElementos para un diagndstico de la vitivinicultura en México.” Revista de Economia, XXXI, no. 83
(2014): 35. https://www.redalyc.org/pdf/6740/674070975001.pdf

347 Gonzalez Andrade y Aguilar Lopez, “Las regiones vitivinicolas de México”, 78; Ruiz Ochoa, “Elementos
para un diagnostico de la vitivinicultura en México”, 35.
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Principales entidades
vitivinicolas de México
y variedades de uva

Coahuila
Vanedades tintas:
Cabernet Sauvignon, Merlot y
Syrah
Variedades blancas:
Chardonnay y Moscatel

Zacatecas
Variedades tintas
Tempranillo y Cabernet Sauvignon
Variedades blancas:
Chenin Blanc, Chardonnay y Sauvignon
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México y sus variedades de

348 SIAP, “Cierre de la produccion agricola: Anuario Estadistico de la Produccion Agricola”.
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349 SIAP, “Atlas Agroalimentario 2012-2018”.
350 STAP, “Atlas Agroalimentario 2012-2018”.
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En México la uva tinta més utilizada es la Cabernet Sauvignon,
seguida de la Salvador y Carignan. En el caso de las blancas, se
utiliza méas la Chenin Blanc, seguida de la Chardonnay y las Early

Divine y Saint Emilion.

Preferencia por tipo de vino

= Tinto
Blanco
Espumoso
Otro

Grafico 16. Preferencia por tipo de vino en México. Elaboracién propia

fuente CMV.3!

Los mexicanos tienen preferencia por el vino tinto seguido del

blanco, los espumosos los consumen en ocasiones especiales como fin de

31 Consejo Mexicano Vitivinicola (CMV), “Consumo de vino en México”, Facebook, 2021,
https://www.facebook.com/ConsejoMexicanoVitivinicola/photos/a.1930166607270294/3112188502401426/?
type=3
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afio, Navidad, bodas o en ocasiones especiales. Hay poco consumo de

jerez, vermuts u orujos.

Consumo per capita en México
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Grafico 17. Consumo per capita (+15 afios) en México del afio 2000 al

2019. Elaboracién propia fuente OlIV.3?

Desde el afio 2000, se ha observado un incremento constante en
el consumo de vino en México, alcanzando un promedio de 1.2 L por
persona en el aflo 2019. Este aumento refleja una tendencia al alza en
la preferencia por el consumo de vino entre la poblacion mexicana. A
pesar de estos avances, es importante destacar que el nivel de
consumo per capita en México alun se encuentra significativamente

por debajo de los estdndares de paises con una larga tradicion en la

352 OV, “Data Base”.
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produccion y consumo de vino, como Francia (47 L), Italia 47 L), Alemania
(27 L), Espaiia (25 L), Argentina (24 L), Chile (12 L) y Estados Unidos (12

L),%3 donde el consumo promedio anual supera los 10 litros por persona.

No obstante, el hecho de que el consumo per capita de vino en
México se haya duplicado en las ultimas dos décadas representa un
importante logro para la industria vitivinicola nacional. Este incremento
evidencia un creciente aprecio por el vino entre los mexicanos y un

creciente interés en explorar y disfrutar de los vinos producidos en México.

Se puede concluir que, aunque la superficie mundial de vifias
plantadas ha disminuido, en paises como México ha ido en aumento. La
pandemia por Covid-19 contrajo el mercado del vino en todo el mundo, pero
una vez que se levantaron las restricciones y se retomo la normalidad, las

ventas de vino y su consumo aumentaron.

En el contexto de México, la superficie dedicada al cultivo de
vifiedos ha experimentado un crecimiento significativo, impulsado por
varios factores. Uno de los principales motivos de este aumento es la
creciente demanda de vinos mexicanos en el mercado nacional, lo que ha

incentivado a mas productores a ingresar a la industria vitivinicola.

353 Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV). “Estadisticas de los paises.”, OIV, s.f.b.,
https://www.oiv.int/es/what-we-do/country-report?oiv
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Ademas, los avances en el mejoramiento de las variedades de uva y la
implementacién de innovaciones tecnoldgicas han contribuido a incrementar
la productividad y rendimiento de los vifiedos, lo que resulta en una mayor

produccidn de uvas de alta calidad.

Cabe destacar que cada afio emergen nuevas empresas
vitivinicolas en México, comprometidas con la elaboracién de vinos
de calidad, lo que enriquece la diversidad de la oferta vinicola
nacional. Por otro lado, el Consejo Mexicano Vitivinicola ha
desempefiado un papel fundamental al promover la marca "Vino
Mexicano" y establecer estandares de calidad para homogeneizar los
vinos producidos en el pais. Este esfuerzo no solo ha fortalecido la
identidad y reconocimiento de los vinos mexicanos, sino que también
ha fomentado su consumo en el mercado local, contribuyendo al

crecimiento continuo de la industria vitivinicola en México.3*

En México se cultivan aproximadamente 80 variedades de uva;
50% son de uso industrial, principalmente para vino. En la Gltima
década, el consumo del vino mexicano crecié 20%. La produccion

actual solo cubre 30% de la demanda nacional.®® En 2020 la

354 Consejo Mexicano Vitivinicola (CMV). “Vino Mexicano”, Uvayvino, s.f.,
https://uvayvino.org.mx/vino-mexicano/; Vino Mexicano. “Marca Colectiva”, Vino Mexicano, s.f.,
https://vinomexicano.org.mx/marca-colectiva/

35 SIAP, “Panorama Agroalimentario 2022”.
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produccion crecio 12,1% en comparaciéon con el afio previo, resultado de un
incremento de 12,7% en la superficie sembrada y de 4,3% en el rendimiento
obtenido.®® Esto es un claro indicativo de que el consumo ha ido en
aumento en México y es muy probable que esa tendencia continue. Tanto
los productores como los distribuidores de vinos, asi como el Consejo
Mexicano Vitivinicola han hecho grandes esfuerzos por impulsar la
produccién nacional y el gusto por el vino mexicano. Las tiendas
especializadas, los restaurantes, las propias vitivinicolas han fomentado la
cultura del vino por medio de la formacion del consumidor, organizando
catas, sesiones informativas, ferias del vino, eventos diversos cuyo tema

central es el vino mexicano.3”

356 STAP, “Panorama Agroalimentario 2021”.

357 Reguera Jarillo, Alberto. “Estudio de mercado. El mercado del vino en México 20207, ICEX Espafia,
2020, https://lwww.icex.es/es/todos-nuestros-servicios/informacion-de-mercados/estudios-de-mercados-y-
otros-documentos-de-comercio-exterior/detalle
documentos.estudio_de_mercadoelmercadodelvinoenmxico2020.doc077202108.
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CAPITULO IV

EL ENOTURISMO EN MEXICO

En las ultimas dos décadas, el enoturismo en México ha experimentado un
notable crecimiento y ha emergido como una fuente de ingresos significativa en
las regiones vinicolas del pais. Esta evolucion ha motivado un cambio
fundamental en la forma en que las bodegas se proyectan y operan, ya que han
buscado adaptarse a las cambiantes demandas y expectativas de los turistas
contemporaneos. Como parte de esta respuesta, se ha trabajado en la creacidn de

rutas enologicas atractivas para los entusiastas del vino que visitan estas zonas.

Un aspecto fundamental de esta adaptacion ha sido la creacion de nuevos
espacios y entornos que no solo se ajusten a las necesidades del proceso de
produccion vinicola, sino que también se integren de manera armoniosa con el
entorno natural circundante. Esto ha llevado a un enfoque en la sustentabilidad y
la sostenibilidad ambiental en el disefio y funcionamiento de las instalaciones
relacionadas con el enoturismo, con el objetivo de minimizar el impacto
negativo en el medio ambiente y ofrecer una experiencia enriquecedora y

respetuosa con la naturaleza para los visitantes.

El turismo se ha convertido en uno de los principales motores de la
economia a nivel global, y las actividades relacionadas con esta industria

contintan expandiéndose y evolucionando constantemente. Este fendmeno se
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debe en gran medida a las transformaciones en los habitos y preferencias
de consumo a nivel mundial. La Secretaria de Turismo de México, a través
de sus investigaciones y analisis, ha identificado el crecimiento sostenido
de la industria turistica como un factor fundamental en la generacidén de

riqueza a nivel global.3*®

Segun los datos proporcionados por el INEGI, los ingresos
generados por visitantes internacionales durante el periodo de enero a
marzo de 2022 ascendieron a 6.772 millones de ddlares. Esta cifra
representa un notable incremento del 128,2% en comparacion con el
mismo periodo del afio anterior, es decir, 2021. Ademas, el nimero de
visitantes internacionales que llegaron a México durante ese mismo
periodo fue de 14 millones 937 mil personas, lo que indica un aumento del
30% en comparaciéon con el afio anterior, 2021. Estos datos reflejan un
solido crecimiento en la llegada de turistas internacionales y en los
ingresos generados por el turismo en México durante el primer trimestre
de 2022, lo que sugiere una recuperacion significativa del sector turistico
después de los desafios experimentados durante la pandemia de COVID -

19,35

358 Gobierno de México. “Vino mexicano igual a excelencia,”, Gobierno de México, 8 de agosto de 2021,
https://www.gob.mx/agricultura/articulos/vino-mexicano-igual-a-excelencia?idiom=es; Gobierno de México.
“Comunicado 032/2022”, Gobierno de México, 2022a, https://www.gob.mx/sectur/prensa/la-secretaria-de-turismo-
presenta-las-expectativas-del-turismo-de-mexico-para-2022?idiom=es; Datatur Sectur. “Comunicado de prensa
Num. 773/21”, Datur Sectur, 2021,
https://www.datatur.sectur.gob.mx/Documentos%20compartidos/CSTM_2020 INEGI.pdf

%59 Datatur Sectur. “Comunicado de prensa Num. 773/21”, Datur Sectur, 2021.
https://www.datatur.sectur.gob.mx/Documentos%20compartidos/CSTM_2020_INEGI.pdf
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El Producto Interno Bruto (PIB) en el cuarto trimestre de 2021
experimentd un aumento del 10,7% en comparacién con el tercer trimestre
de 2021. Este incremento refleja un crecimiento significativo de la
actividad econdémica en ese periodo. EI PIB es un indicador clave que
mide el valor de todos los bienes y servicios producidos en un pais en un
periodo determinado y es utilizado para evaluar la salud y el desempefio

de la economia.3®

Los medios electrénicos han revolucionado la industria turistica al
proporcionar acceso a una amplia gama de opciones turisticas. Los viajeros
ahora pueden acceder a informacion detallada sobre destinos, hoteles,
actividades y mas a través de sitios web, aplicaciones méviles y plataformas en
linea. Ademas, los blogs y las resefias de otros viajeros en linea ofrecen
recomendaciones y referencias Gtiles para planificar viajes. La mejora de las
opciones de transporte, como vuelos mas accesibles y eficientes, sistemas de
reservas en linea y servicios de transporte compartido, ha facilitado la
movilidad de los turistas. Esto ha ampliado las posibilidades de viajar y ha
hecho que explorar nuevos destinos sea mas conveniente y accesible que nunca.
En conjunto, la tecnologia y la conectividad en linea han transformado la forma

en que las personas planifican y experimentan sus viajes, brindando a los

360 Gobierno de México, “Vino mexicano igual a excelencia”.
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viajeros acceso a una abundancia de informacion y opciones para

personalizar sus aventuras turisticas. %!

El enoturismo ha ganado popularidad debido a la creciente demanda de
experiencias unicas que estimulan los sentidos y el conocimiento de los
turistas, %2de modo que el enoturismo junto con su arquitectura se
presenta como una opcién singular y diferenciada. Los vifiedos, que
forman parte integral del paisaje, han experimentado una notable
transformacién de la vinicultura tradicional hacia la industrial,
convirtiendo el vino de un alimento a un producto de consumo y moda. En
el ambito tecnolégico, se ha mejorado la calidad de las variedades de uva
y su manejo, utilizando técnicas mas modernas y eficientes. Ademas, se ha
prestado atencidn a la estética constructiva, lo que ha llevado a algunas
bodegas a construir o modificar sus instalaciones teniendo en cuenta tanto
los procesos de produccion como el respeto por el medio ambiente y el
paisaje. Esto también se ha hecho para satisfacer las demandas de los

visitantes turisticos que buscan experiencias enriquecedoras.

361 Gerardo Novo, Maribel Osorio y Sergio Sotomayor. 2019. “Wine Tourism in Mexico: An Initial Exploration.”
Anatolia 30, no.2 (2019): 246-257, https://doi.org/10.1080/13032917.2018.1519212; José Gabriel Ruiz Andrade,
Omaira Cecilia Martinez Moreno, Ricardo Verjan Quifiones y Jorge Valderrama Martinez, “Aproximaciones al
turismo enoldgico y sus estrategias de mercadotecnia en México”, Gestidn Turistica no. 16 (2011): 146, 149.
doi:10.4206/gest.tur.2011.n16-07

362 Villanueva Pérez, Isabel Maria. “Andlisis descriptivo del turismo enolégico” (trabajo de fin de grado,
Universidad de Sevilla, 2016), 3, 5, 21, https://idus.us.es/handle/11441/52659
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Se ha adaptado el enoturismo a las cambiantes preferencias y gustos de
los viajeros que buscan nuevas y diversas experiencias. Ademas, representa un
importante potencial econdmico al fomentar el turismo en las regiones vinicolas
y promover la cultura del vino. En conjunto, el enoturismo y su arquitectura
singular ofrecen a los turistas una oportunidad Unica para explorar, aprender y

disfrutar de las bellezas del mundo del vino.

El turismo del vino ha surgido como una corriente turistica en todas las
zonas productoras del mundo, y esto se debe a las transformaciones realizadas
en un producto agricola, como la uva. La vinicultura ha experimentado cambios
significativos a lo largo del tiempo, desde el cultivo y la cosecha de uvas hasta
la elaboracién del vino, y estas transformaciones han dado lugar a experiencias
turisticas Gnicas y enriquecedoras en las regiones vinicolas de todo el mundo. 363
El paisaje del vino se presenta como un recurso turistico que complementa la

actividad agricola.

Los vifiedos, que son una parte integral del paisaje, han experimentado
una transformacion significativa a lo largo de los afios, pasando de métodos
tradicionales de elaboracion a enfoques més industrializados. Esta
transformacién se ha visto impulsada por cambios en las técnicas de cultivo, asi
como por innovaciones y avances tecnoldgicos en la produccion de vino, segln

lo sefialado por Silva, Ferndndez y Molinero (2016). Ademas, el aumento del

363 Luis Vicente Elias Pastor, “El paisaje del vifiedo: su papel en el enoturismo”, Rivar 1, no. 3 (2014): 16,
https://revistarivar.cl/images/vol1-n3/2ELIAS-PASTOR.pdf
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turismo recreativo y un cambio en la percepcién del valor del patrimonio
cultural han contribuido a un mayor interés en la preservacion y el uso turistico

del paisaje vitivinicola.3

El turismo enoldgico abarca una amplia gama de actividades
relacionadas con las regiones vinicolas, incluyendo visitas a vifiedos y
bodegas, catas de vino y conferencias sobre los procesos de produccion.
Ademas, esta experiencia también incluye la degustacién de la
gastronomia local y la estadia en hoteles de la zona. 3% Estas actividades
vinculadas al turismo enol6gico han demostrado ser un poderoso motor
econdmico que transforma tanto los territorios como las comunidades
locales. El enoturismo tiene un impacto econdémico significativo al crear
una fuerte imagen de producto y lugar, como lo evidencian los nuevos
destinos vinicolas, por lo que la comunicacién juega un papel fundamental

en su promocion y difusién.366

El sector vitivinicola desempefia un papel fundamental en las &reas
de produccién de vino y tiene un impacto significativo en la economia
global. Este sector da empleo a aproximadamente 840.000 personas en

casi 90.000 empresas de todo el mundo y genera un mercado global

34 Rocio Silva Pérez, Victor Fernandez Salinas y Fernando Molinero Hernando. “El caracter del paisaje como
medio para la identificacion de los valores patrimoniales del vifiedo espafiol”, en Treinta afios de politica agraria
comun en espafia: agricultura y multifuncionalidad en el contexto de la nueva realidad, ed. Angel Radl Ruiz
Pulpén, Manuel Antonio Serrano de la Cruz-Santos Olmo y Julio Plaza Tabasco, 900-915. (Ciudad Real: Optima
Disefio e Impresién s.1., 2016), 900-915.

365 Villanueva Pérez, Isabel Maria, “Anélisis descriptivo del turismo enoldgico”, 1-25

36 De Oliveira y Colchete Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the Contemporary Society”, 1-2, 6.
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estimado en 325.000 millones de délares.3” Ademas, tiene una influencia
importante en el paisaje rural de las principales zonas de produccion. El
consumo de vino es el principal motor de esta industria, con un promedio
mundial per capita de 3.09 litros en 2022 y un ingreso de 40.64 délares

por persona.368

El vino desempefia un papel central en la creciente cultura del placer y la
apreciacion de los sentidos, dando lugar a una variedad de experiencias que van
desde clases de cata hasta tratamientos terapéuticos con vino, y suscita una
curiosidad sobre su origen y proceso de produccién. Destaca su profundo
significado simbdlico y su participacién en diversas narrativas.3° Cuando se
piensa en el vino, surgen conceptos como alta cultura, exquisito sabor, alegria y

conexion con la naturaleza.

En la arquitectura contemporanea de algunas bodegas vitivinicolas, se
observa una nueva perspectiva empresarial en la construccion. En el pasado, las
bodegas eran exclusivamente sitios de produccién, pero en la actualidad se
presentan como destinos turisticos y culturales. A lo largo de las tltimas
décadas, el turismo y la cultura, aunque siempre han estado interrelacionados,

han fusionado sus objetivos e intereses, creando una alianza que ha generado

367 Firstleaf. “Wine Statistics”, Firstleaf, s.f., https://www.firstleaf.com/wine-school/article/wine-statistics
368 Statista. “Wine-Worldwide”, Statista, 2023, https://www statista.com/outlook/cmo/alcoholic-
drinks/wine/worldwide

369 Santo y Sousa, “Paisaje, arquitectura y turismo: el vino como contexto”, 36.
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una nueva demanda social y ha establecido un espacio de consumo de

servicios en lo que se conoce como turismo cultural .37

Las bodegas son disefiadas considerando la integracion con el paisaje
local, buscando armonizarse con su entorno. Este enfoque transforma la
relacién entre el mundo del vino, la naturaleza circundante y las
habilidades humanas, y transmite valores, dando forma a una nueva
cultura.®* En los Gltimos afios, el mercado vinicola ha experimentado un
crecimiento significativo, lo que ha llevado a una notable evolucion en la
forma en que se cultiva la vid, se lleva a cabo la vitivinicultura, se
moderniza la vinificacion y se desarrollan estrategias de comercializacién,

todo ello reflejado en la arquitectura de las bodegas.3"

De acuerdo con Merino Bobillo (2015), el disefio del edificio que
alberga las bodegas implica encapsularlas en una estructura ordenada,
permanente y distintiva. Esto confiere a la bodega una identidad propia,
convirtiendo el edificio en un medio de comunicacidén poderoso que
contribuye a construir la imagen de marca. Las bodegas ya no solo

consideran la funcién de sus instalaciones, sino también la estéticay la
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370 Revenga Dominguez, “Patrimonio cultural y turismo: valor y realidad de la educacién patrimonial en el marco de

los estudios de turismo en Espafia”, 1.

371 Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y comunicacién”, 1022, 1039.
372 De Oliveira y Colchete Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the Contemporary Society”, 1-3;

Lino Meraz Ruiz y Agustin Ruiz Vega, “El enoturismo en Baja California, México: un analisis de su oferta y

comparacion con la region vitivinicola de La Rioja, Espafia”, Investigaciones Turisticas, 12 (2016): 74-79,
doi:10.14198/INTURI2016.12.04
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capacidad de comunicacién visual, aprovechando su arquitectura. Esto ha
Illevado a la idea de encargar a arquitectos de renombre el disefio de las
instalaciones de produccion, transforméndolas en destinos turisticos y
culturales. Este enfoque ha allanado el camino para la proliferaciéon de
bodegas de gran arquitectura y belleza, convirtiéndolas en monumentos

artisticos en medio de paisajes rurales.®”

4.1. Arquitectura del vino

Esta novedosa arquitectura debe cumplir con la funcién esencial de la
bodega, que implica la elaboracidn, conservacion y crianza de los vinos. Al
mismo tiempo, busca crear una nueva imagen corporativa que influya en el
comportamiento de los clientes, reflejando los atributos y valores de la empresa.
Uno de estos valores es el respeto y el amor por la naturaleza, que son
apreciados por el turismo enolégico, donde se fusionan elementos como el vino,
el ocio y la cultura. Este tipo de turismo se basa en el aprovechamiento de los
recursos vitivinicolas y su entorno, incluyendo el conocimiento de la
produccidn, experiencias directas, arquitectura, patrimonio, degustaciones,
terapias, comprension del entorno rural, y la posibilidad de descanso en un

entorno rural, entre otros aspectos.3"

373 Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y comunicacion”, 1024-1027,
1037-1039.

374 Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: aridaje de funcionalidad y comunicacién”, 1024-1027,
1037-1039.
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La nueva arquitectura en las bodegas busca cumplir diversos
objetivos que se complementan entre si. Uno de ellos es la funcionalidad,
disefiando las instalaciones de la bodega de manera que puedan llevar a
cabo sus tareas aprovechando las caracteristicas del terreno, como los
desniveles, la gravedad para evitar el uso de bombas hidraulicas, la
iluminacidn natural, la ventilacién, la humedad y las temperaturas
necesarias para la elaboracion y crianza del vino. Ademas, se persiguen

soluciones respetuosas con el medio ambiente.%"

La estética es otro elemento importante, ya que las bodegas buscan
integrarse de manera armoniosa en el paisaje de forma sustentable y
sostenible, sin dejar de lado la innovacidn en su disefio. También se busca
la integracion del ocio y la cultura, permitiendo a los visitantes conocer
los procesos de produccion y degustar los productos. Algunas bodegas
incluso incluyen hoteles para ofrecer una experiencia mas inmersiva en el

vifiedo, lo que ha contribuido al crecimiento del enoturismo. 3

El término "Catedrales del Vino" se refiere a bodegas que buscan

crear construcciones con un alto valor artistico y simbdlico, representando

375 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 2-4; De Oliveira y Colchete Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the
Contemporary Society”, 1-2, 5-6: Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y
comunicacion”, 1024-1027, 1037-1039, 1025-1026, 1039.

376 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 2-4; De Oliveira y Colchete Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the
Contemporary Society”, 1-2, 5-6; Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y
comunicacion”, 1024-1027, 1037-1039.
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asi un prestigio en la industria vinicola. Estas bodegas suelen colaborar con
arquitectos reconocidos o famosos para disefiar sus nuevas instalaciones o
renovaciones.®”” Son consideradas pioneras en una tendencia de arquitectura
iconica que ha transformado la concepcion tradicional de las estructuras
bodegueras. Estas bodegas se destacan por su creatividad y grandiosidad, lo que

les otorga el apelativo de "Catedrales del Vino".3"®

Indudablemente, a lo largo de la historia, la arquitectura ha cumplido un
papel esencial en la comunicacidon de mensajes y simbolos de poder, tanto en el
ambito politico como en el empresarial. Las construcciones arquitectdonicas han
servido como medio para representar la fortaleza y la influencia de aquellos que
las financian o ocupan. En el contexto empresarial, las compafiias a menudo
recurren a la arquitectura como un recurso de gran relevancia para resaltar y
exhibir su dominio y supremacia en su sector. La arquitectura corporativa puede
convertirse en una manifestacién fisica del éxito y la posicion de una empresa

en el mercado.3”?

377 Eterio Ortega Santillana, “Las catedrales del vino.” Cortos de metraje, 2011. Video, 52:52.
https://cortosdemetraje.com/las-catedrales-del-vino/; Euskal Irrati Telebista (EITB). 2023. “Audio: Las catedrales
del vino”, EITB, 15 de junio de 2023, https://www:.eith.eus/es/radio/radio-
vitoria/programas/dialogos/audios/detalle/9236212/audio-las-catedrales-del-vino/

378 Gabriel Fidel, “El turismo del vino en Argentina”, en Enoturismo sostenible e innovador. Modelos de éxito
alrededor del mundo, ed. Raul Compés y Gergely Szolnoki, (Madrid: Cajamar Caja Rural, 2021), 273.

379 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 2-3; Maria José Yravedra'y Carmen Pérez-Somarria Yravedra, “El enoturismo y la nueva
arquitectura del vino en Espafia”, en Enoturismo sostenible e innovador. Modelos de éxito alrededor del mundo, ed.
Raul Compés y Gergely Szolnoki, (Madrid: Cajamar Caja Rural, 2021), 150.


https://cortosdemetraje.com/las-catedrales-del-vino/

El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico 266

Segln Calvo-Andrés (2019)%0° la arquitectura ha desempefiado un
papel histérico al servicio del poder, creando simbolos de su fuerza
debido a su capacidad para impactar y transmitir mensajes. Lo mismo
sucede en el ambito empresarial, donde las empresas desean destacar y
demostrar su supremacia entre sus competidores, recurriendo a la
arquitectura como un medio para hacerlo. En el contexto de las bodegas,
se ha reconocido cada vez mas la importancia de la arquitectura,
comprendiendo que esta puede ser mas que un simple recipiente para el
proceso de produccidn del vino. Las empresas vinicolas buscan mejorar o
establecer una imagen de marca mediante la utilizacion de la arquitectura
disefiada por arquitectos de renombre internacional y con reconocimiento
profesional. Construir instalaciones para la vinificacion se ha convertido
en sindnimo de prestigio y tiene un gran impacto mediatico, lo que atrae
al enoturismo. Los propietarios de bodegas se han convertido en los
nuevos patrocinadores del arte, y la arquitectura de estas bodegas se ha
convertido en un simbolo de renombre, como sefialan Yravedra y Pérez-

Somarria Yravedra (2021).38

De acuerdo con Zawada-Pegiel y Zlowodzki (2015), algunas
bodegas vitivinicolas, en respuesta a los cambios en el mercado y la

creciente competencia, han optado por colaborar con arquitectos de

380 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 2-5.
31 Yravedra y Pérez-Somarria Yravedra, “El enoturismo y la nueva arquitectura”, 142.
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renombre para crear proyectos arquitectéonicos innovadores y atractivos. Esto se
ha convertido en una forma de construir una imagen de marca y promocionar sus
vinos. En Europa Central, existen varios ejemplos de empresas productoras de
vino que combinan la produccion con estrategias de ventas y marketing, y que
basan su imagen en la alta calidad de la arquitectura contemporanea. Estas
empresas se centran en mejorar la eficiencia de la produccion, reducir costos de
materiales y contribuir significativamente al desarrollo de tecnologia e
innovacion en el sector. Su objetivo es que la arquitectura refleje la calidad de
los vinos que producen.®? Arquitectos de renombre internacional estan
disefiando nuevos edificios contemporaneos que se integran con vifiedos
tradicionales y bodegas histéricas. Gracias a sus impresionantes disefios, estos
edificios se han convertido en atractivos culturales tanto para turistas como para

entusiastas de la arquitectura.3®

Existen varios ejemplos en Europa de bodegas que reflejan una nueva
perspectiva empresarial al convertirse en destinos culturales y turisticos. Estas
bodegas ofrecen una manera innovadora de experimentar la produccion y
presentacidn del vino. Un ejemplo destacado es la Ciudad del Vino disefiada por
Frank Gehry para Bodegas Marqués de Riscal en Elciego, que buscaba atraer

visitantes y crear una imagen positiva, siguiendo el éxito del museo

382 Katarzyna Zawada-Pagiel y Maciej. Zlowodzki, “The Architecture of Wine Manufacturing and Commercial Sites
in Central Europe.” Czasopismo Techniczne, Architektura 10-A no. 16 (2015): 93,
https://doi.org/10.4467/2353737XCT.15.155.4192

383 Roberta Garibaldi y Andrea Pozzi, “Creating Tourism Experiences Combining Food and Culture: An Analysis
Among Italian Producers”, Tourism Review 73, no. 2 (2018): 238, https://doi.org/10.1108/TR-06-2017-0097
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Guggenheim de Bilbao. Norman Foster también disefié la Bodega Portia
en Gumiel de Izan, y Richard Rogers cre6 una espectacular bodega para la
Bodega Protos en Pefiafiel, que se ha convertido en parte integral de la

imagen de la localidad, junto con su castillo.%®*

La nueva arquitectura de las bodegas persigue diversos objetivos
que se complementan, incluyendo la funcionalidad para llevar a cabo las
tareas de la bodega aprovechando las caracteristicas del terreno, como las
pendientes que permiten prescindir de bombas hidraulicas, la optimizacién
de la luz, la consideracion de los vientos, la regulacién de la humedad y la
creacién de las condiciones de temperatura adecuadas para la produccién
y crianza del vino.®® Busca soluciones respetuosas con el medio ambiente
y considera la estética como un elemento esencial para integrarse de
manera sostenible en el paisaje, sin descuidar la implementacién de
innovaciones tecnol6gicas. Ademas, para integrar el ocio y la cultura,
algunas bodegas incluyen hoteles que permiten a los visitantes conocer
mejor el vifiedo, lo que ha contribuido significativamente al crecimiento

del enoturismo.38

268

384 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y

prevision de futuro”, 4.
385 Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y comunicacion”, 1025.

386 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y

prevision de futuro”, 4.
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Es interesante observar como arquitectos de renombre internacional y
también arquitectos locales han participado en el disefio y construccion de
bodegas en Espafia. Ejemplos notables incluyen a Zaha Hadid, quien disefié un
stand conmemorativo para las bodegas Lopez de Heredia Vifia Tondonia en
Haro, asi como a Rafael Moneo en la bodega Propiedad de Arinzano y a
Santiago Calatrava en Bodega Ysios, ambas en la regidn vinicola de La Rioja.
Estas colaboraciones entre arquitectura y viticultura han resultado en
impresionantes estructuras que afiaden valor tanto al mundo del vino como al
turismo enolégico en Espafia.®’ Estos proyectos arquitecténicos en bodegas,
tanto modernos y vanguardistas como los que se integran con el paisaje o
destacan en el entorno, son sin duda hitos culturales y turisticos. Ofrecen una
nueva perspectiva sobre como la arquitectura puede relacionarse de manera
innovadora con la vitivinicultura, convirtiéndose en destinos atractivos para
visitantes y amantes de la arquitectura, al tiempo que promueven la imagen de

las bodegas y sus vinos.

En el contexto de Hungria, se pueden citar ejemplos como la empresa
francesa AXA-Millésimes que colaboro con el arquitecto Imre Makovecz, Claus
Preisinger wine production, Leo Hillinger, Erwin Sabathi, y el complejo
Loisium que incluye un museo y un spa en Austria, asi como Marof en
Eslovenia, disefiado por el estudio Kalamar. Estas bodegas vitivinicolas han

abrazado la arquitectura como parte fundamental de su estrategia de marketing y

387 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 4.
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como una manifestacion de la calidad de sus productos. En este contexto,
el énfasis principal recae en la busqueda de una elevada calidad estética
que se traduzca en publicidad efectiva, prestigio y la construccidon de la

imagen de marca.3®

La bodega Dominus Estate en Napa Valley, California, Estados
Unidos, fue concebida por los arquitectos suizos Herzog y de Meuron,
destacando por su expresividad material y una reduccidén geométrica
marcada. Por su parte, Peregrine Wines en Gibbston, Queenstown, Nueva
Zelanda, disefiada por el arquitecto neozelandés Christopher Kelly, resalta
por su enfoque vanguardista y uso destacado de materiales metéalicos.
Mario Botta, por su parte, se distingue por su singular atractivo formal,
como se evidencia en el cilindro de ladrillo a la vista de la Bodega Petra

en Suvereto, Toscana, ltalia.38°

O. Fournier, a traves del estudio mendocino Bérmida y Yanzdn,
plantea una perspectiva Unica en la interaccion entre arquitectura y
paisaje. Este estudio ha desarrollado proyectos en el &mbito vitivinicola
para diversas bodegas, como Bodegas Salentein, Séptima, Vistalba,

Atamisque y Diamantes. Estas obras, cada una con una identidad

388 Zawada-Pagiel y Zlowodzki, “The Architecture of Wine”, 75-92
389 Sandra Navarrete, “Proyectar desde la experiencia sensible: arquitectura del vino del estudio Bérmida y
Yanzén”, Rivar 2, no. 4 (2015): 19-20.
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distintiva, contribuyen significativamente a la creacidon de imdgenes de marca

diferenciadas para las respectivas bodegas.3%

Muchas bodegas estan apostando por el enoturismo como una fuente
adicional de ingresos, que proviene de las ventas directas en sus instalaciones y
de las visitas turisticas, que a menudo incluyen tarifas. Ademas de generar
ingresos, el enoturismo les brinda visibilidad y la oportunidad de fidelizar a los
clientes que visitan sus bodegas. La atencidn a la arquitectura es una estrategia
que puede hacer que una bodega sea méas competitiva en este contexto, ya que

puede atraer a mas visitantes y mejorar la experiencia en general.3*

En México, algunas bodegas estan adoptando una estrategia mas
contemporanea y directa para comunicarse e interactuar con sus clientes y
visitantes. No solo ofrecen degustaciones de vinos, sino que también abren sus
puertas para mostrar el proceso de elaboracidon y permiten a los visitantes tener
un contacto directo con su entorno. Esto no solo apoya el turismo y mejora la
experiencia del visitante, sino que también contribuye a fortalecer la imagen de

marca de estas bodegas.

3% Navarrete, “Proyectar desde la experiencia sensible: arquitectura del vino del estudio Bérmida y Yanzon”, 20.
391 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 4.
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Las bodegas en México, muestran una variedad de enfoques
arquitectonicos y filosofias de disefio. Férnandez Barberena y Revenga

Dominguez (2021), describen ejemplos notables a saber: 3%

e Casa de Piedra (1995): Disefiada por el arquitecto Hugo D'Acosta, este
proyecto busca una combinacion de arquitectura y medio ambiente, con una

atencion especial a la eficiencia energética.

e Vinicola Santo Tomas (1998): También disefiada por Hugo D'Acosta, esta
bodega se esfuerza por ser amigable con el medio ambiente y considerar el

paisaje en su disefio.

e Vinicola Paralelo (2006): Disefiada y construida por Alejandro D'Acosta,

esta bodega enfatiza el respeto por la ecologia en su disefio.

e Solybarro (2005): Este complejo de edificios naturales combina disefio
ecoldgico, organico y sostenible, destacando texturas, formas y colores en

Su estructura.

392 Fernandez Barberena y Revenga Dominguez, “Influencia de la arquitectura vernacula en las bodegas de vino
mexicanas”, 202.
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e Vinicola Vena Cava (2012): Este proyecto se enfoca en el reciclaje y
utiliza desechos marinos para integrar el mar con el valle, armonizando los

residuos con el paisaje.

e Clos de Tres Cantos (2014): En este proyecto, se busca la integracion del
contexto fisico y cultural, con un énfasis en el respeto por la ecologiay la

topografia del lugar.

e Monte Xanic (2014): fundada en 2014, es una de las principales bodegas
del Valle de Guadalupe en México. Su proyecto arquitectonico fue
supervisado por el arquitecto Juan Gardufio y se centro en la
sustentabilidad y el disefio bioclimatico. Esto se logro mediante la
integracion de estrategias para conservar los recursos energéticos y la
utilizacién de materiales locales en la construccion, contribuyendo asi a la
eficiencia energética y al respeto por el entorno natural en el que se

encuentra la bodega.

e Cuna de Tierra (2011): Ubicada en San Luis de La Paz, Guanajuato, esta
bodega fue desarrollada por el Centro de Colaboracion Arquitecténica
(CCA), formado por los arquitectos Ignacio Urquiza Seoane y Bernardo

Quinzanos QOira.

e Vifiedos de Coté (2014): Disefiada por Serrano Monjaraz Arquitectos.
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e Vifiedos y Bodega 1881 (2019): Esta bodega en San Luis Potosi fue

desarrollada por Proper Arquitectura.

Estas bodegas representan una diversidad de enfoques
arquitectonicos y un compromiso con la sustentabilidad y el medio
ambiente, contribuyendo a la riqueza vitivinicola y arquitecténica de
México.

A pesar de la innovacion y la calidad de los proyectos
arquitectonicos en las bodegas, a menudo no reciben la difusion que
merecen. Sin embargo, la arquitectura de las bodegas desempefia un papel
crucial en la manifestacion de la calidad de los productos y la imagen
corporativa de estas empresas vitivinicolas. Como sefiala Merino Bobillo
(2015), en la sensibilidad contemporanea existe una creciente
preocupacion por el medio ambiente y un profundo amor por la naturaleza,
y esto se refleja en la cultura corporativa de las bodegas que adoptan

valores ecolégicos.3%

Las bodegas no solo se centran en la funcionalidad de sus
instalaciones, sino que también consideran cuidadosamente la estéticay la
capacidad de comunicacién visual de su arquitectura. Estos esfuerzos no

solo contribuyen a la produccién de vinos de alta calidad, sino que

3% Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y comunicacion”, 1025-26.
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también promueven una imagen positiva de la empresa y su compromiso con la
sostenibilidad y el respeto por el entorno natural. La arquitectura de las bodegas
se convierte asi en una forma poderosa de comunicar estos valores y atraer la

atencion de los amantes del vino y los entusiastas de la arquitectura. 3%

El sector del vino es fundamental en el sistema agroalimentario y ha
experimentado una apertura al turismo. En muchos paises con una larga
tradicion vitivinicola, se ha convertido en un motor para nuevos desarrollos
agroindustriales. Estos desarrollos se caracterizan por la agrupacion de diversas
actividades e intereses, que abarcan desde la distribucion y comercializacién
hasta los habitos de consumo, e incluso la arquitectura.®® La produccidn
vitivinicola ha evolucionado y ya no se limita a ser un producto artesanal
elaborado en entornos rurales. Ahora abarca una serie de procesos que incluyen
la viticultura, la elaboracion del vino y la comercializacion, y se ha abierto al
publico a través de visitas, catas de vino, hoteles y restaurantes, museos y
eventos culturales. Ademas, desempefia un papel educativo al brindar

informacion sobre el vino y su proceso de produccién.3%

La arquitectura de las bodegas, segin Santo y Sousa (2011), ha
introducido a estas instalaciones en el ambito del turismo, el ocio y el consumo

diferenciado, afiadiendo nuevas dimensiones a la antigua industria vinicola. La

3% Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y comunicacién”, 1025-1026.
3% Manuel Vaquero Pifiero, “El turismo enoldgico en Italia: origen y desarrollo”, Rivar 2, no. 5, (2015): 118.

3% _uis Vicente Elias Pastor, El turismo del vino: otra experiencia de ocio. (Bilbao: Universidad de Deusto, 2006),
169-173.
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expresién arquitectonica de las bodegas tiene un caracter profundamente
urbano y crea un vinculo entre los visitantes de entornos urbanos y las
practicas agricolas de quienes trabajan en la viticultura, lo que contribuye
a disminuir la polaridad entre lo rural y lo urbano. La combinacidn de
arquitectura vanguardista y turismo, con el vino como elemento central,

ha demostrado ser una simbiosis muy fructifera en las Gltimas décadas. 3%

La arquitectura de las bodegas, como sefiala Elias Pastor (2006), 3%
se ha vuelto una parte integral del aprendizaje del vino a través de catas y
visitas. Ademas, algunas bodegas ofrecen alojamiento como un beneficio
adicional, permitiendo a los visitantes pasar la noche en sus instalaciones.
En resumen, las renovaciones recientes de muchas bodegas, que son
eficientes y respetuosas con el medio ambiente, asi como modernas, han
convertido la arquitectura de las bodegas en un argumento de venta que

contribuye a fidelizar a los clientes y mantenerlos leales a la marca.

La produccion vitivinicola ha evolucionado para integrar una

variedad de experiencias culturales que van mas alla del vino en si mismo.

Estas experiencias combinan la degustacién y apreciacion del vino con
otros elementos culturales para crear entornos enriquecedores y atractivos
para los turistas. Las bodegas se han transformado en auténticas

atracciones turisticas que ofrecen experiencias més profundas y variadas.

397 Duarte y Sousa Pinto, “Paisaje, arquitectura y turismo: El vino como contexto”, 37-38.
3% Elfas Pastor, El turismo del vino, 198-218.
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La promocién de la cultura del vino se ha convertido en un objetivo
fundamental, llegando a un puablico mas amplio a través de estas

experiencias enoldgicas y culturales.3%

La seleccion de personal en las bodegas es crucial y debe considerar
diversos aspectos. El personal debe combinar el conocimiento del vifiedo y la
elaboracidén del vino, ademéas de poseer habilidades para realizar catas. También
es importante que muestren buenos principios, tengan habilidades
interpersonales, sean corteses y, en muchos casos, hablen otros idiomas, lo que
es esencial para brindar un servicio de calidad y atender a una clientela diversa

en el &mbito del enoturismo y la degustacién de vinos. 4%

El enoturismo ha experimentado un crecimiento significativo en las
Ultimas décadas y ha llegado a convertirse en un motor de transformacion de
territorios y sociedades. Los paisajes de vifiedos han adquirido una nueva
relevancia en la economia y la sociedad contemporaneas, y la arquitectura juega
un papel fundamental en la promocidn y desarrollo de esta actividad. La
arquitectura de las bodegas y sus instalaciones asociadas desempefia un papel
importante al crear entornos atractivos y funcionales para los visitantes,
contribuyendo asi al éxito del enoturismo y a la influencia de esta industria en

la economia y la sociedad actual.

39 Roberta Garibaldi,. “Combining Creativity, Culture and Gastronomy in Wineries”, en WGI Global Report 2020:
A Gastronomic Planet, (World Gastronomy Institute, Bubok Editorial, 2020): 94-95.

400 Elfas Pastor, 174.

401 De Oliveira y Colchete Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the Contemporary Society”, 1.
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4.2. El enoturismo y sus definiciones

El enoturismo ha experimentado un crecimiento significativo en los
Gltimos afios, impulsado tanto por el desarrollo de las bodegas
vitivinicolas como por el interés de los turistas en aprender mas sobre el
vino, su proceso de cultivo, produccién y degustacién. Esta actividad se
ha convertido en una experiencia placentera y educativa para los
visitantes, que buscan adentrarse en el mundo del vino y disfrutar de sus

aspectos culturales y sensoriales.

El turismo en las zonas productoras de vino ha demostrado ser de
gran importancia, como lo demuestran datos como el de Australia, donde
en 2018-2019 se registraron 350 millones de visitantes, tanto locales como
internacionales, en regiones vitivinicolas. De acuerdo con Tourism
Research Australia (TRA), en ese mismo afio, 8.4 millones de visitantes,
tanto nacionales como extranjeros, visitaron vifiedos, lo que representd un
2% del total de turistas. Ademas, se estima que 1 de cada 8 visitantes
internacionales durante ese periodo opt6 por visitar un vifiedo, mientras
que solo el 2% de los australianos realiz6 una visita similar. Estos datos

indican la relevancia del enoturismo en estas regiones. 4%

402 \Wineaustralia.com. “New Results Provide a Better Picture of Tourism to Australian Wine Regions”, Wine
Australia, 2022, https://www.wineaustralia.com/news/market-bulletin/issue-184
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Se estima que Francia tuvo 10 millones de enoturistas en 2016, de los
cuales el 58% eran franceses y el 42% extranjeros.*® En 2018, Espafia recibio
casi 3 millones de turistas que visitaron bodegas. ElI 74% de estos visitantes
fueron nacionales y el 26% internacionales.*%* En Italia, segin Our World in
Data, se registraron 25,19 millones de turistas en 20204%, de los cuales 14
millones participaron en actividades relacionadas con el enoturismo.4% Estos
datos subrayan la importancia del enoturismo en estas naciones con una rica
tradicion vinicola, tanto para los visitantes nacionales como para los

extranjeros.

El enoturismo, o turismo del vino, engloba una variedad de elementos y
no tiene una Unica definicion. Segun varios autores, como Hall (1996), Charters
y Ali-Knight (2002), Bruwer (2003), Alant y Brower (2004), y Elias Pastor
(2006), implica visitar vifiedos y bodegas, conocer los procesos de elaboracién
del vino y participar en catas de vinos. Esta actividad ofrece a los visitantes la
oportunidad de sumergirse en la cultura vitivinicola y experimentar de primera

mano todo el proceso de produccién del vino.4%” La Tabla 1 resume una variedad

403 visitFrenchWine. “Wine Tourism in France in Numbers”, VisitFrencWine.com, s.f.,
https://www.visitfrenchwine.com/en/product/wine-tourism-france-numbers

404 Wineroutes of Spain. “Informe de visitantes a bodegas y museos del vino. Afio 2020, Wineroutesofspain, 2021,
https://wineroutesofspain.com/wp-content/uploads/2021/06/informe-de-visitantes-a-bodegas-y-museos-rutas-del-
vino-de-espana-2020-1-1.pdf.

405 Our World in Data. “International Tourist Arrivals Italy”, Our World in Data, s.f.,
https://ourworldindata.org/grapher/international-tourist-trips?tab=chart&country=ITA.~ITA

496 Antonio Seccia y Roberta Garibaldi, “Enoturismo en Italia.” En Enoturismo sostenible e innovador. Modelos de
éxito alrededor del mundo, ed. Radl Compés Lopez y Gergely Szolnoki (Madrid: Cajamar Caja Rural, 2021), 208.
407 Karin Alant y Johan Bruwer, “Wine Tourism Behaviour in the Context of a Motivational Framework for Wine
Regions and Cellar Doors”, Journal of Wine Research 15 no. 1 (2004): 27-37.
https://doi.org/10.1080/0957126042000300308; Johan Bruwer, “South African Wine Routes: Some Perspectives on
the Wine Tourism Industry’s Structural Dimensions and Wine Tourism Product”, Tourism Management 24, no. 4
(2003): 423-435, https://doi.org/10.1016/S0261-5177(02)00105-X; Steve Charters y Jane Ali-Knight, “Who is the
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de actividades y experiencias relacionadas con el enoturismo, segln
investigaciones de Clemente-Ricolfe etal. (2012), Ruiz et al. (2012), Meraz et
al. (2014) y otros. Entre estas actividades, la visita a bodegas es la mas

destacada y comunmente realizada por los turistas del vino.

La visita a bodegas es considerada una de las actividades mas importantes
en el enoturismo, segun autores como Brunori y Rossi (2000), Johnson et al.
(2000), Medina (2008) y Tzimitra-Kalogianni et al. (1999).4% En segundo lugar,
las actividades mas mencionadas en el enoturismo son la visita al vifiedo y
la degustacion de los vinos de la bodega, segun sefialan autores como
Alant y Brower (2004) en su definicion de enoturismo en Australia. Esto
implica visitar las areas de cultivo de la vid, conocer el proceso de
produccidn del vino y disfrutar de la cata de vinos, todo ello en el entorno
de la bodega y sus alrededores, lo que incluye aspectos como la comida, el
paisaje y las actividades culturales relacionadas con la experiencia del
vino.4® La visita al vifiedo y la degustacion de los vinos de la bodega son

actividades destacadas en el enoturismo, tal como lo resaltan autores

Wine Tourist?”, Tourism Management 23, no. 3 (2002): 311-319. doi:10.1016/S0261-5177(01)00079-6; Elias
Pastor, 63-64; C. Michael Hall, “Wine Tourism in New Zealand”, en Proceedings of Tourism Down Under II: A
Research Conference, ed. J. Higham (New Zealand: University of Otago, 1996): 109.

408 Gianluca Brunori y Adanella Rossi, “Synergy and Coherence Through Collective Action: Some Insights from
Wine Routes in Tuscany”, Sociologia Ruralis 40, no. 4 (2000): 411, doi:10.1111/1467-9523.00157; C. Michael
Hall, Anna Marie Longo, Richard Mitchell y Gary Johnson, “Wine Tourism in New Zealand”, en Wine Tourism
Around the World, ed. C. Michael Hall, Liz Sharples, Brock Cambourne y Niki Macionis (Oxford: Elsevier Ltd,
2000): 150. doi:10.4324/9780080521145-8; F. Xavier Medina, “Cultura del vino, gastronomia y enoturismo”, ACE:
Revista de enologia, no. 99 (2008): 4. htttp://www.acenologia.com/ciencia99_1.htm; Irene Tzimitra-Kalogianni,
Afroditi Papadaki-Klavdianou, Anastasia Alexaki, y Efthimia Tsakiridou, “Wine Routes in Northern Greece:
Consumer Perceptions”, British Food Journal 101, no. 11 (1999): 884.

409 Alant y Bruwer, “Wine Tourism Behaviour in the Context of a Motivational Framework for Wine Regions and
Cellar Doors, 28.
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como Galloway et al. (2008) y Zarate y Barragan (2016). Estas actividades
permiten a los turistas conocer de cerca el proceso de produccion del vino,
explorar los vifiedos y disfrutar de la experiencia sensorial de degustar

diferentes variedades de vino en el entorno vinicola.41°

Recibir informacion detallada sobre el vino y su proceso de
elaboracién es una actividad importante en el enoturismo. Esto
proporciona a los turistas un conocimiento mas profundo sobre el vino, su
origen y como se produce. Esta informacidén no solo enriquece la experiencia de
los visitantes, sino que también les ayuda a tomar decisiones informadas al
comprar vino. El deseo de aprender sobre el vino y sus procesos de elaboracion
es una razon fundamental por la que muchas personas visitan bodegas, como
sefiala Elias Pastor (2006).%! Adquirir conocimientos sobre los procesos de
elaboracidn del vino es considerado una parte esencial e integral del turismo del
vino, segun autores como Ruiz Andrade et al. (2011), Serrano Miracle (2011) y
Villanueva (2016). Esta busqueda de conocimiento permite a los turistas

apreciar mejor el vino y profundizar en su aprecio por la cultura vinicola. 42

410 Graeme Galloway, Richard Mitchell, Don Getz, Geoffrey Crouch, y Ben Ong, “Sensation Seeking and the
Prediction of Attitudes and Behaviours of Wine Tourists”, Tourism Management 29, (2008): 951; Robert Efrain
Zarate Cornejo y Reyna Virginia Barragan Quintero, “Importancia del enoturismo en el desarrollo regional del Valle
de Guadalupe”, en Examen de tendencias del turismo en el umbral del siglo XX, ed. Omaira Martinez Moreno,
Tomas Cuevas Contreras y Rodrigo Espinoza Sanchez, (México, D. F.: Competitive Press S.A. de C.V. (2016): 97.
411 Elfas Pastor, 168.

412 Ruiz Andrade, Martinez Moreno, Verjan Quifiones y Valderrama Martinez, “Aproximaciones al turismo
enoldgico y sus estrategias de mercadotecnia en México”, 154; Damid Serrano Miracle, “El turismo del vino: la
lectura espacial de un binomio estratégico”, en Turismo del vino: anélisis de casos internacionales., ed. Francesc
Xavier Medina Luque (Barcelona: Universidad Oberta de Catalufia, 2011): 22-23; Villanueva Pérez, “Andlisis
descriptivo del turismo enologico”, 9-10.
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Todas estas actividades relacionadas con el enoturismo, como la cata del
vino, la experiencia en el entorno del vifiedo y las bodegas, la degustacion
de comida local, la inmersidn en la cultura del vino, la participacion en
festivales y eventos vinicolas, y la visita a museos del vino, son aspectos
fundamentales destacados por varios autores, como Lopez Guzman
Guzman et al. (2008), Meraz et al. (2012), Thach (2007) y Villanueva
(2016). Estas experiencias enriquecen la visita de los turistas y les
permiten sumergirse completamente en la cultura vinicola de la regién que
estan explorando.*® La combinacién del vino, el turismo y la gastronomia
local, segun Meraz et al. (2012) y Sadnchez y Peribafiez (2015), contribuye
a la revalorizacion de los destinos vitivinicolas, promoviendo el
desarrollo econémico y fortaleciendo las marcas locales. Ademas, esta
sinergia puede ayudar a fidelizar a los clientes y atraer a nuevos visitantes
que buscan experiencias gastronémicas unicas y relacionadas con el vino

en estas regiones.**

413 Tomas J. Lopez-Guzman y Sandra Ma. Sanchez Cafiizares, “La creacién de productos turisticos utilizando rutas
enoldgicas”, Revista Pasos 6, no. 2 (2008): 164; Lino Meraz Ruiz, José Antonio Valderrama Martinez y Sonia
Elizabeth Maldonado Radillo, “La ruta del vino del Valle de Guadalupe: una estrategia competitiva diferenciada
para el desarrollo local”, Encuentro territorios en movimiento (2012): 320. doi:10.13140/2.1.1409.7286; Thach Liz.
“Trends in Wine Tourism”, Wine Business Monthly, agosto 2007,
https://www.winebusiness.com/wbm/?go=getArticle&dataid=50125; Villanueva Pérez, “Analisis descriptivo del
turismo enologico”, 9.

414 Meraz Ruiz, Valderrama Martinez y Maldonado Radillo, “La ruta del vino del Valle de Guadalupe: una estrategia
competitiva diferenciada para el desarrollo local”, 343; Victoria Eugenia Sdnchez Garcia y Elena Peribafiez Blasco,
“Turismo + Vino: un binomio rentable”, en Turismo gastrondmico y enolégico, ed. Javier De Esteban Curiel,
Victoria E. Sanchez y Arta Antonovica (Madrid: Dykinson, S.L., 2015): 138.
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CV DVB RIVE VB VV AFFV CB VMV VPNZ HA VM DNE TCPB AB/Z DGZ VCPV CPAZ CV AA AET AS

Tzimitra-Kalogianni et al (1999) * * * % * * *
Brunori y Rossi (2000) * * * | % * * * * % *
Hall y Mitchell (2000) * * L *
Charters y Ali-Knight (2002) * * * * | o* * * *
Bruwer (2003) * * * Ll * * * * * *
Alant 'y Bruwer (2004) * * * * | % * * *
Elias Pastor (2006) * * * * % * * * * *
Getzy Brown (2006a) * * * | % * *
Getzy Brown (2006b) * * * * * * * * * *
Sparks (2007) * * * * ok * * * * *
Thach (2007) * * * * * * * * * * * % * *
Gallowey et al. (2008) * * * L * * * *
Lépez-Guzman Guzman et al. (2008) * * * * | o* * * * * * *
Medina (2008) * * * PR * *
Alpizar y Maldonado (2009) * * * * | % * * * s * *
Ruiz Andrade et al. (2011) * * * * % * * * * * * * *
Serrano Miracle 2011) * * * | % * * * * *
Meraz et al. (2012) * * * L * * * * * * * * *
Villanueva (2016) * * * Ll * #* * * * * * *
Zaratey Barragan (2018) * * Ll * * #* * * *
16 20 17 21 20 11 16 7 13 2 1 3 1 7 15 7 1 16 3 4 4
CV Comprar vino DNE Disfrutar de una nueva experiencia
DVB Degustar el vino de labodega TCPB Tener contacto con el propietario de labodega
RIVE Recibir informacion sobre vino y proceso elaboracion AB/Z Alojarse en labodega o en lazona
VB Visitar unabodega DGZ Disfrutar la gastronomia de la zona
VV Visitar su vifiedo VCPV Visitar ciudades y pueblos vitivinicolas
AF/FV Asisitir a Ferias o a fiestas del vino CPAZ Comprar productos artesanales de la zona
CB Comer en labodega CV Culturadel vino
VMV Visitar un museo del vino AA Arquitecturay arte
VPNZ Visitar parajes naturales en lazona AET Aprender de ecoturismo
HA Hacer amigos AS Aspectos de salud

VM Visitar monumentos

Tabla 6. Conceptos en las diversas definiciones de turismo enoldgico.

Elaboracion propia de varios autores.

Para Elias Pastor (2006): "El patrimonio en su definicion mas amplia
siempre ha estado ligado a la motivacion de viajar y por tanto al turismo, la
diferencia es que hoy existe una intencion evidente de que el patrimonio cultural
se convierta en un recurso y aporte beneficios. Por ello, encontramos el

patrimonio vinculado a productos turisticos". 4%

415 Elfas Pastor, 103.
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El patrimonio vitivinicola se refiere al conjunto de elementos que
abarcan desde el espacio del viiiedo como area de cultivo, hasta su
integracién en el paisaje, incluyendo aspectos naturales, ambientales,
espaciales, vegetales, agricolas y arquitectonicos relacionados con la
actividad vitivinicola. Este patrimonio engloba tanto elementos tangibles,
como edificaciones y terrenos, como elementos intangibles, como
tradiciones, conocimientos y practicas relacionadas con la produccién y

cultura del vino.416

El paisaje es un reflejo de la identidad cultural de una regiony a
menudo proporciona informacidn sobre el modo de vida y las costumbres
de la poblacion local. A través del paisaje, se pueden entender aspectos
como la propiedad de la tierra, las herencias, el tipo de cultivos, la
infraestructura de transporte, las creencias religiosas, la arquitectura y la
dieta alimentaria de la comunidad que habita esa zona. El paisaje es, en

esencia, un libro abierto que narra la historia y la cultura de un lugar. 4/

Autores, como De Oliveira y Colchete Fihlo (2016), Elias Pastor
(2006, 2008, 2014) y LOpez-Guzméan y Sanchez Cafizares (2008),
destacan la importancia del enoturismo como un motor econémico y su
potencial para el turismo rural. Sin embargo, también subrayan la

necesidad de cuidar y preservar los recursos naturales y culturales

416 Elfas Pastor, 106.
47 Elfas Pastor, 130.
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relacionados con el enoturismo. Es fundamental que se reconozca y valore el
patrimonio cultural y se cree conciencia tanto entre los habitantes locales como
los visitantes y las propias bodegas sobre la importancia de proteger y conservar
el entorno en el que se desarrolla esta actividad. La sostenibilidad y la

responsabilidad son aspectos cruciales en el enoturismo.

El enoturismo se ha consolidado como un segmento de turismo en el que
las personas viajan principalmente con el objetivo de visitar zonas rurales
vitivinicolas y disfrutar de experiencias relacionadas con el vino. Estos turistas,
conocidos como enoturistas, muestran un interés particular en la produccién de
vinos y buscan aprender sobre el proceso de elaboracidn, degustar vinos de
calidad y explorar las areas vitivinicolas. Esta forma de turismo se ha vuelto
cada vez mas popular y ha contribuido al desarrollo de muchas regiones
vinicolas en todo el mundo.*® El enoturismo se centra principalmente en un
grupo especifico de consumidores, conocidos como turistas del vino. Estos son
individuos que tienen un interés especial en el vino y buscan experiencias
relacionadas con la viticultura y la enologia durante sus viajes. Por lo tanto, el
enoturismo se caracteriza por atraer a personas que desean explorar y disfrutar
del mundo del vino mientras visitan regiones vinicolas y bodegas.*® Los
enoturistas tienen un enfoque méas profundo que va méas allad de simplemente

consumir vino como un producto. Su interés se centra en experimentar la esencia

418 Antonio Seccia y Roberta Garibaldi, “Enoturismo en Italia”, en Enoturismo sostenible e innovador. Modelos de
éxito alrededor del mundo, ed. Raul Compés Ldpez y Gergely Szolnoki, (Madrid: Cajamar Caja Rural, 2021): 208.
419 Jingxue (Jessica) Yuan, Alastair M. Morrison, A. Cai, Liping y Sally Linton, “A Model of Wine Tourist
Behaviour; A Festival Approach”, International Journal of Tourism Research 10, (2008): 210.
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y la conexién con el lugar de origen del vino. Buscan una experiencia
sensorial enriquecedora que involucre todos los sentidos, desde degustar
el vino hasta explorar el entorno, la cultura y la historia que rodea a la
produccidn vinicola en una region especifica. EI enoturismo les brinda la

oportunidad de sumergirse en esta experiencia integral.4?

En efecto, en los altimos afios, el interés por el vino ha
experimentado un notable crecimiento en el contexto turistico. EIl vino ya
no es solo una bebida, sino una parte significativa de la experiencia
turistica en muchas regiones vinicolas. Para muchos viajeros, visitar
bodegas, vifiedos y participar en catas de vino se ha convertido en un
motivo importante para sus viajes, lo que refleja la creciente importancia
del enoturismo en la industria turistica a nivel mundial.%?! EI enoturismo
va més alla de simplemente aumentar las ventas en las bodegas. Se trata
de ofrecer a los turistas una experiencia completa y enriquecedora que
abarca diversos aspectos. Ademas de la degustacién de vino, implica
explorar la gastronomia local, conocer la cultura y la historia de la regidn,
participar en actividades recreativas y deportivas, interactuar con la
comunidad local y disfrutar del entorno rural. Esta experiencia integral se

ha convertido en un estilo de vida y una forma de ocio para muchos

420 Seccia y Garibaldi, “Enoturismo en Italia”, 208.
421 Seccia y Garibaldi, “Enoturismo en Italia”, 213.
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viajeros que buscan una experiencia enriquecedora y auténtica durante sus

viajes.4??

El enoturismo ha logrado unir dos actividades econdémicas, el
turismo y la agricultura, en particular la enologia o produccién de vino. Esta
combinacion ha dado lugar a un nuevo producto turistico que va mas alla de la
simple visita a una bodega y la degustacién de vinos. El enoturismo permite a
los visitantes sumergirse en la cultura del vino, conocer el proceso de
produccion, explorar los vifiedos y disfrutar de experiencias gastronémicas
relacionadas con el vino. Esto no solo fortalece el consumo de vino de forma
directa, sino que también promueve la comprension y apreciacion del vino como

parte de la cultura y la tradicién de una regién especifica.*®

Existen diversos tipos de enoturistas segun su nivel de conocimiento y
experiencia con el vino.
1. Los amantes del vino que tienen mas conocimiento y experiencias
enoldgicas, que buscan ampliar sus conocimientos.
2. Los que entienden de vino cuyo interés los impulsa a leer sobre

vino y buscar experiencias que reafirmen lo que conocen sobre él.

422 Geoffrey Beames, “The Rock, the Reef and the Grape. The Challenges of Developing Wine Tourism in Regional
Australia”, Journal of Vacation Marketing 9, no. 3 (2003): 209.

423 De Oliveira y Colchete Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the Contemporary Society”, 1;
Elias Pastor, 59, 218; Ruiz Andrade, Martinez Moreno, Verjan Quifiones y Valderrama Martinez, “Aproximaciones
al turismo enologico y sus estrategias de mercadotecnia en México”, 140-141.
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3. Los interesados en el vino que mas que practicar lo que conocen del
vino, desean disfrutar de las visitas a las bodegas.
4. Los iniciados en el tema del vino que buscan nuevas experiencias y

probar los vinos en las bodegas.**

Una manera de adquirir conocimientos sobre el producto que las
personas desean consumir radica en el aprovechamiento consciente de sus
experiencias sensoriales y fisicas, en lugar de depender Unicamente de la
informacion proporcionada por interacciones sociales. Al sumergirse en
estas experiencias corporales, los individuos se adentran en un contexto
social que no solo los distingue de los demas, sino que también los
conecta con personas que comparten intereses similares. Este enfoque en
el mundo sensorial y experiencial les permite a los turistas explorar un
ambito cultural y aprender sobre el mundo del vino desde una perspectiva
que los diferencia del mismo, al tiempo que los acerca a una comunidad
de conocedores. Esta inmersion en el mundo social del vino afiade una
dimensidn enriquecedora a la experiencia de aprendizaje, ya que los
visitantes pueden adquirir conocimientos sobre el vino mientras reconocen

su posicion como observadores externos de este fascinante mundo. 4%

424 Villanueva Pérez, “Andlisis descriptivo del Turismo Enolégico”, 9.
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425 Neil Revenscroft y Jetske van Westering, “Wine Tourism, Culture and Everyday: A Theoretical Note”, Tourism

and Hospitality Research 3 no. 2 (2001): 159.



El patrimonio vitivinicola mexicano: historia, cultura y espacio econdmico 289

El enoturismo es una herramienta importante para que las bodegas
promocionen sus productos, enfocandose en el respeto al medio ambiente
y aprovechando el potencial de los paisajes rurales. Esto contribuye a
mejorar la imagen de sus productos y a aumentar la difusion de sus
bodegas. La comunicacion y la tecnologia son fundamentales para la
expansién y sostenibilidad del enoturismo, y la presentacion de propuestas
innovadoras y sostenibles es esencial. El patrimonio cultural, definido como
bienes y valores que reflejan la identidad de un pueblo y que son transmitidos
por generaciones, siempre ha estado vinculado al turismo. En la actualidad,
existe una clara intencidn de utilizar el patrimonio cultural como recurso para
obtener beneficios econémicos. Por lo tanto, el patrimonio esta estrechamente

relacionado con los productos turisticos.4?

Luis Vicente Elias (2006) define el patrimonio enolégico como un
conjunto que engloba espacios, objetos, acciones y referencias relacionadas con
la actividad vitivinicola. Esto abarca desde el espacio del vifiedo como territorio
de produccidn hasta el paisaje en su totalidad, incluyendo aspectos espaciales,
vegetales, agricolas y arquitectonicos. EIl paisaje, en este contexto, se considera
una expresion de la identidad cultural de una regién y puede proporcionar
informacidn sobre la propiedad de la tierra, la herencia, los tipos de cultivos, las
redes de comunicacién, las creencias religiosas, la arquitectura y la

alimentacion de la comunidad local.*’

426 Eljas Pastor, 100, 103.
427 Elfas Pastor, 100, 103.
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Autores como De Oliveira Colchete (2016), Elias Pastor (2006,
2008) y Lopez y Sanchez (2008) subrayan la relevancia del enoturismo
como un impulsor econémico y su fuerte conexion con el turismo rural.
No obstante, enfatizan la necesidad de preservar y conservar este recurso,
valorar su riqueza cultural y sensibilizar a residentes, visitantes y bodegas
acerca de la importancia de proteger estos entornos. Esto incluye el
respeto al medio ambiente y la mejora de las condiciones de vida de las

comunidades locales.428

Es recomendable desarrollar actividades relacionadas con el vifiedo
y promoverlas de manera sostenible, protegiendo el entorno, dando a
conocer los productos y asegurando su rentabilidad en la produccidn
vitivinicola. Para lograrlo, es importante atraer a asociaciones vinculadas
al vino, escuelas de enologia o sommeliers, asi como a los propios
turistas, ofreciendo bienes y servicios atractivos para ellos. El creciente
interés en el enoturismo en los altimos afios representa una oportunidad
para crear productos atractivos que contribuyan al desarrollo
socioecondémico de las regiones vitivinicolas y estimulen la demanda de

los consumidores. 42

428 De Oliveira y Colchete Filho, “City, Architecture and Wine: Wine Tourism in the Contemporary Society”, 1, 5-6;
Elias Pastor, 57, 62, 130; Tomas J. Lopez-Guzman Guzman, Millan Vazquez de la Torre y Caridad y Ocerin,
“Analisis econométrico del enoturismo en Espaiia: un estudio de caso”, 99.

429 Villanueva Pérez, “Anélisis descriptivo del Turismo Enoldgico”, 21.
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4.3. Rutas del Vino

El auge y el interés creciente en las visitas a los vifiedos han dado
lugar al desarrollo de las Rutas del Vino. Estas rutas buscan integrar los
recursos y servicios turisticos de una region, creando asi un producto que
satisfaga las necesidades de los consumidores y, al mismo tiempo, fomente el
desarrollo econémico y social de la zona vitivinicola. Segun Lopez-Guzman et
al. (2008), la combinacion del vino, el turismo y la gastronomia local forma una
simbiosis perfecta que permite a los visitantes disfrutar de un producto turistico
anico, como son las rutas del vino, y al mismo tiempo contribuir al desarrollo
econémico de las regiones vinicolas. % Una ruta del vino se define por sus
atracciones naturales, que incluyen paisajes pintorescos y entornos naturales, asi
como atracciones fisicas como bodegas y vifiedos. Ademas, suele contar con
sefiales y calles que guian a los turistas a través de las zonas designadas como
regiones vinicolas. Estas rutas ofrecen una amplia gama de experiencias que
combinan aspectos naturales y culturales del paisaje, brindando a los visitantes
la oportunidad de explorar y disfrutar de la belleza y la cultura de la region

vinicola.*3!

430 | 6pez-Guzman Guzman, Vazquez de la Torre y Caridad y Ocerin, “Analisis econométrico del enoturismo en
Espaifia: un estudio de caso”, 98-99.

431 Bruwer, “South African Wine Routes: Some Perspectives on the Wine Tourism Industry’s Structural Dimensions
and Wine Tourism Product”, 424; Luis Vicente Elias Pastor, “Paisaje del vifiedo: patrimonio y recurrsos”, Pasos 6,
no. 2 (2008): 155, https://doi.org/10.25145/j.pas0s.2008.06.012
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Las rutas del vino tienen como objetivo destacar y promover las
zonas vitivinicolas, al mismo tiempo que integran servicios
complementarios como alojamiento y restaurantes. También se esfuerzan
por difundir actividades relacionadas con el vino, como festivales de la
vendimia, ferias de vinos y eventos gastronémicos, como parte de su
propdsito principal.*? La creacién de rutas enolégicas incluye planos con
recorridos sugeridos a bodegas, folletos que promocionan hoteles,
restaurantes y actividades complementarias como paseos en bicicleta o a
caballo, visitas a museos del vino, lugares culturales de interésy

festivales relacionados con el vino.

Segln Lépez-Guzman y Sanchez (2008), estas rutas ayudan a
promover las zonas vinicolas, incrementan las ventas de las bodegas y
benefician especialmente a las pequefias y medianas bodegas que no tienen
acceso a canales de distribucion mas grandes. Para desarrollar con éxito
una ruta del vino, es crucial establecer alianzas entre bodegas, hoteles,
restaurantes, promotoras turisticas y el gobierno local, lo que fomenta una

mayor estadia de los turistas en la zona.*®3

En resumen, el turismo contemporéaneo busca experiencias unicas y
productos que satisfagan diversas necesidades. Por lo tanto, las rutas

enolégicas deben ofrecer actividades complementarias y experiencias

432 Villanueva Pérez, “Andlisis descriptivo del turismo enolégico”, 7, 16.
433 Lopez-Guzmén y Sanchez Cafiizares, “La creacion de productos turisticos utilizando rutas enolégicas”, 164-165.
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emocionantes. El turismo enoldgico tiene el potencial de promover el turismo
regional, fomentar la cooperacidn entre empresas rurales, impulsar la economia
local, mejorar la produccion de vino y las condiciones de vida de la poblacion, y

preservar el medio ambiente.

Para Lopez y Sanchez (2008), la retroalimentacién constante de los
turistas que visitan las zonas vitivinicolas es crucial para desarrollar una ruta
del vino eficiente y diferenciadora. Esto permite conocer los gustos,
preferencias y expectativas de los enoturistas, lo que a su vez impulsa la
innovacion en los productos y servicios ofrecidos en la ruta, satisfaciendo asi
las necesidades de los visitantes. Esta retroalimentacion positiva puede generar
una promocion boca a boca y un rapido posicionamiento de los productos en el

mercado.*3

La implementacion de una ruta del vino implica la colaboracion de
multiples actores econdmicos en la zona para ofrecer una variedad de servicios a
los turistas del vino. Esto incluye la mejora de las infraestructuras de transporte,
la disponibilidad de centros de informacidn turistica con personal capacitado y
el acceso a servicios como restaurantes, hoteles, sitios de interés histérico y

cultural, entre otros. EIl enoturismo contribuye al desarrollo econémico de las

434 opez-Guzman Guzman, Vazquez de la Torre y Caridad y Ocerin, “Anélisis econométrico del enoturismo en
Espaifia: un estudio de caso”, 111.
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regiones, ayuda a preservar el patrimonio cultural, impulsa cambios

socioeconémicos y facilita la interaccion social con la comunidad local .4

El enoturismo dinamiza el sector vitivinicola al estimular la economia
regional a través de la demanda de una variedad de servicios, que van mas
alla de las bodegas e involucran a hoteles, restaurantes, museos y la oferta
cultural y natural de la zona. En este contexto, el desarrollo de rutas del
vino desempefia un papel fundamental en la promocidn y comercializacion

de las regiones vitivinicolas.

En el caso de México, segun el Consejo Mexicano Vitivinicola,
existen varias rutas de turismo enoldégico como la “Ruta del vino de: Baja
California, Aguascalientes, Valle de Parras y Zacatecas”, la “Ruta del
Arte, Queso y Vino” de Querétaro, “Circuito del Vino” de Guanajuato
donde se encuentra el Museo del Vino, “Vinos y Dinos” en Coahuila y
hace poco se inauguro la Ruta del Vino de Aguascalientes que incluye
visitas a las granjas y gastronomia local.*% Las actividades principales en
el enoturismo incluyen visitas a las bodegas, recorridos por sus
instalaciones y degustacion de sus vinos. A menudo, se ofrecen
degustaciones de productos regionales como quesos y aceitunas. Ademas,

se pueden llevar a cabo actividades complementarias como disfrutar de la

435 Alpizar Padilla y Maldonado Avalos, “Integracion de la ruta del vino en Querétaro, un producto innovador”, 102-

108.
436 CMV, “El vino mexicano en nimeros”.
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gastronomia local, visitar lugares caracteristicos de la zona o participar en
experiencias como paseos en globo, paseos a caballo, caminatas y vistas

panoramicas, entre otras.

Las fiestas de las vendimias, que tradicionalmente se celebran a finales de
agosto y durante septiembre, son eventos Ilenos de cultura gastronémica,
musica, arte y vino. En 2019, estas festividades generaron una derrama
economica de 990 millones de pesos solo en las regiones de Querétaro,
Coahuila, Guanajuato y Baja California durante esos meses.*¥ Las principales
rutas vitivinicolas son la Ruta del Vino de Baja California y la Ruta de Arte,

Queso y Vino de Querétaro.

437 CMV, “El vino mexicano en nimeros”.
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438 Vino mexicano. “Vino mexicano: Enoturismo”, Vinomexicano, s.f., https://www.vinomexicano.org.mx
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439 Vino mexicano, “Vino mexicano: Enoturismo”.
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Fig. 17. Ruta del vino en Baja California. Fuente: Imagen de Soy Vinicola.*?

Baja California es la principal region productora de vino en México,
contribuyendo con el 83% de la produccion total, segun el Consejo
Mexicano Vitivinicola. En los ultimos afios, esta regién ha ganado
reconocimiento a nivel nacional e internacional por la calidad de sus
vinos. La Ruta del Vino de Baja California abarca los valles vitivinicolas
de La Mision, San Antonio de las Minas y Valle de Guadalupe, que
incluyen las delegaciones municipales de EI Porvenir, Francisco Zarco,
San Antonio de las Minas e Ignacio Zaragoza. Ademas, se extiende hacia
el norte hasta el Valle de las Palmas y hacia el sur a los valles de Santo

Tomas.*

440 Soy Vinicola. “Ruta del Vino Baja California”, Soyvinicola, 15 de febrero de 2022, https://soyvinicola.com/ruta-
del-vino-baja-california/
441 CMV, “El vino mexicano en niimeros”.
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La Ruta del Vino de Baja California fue establecida en el afio 2004 como un
programa de promocion para convertir la regién vinicola en un producto
turistico. Esta iniciativa surgié de la Secretaria de Turismo del Estado con el
proposito de atraer visitantes a la zona y fomentar el consumo de vino en Baja
California.**? La oferta turistica en esta ruta incluye una amplia gama de
servicios y atractivos, que van desde pequefias bodegas familiares hasta grandes
empresas vinicolas, restaurantes, hoteles boutique, galerias de arte, tiendas de
vino, actividades al aire libre y la venta de productos regionales. Adema4s, se
pueden disfrutar de eventos relacionados con la cultura del vino, como las

Fiestas de la Vendimia.43

De acuerdo con Meraz y Ruiz (2016), en la region enoldgica de Baja
California predominan principalmente las pequefias bodegas que estan abiertas
al turismo. Aunque esto diversifica la oferta, también puede crear un modelo
sobredimensionado que limita la competitividad de la region y favorece la
concentracidn del turismo en torno a medianas y grandes bodegas que tienen una
mayor capacidad productiva, financiera y tecnoldgica. Sin embargo, a pesar de
la consolidacién de la zona vitivinicola en Baja California, no se ha seguido un

plan estratégico organizado para guiar su desarrollo.*4 En el caso de Querétaro,

442 Robert Efrain Zarate y Reyna Virginia Barragan Quintero, “Desarrollo de la oferta turistica en la ruta del vino en
Baja California (México)”, Sotavento MBA, 31 (2019): 85.

443 Meraz Ruiz, "Andlisis estratégico"”, 320.

444 Meraz Ruiz y Ruiz Vega, “El enoturismo en Baja California, México: un analisis de su oferta y comparacion con
la region vitivinicola de La Rioja, Espafia”, 91-92.
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segun Contreras et al., el enoturismo y la configuracion turistica de la
region vitivinicola de Querétaro surgieron debido a una crisis en la
vitivinicultura y la Ilegada de inversiones extranjeras que revitalizaron las
actividades productivas. El periodo comprendido entre 1950 y 1985 se
considera el apogeo de la vitivinicultura en Querétaro, con un aumento en
la superficie cultivada y la introduccion de innovaciones en la elaboracion

de destilados y vinos.*®

Los primeros intentos de promocion turistica de la viticultura en
Querétaro comenzaron en los afios setenta con la creacion de la Feria del
Vino y el Queso. Sin embargo, en la década de los ochenta, la viticultura
local enfrentd una crisis debido a la situacién econdmica de México. La
recuperacion de la zona se dio gradualmente, y en 2007 se establecio la
primera version de la Ruta del Vino, que inicialmente incluia dos bodegas
y una queseria. En 2011, el proyecto cambi6 su nombre a Ruta del Queso y
el Vino, y su éxito llevd a la incorporacion de mas bodegas y queserias.
Esta ruta marco6 el comienzo formal del enoturismo en la region. El éxito
comercial del proyecto aumentd la demanda de los vinos locales
consumidos en el lugar, lo que motivo a los productores a enfocarse en la

combinacién de vino y turismo.*4

445 Contreras, Thomé-Ortiz, Ortega y Vizcarra Bordi, “Trayectoria territorial de la region enologica de Querétaro,
México (1970-2017): enoturismo y calidad territorial”, 248.

446 Contreras, Thomé-Ortiz, Ortega y Vizcarra Bordi, “Trayectoria territorial de la region enolégica de Querétaro,
México (1970-2017): enoturismo y calidad territorial”, 249-253.
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La colaboracién exitosa entre las empresas que forman parte de la Ruta del
Vino de Querétaro es fundamental para ofrecer a los turistas un producto de alta
calidad. Combinado con los elementos distintivos de la region, como el paisaje,
la cultura, la gastronomia, la zona rural y las tradiciones, los visitantes pueden
disfrutar de una experiencia Unica. Esto les permite descubrir y apreciar la
experiencia que brindan los procesos de produccion del vino y el entorno
vitivinicola. También les ayuda a comprender las diferencias entre los distintos
tipos de vino, sus aromas, sabores y el contexto en el que se producen. Esto
contribuye a valorar la imagen y la reputacion de la regién, fortaleciendo asi la

posicion de la Ruta del Vino como un producto turistico de renombre.*’

La Ruta del Vino es un producto turistico que atrae tanto a visitantes
nacionales como internacionales. Ademas de las visitas a las bodegas, ofrece
una variedad de eventos y actividades como las fiestas de la vendimia,
conciertos, eventos gastronomicos, visitas a museos del vino, y méas. Estas
actividades contribuyen a enriquecer la experiencia turistica en la region
vitivinicola.** Sin embargo, existen areas que requieren mejoras, como la
conectividad y el transporte entre las rutas, asi como la falta de servicios para
los visitantes. Es esencial desarrollar un programa de ordenamiento ecoldgico
para garantizar un crecimiento sostenible y proteger el medio ambiente. A pesar

de estos desafios, la Ruta del Vino tiene un gran potencial y ha experimentado

447 Alpizar Padilla y Maldonado Avalos, “Integracion de la ruta del vino en Querétaro, un producto innovador”, 105-
106.

448 Donald Getz y Graham Brown, “Critical success factors for wine tourism regions: a demand analysis”, Tourism
Management, 27, no. 1 (2006b), 155, https://doi.org/10.1016/j.tourman.2004.08.002
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un crecimiento significativo en los ultimos afios, lo que ha impulsado
tanto al sector vinicola como al turistico. La calidad de sus vinos ha
ganado reconocimiento a nivel nacional e internacional. Para seguir
avanzando, se deben abordar estos desafios mediante la mejora de la
infraestructura, la capacitacion y profesionalizacion del personal en la
industria vitivinicola y turistica, y la promocion de experiencias

excepcionales para los visitantes.**

Es importante destacar que varias bodegas han desarrollado
proyectos arquitectonicos impresionantes que son respetuosos del medio
ambiente y del paisaje circundante. Estos proyectos aprovechan el entorno
y las condiciones climaticas de la zona, lo que los convierte en puntos de
atraccion para el turismo enologico. La arquitectura desempefia un papel
fundamental en la promocion y la imagen de marca de los vinos,
especialmente en un momento en el que el enoturismo estd en auge y se ha
convertido en una herramienta importante para las bodegas. Autores como
Merino (2015) y Calvo-Andres (2019) han destacado la relevancia de la
arquitectura en este contexto.*® En el caso de las bodegas mexicanas, la
inversién en proyectos arquitectdnicos que sean respetuosos del medio
ambiente y del paisaje, y que aprovechen las condiciones locales, podria

ser una préactica favorable. Esto no solo contribuiria a la promocién de los

302

449 Alpizar Padillay Maldonado Avalos, “Integracion de la ruta del vino en Querétaro, un producto innovador”, 97-
109; José de JesUs Quifibnez Ramirez, Nora L. Bringas Rabago y César Barrios Prieto, “La ruta del vino de Baja

California.” Turismo y Patrimonio Cultural Cuadernos 18 (2012), 146-147.
450 Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y comunicacion”, 1026.
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vinos y al atractivo del enoturismo, sino que también podria ser un elemento

distintivo que fortalezca la imagen de marca de las bodegas mexicanas.

4.4. Turismo enoldgico y la arquitectura

Las zonas vitivinicolas han experimentado un auge en el turismo
enologico, donde el paisaje vinicola y el aumento del turismo de ocio han
generado un mayor interés en estas regiones. El turismo enologico implica
visitar vifiedos, recorrer bodegas, degustar vinos, aprender sobre los procesos de
produccidn y disfrutar de la comida local, asi como hospedarse en hoteles de la
zona. Estas actividades se han convertido en un motor econémico significativo,
que puede contribuir a la promocidén de productos y lugares especificos.*! Todo
lo relacionado con el vino esta en alza, desde los cursos de cata hasta la
vinoterapia. El vino tiene una carga simbdlica muy poderosa que implica
tradicion, sofisticacion, naturaleza, salud, cultura, paisajes y arquitectura. Estos

elementos atraen a los amantes del vino y contribuyen al auge del enoturismo.%?

La arquitectura contemporanea de algunas bodegas vitivinicolas ha
evolucionado significativamente. En lugar de ser simplemente lugares de
produccion, las bodegas ahora se disefian con un enfoque empresarial diferente,

incorporando aspectos de turismo y cultura. Estos disefios buscan reflejar los

451 De Oliveira y Colchete Filho, “City, architecture and wine: Wine tourism in the contemporary society”, 2; Elias
Pastor, “El paisaje del vifiedo: su papel en el enoturismo”, 17, 24, 26, 31.
452 Duarte y Sousa Pinto, “Paisaje, arquitectura y turismo: El vino como contexto”, 36.
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valores de la empresa, como el respeto por la naturaleza, que son
apreciados por los visitantes enoldgicos. La nueva arquitectura de las
bodegas se centra en la funcionalidad, aprovechando las caracteristicas del
terreno, y busca la sustentabilidad y sostenibilidad sin dejar de lado la
innovacion. Esta evolucion arquitectonica contribuye a crear experiencias

memorables para los visitantes del enoturismo .4

Las bodegas estan abriéndose al enoturismo y utilizando la
arquitectura como una forma de mejorar su imagen de marca y
competitividad. Ademas de la funcionalidad, las bodegas contemporaneas
buscan la estética y la comunicacion visual a través de su disefio
arquitectonico. Esta combinacion de ecologia, funcionalidad y branding
contribuye a crear una experiencia enoldgica que fusiona cultura, turismo,

ocio y negocio de manera efectiva.**

Ante los cambios en el mercado y la creciente competencia, muchas
bodegas estdn adoptando una sensibilidad empresarial diferente. Estan
colaborando con arquitectos reconocidos para desarrollar proyectos
arquitectonicos que transformen sus instalaciones en lugares de culturay

turismo. Este enfoque busca atraer a visitantes y crear una imagen positiva

453 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 2-4; De Oliveiray Colchete Filho, “City, architecture and wine: wine tourism in the
contemporary society”, 2-3; Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y
comunicacion”, 1026-1027.

454 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 3-4; Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y
comunicacién”, 1039.
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en torno a la elaboracion y presentacion del vino. La arquitectura se convierte
en una herramienta estratégica para diferenciarse y destacar en el mercado.*® Es
importante destacar que las bodegas en México han desarrollado proyectos
arquitectonicos que buscan ser respetuosos del medio ambiente y del paisaje, al
mismo tiempo que ofrecen experiencias turisticas donde los visitantes pueden
conocer los procesos de produccion, explorar los vifiedos y degustar los vinos.
Sin embargo, podria haber un mayor enfoque en utilizar la arquitectura como
una herramienta adicional para promover las bodegas y sus productos, siguiendo
las recomendaciones de autores como Calvo-Andrés (2019) y Merino (2015). La
arquitectura puede desempefiar un papel crucial en la creacion de una imagen de
marca y en la atraccidn de turistas, lo que podria beneficiar ain mas a la

industria vinicola en México.4*%%

El enoturismo o turismo del vino es una actividad en crecimiento que
abarca una amplia gama de experiencias relacionadas con el vino. Aunque no
existe una Unica definicidon universalmente aceptada, se puede decir que implica
visitar bodegas, degustar vinos, conocer los vifiedos, aprender sobre el proceso
de elaboracion del vino, sumergirse en la cultura vinicola, comprar vino y

disfrutar de la gastronomia local. Estas experiencias varian segun la regiony la

455 Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 3-4; Zawada-Pagiel y Zlowodzki, “The architecture of wine”, 92-93.

4% Calvo-Andrés, “La arquitectura del vino en Espafia. Usos en el pasado, valor de comunicacion en el presente y
prevision de futuro”, 2-4; Merino Bobillo, “Arquitectura en el mundo del vino: maridaje de funcionalidad y
comunicacion”, 1025-1026.
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bodega, lo que hace que el enoturismo sea diverso y enriquecedor para los

amantes del vino y los turistas en busca de experiencias unicas.

Las rutas del vino son una respuesta al creciente interés por visitar
vifiedos y bodegas, ofreciendo un producto turistico que satisface las
necesidades de los consumidores y al mismo tiempo promueve el desarrollo
econdmico y social en las regiones vinicolas. Estas rutas permiten a los
visitantes explorar las zonas vinicolas, ademas de proporcionar servicios
como alojamiento y restaurantes. A través de folletos y recorridos
sugeridos, se promueven las bodegas, hoteles, restaurantes y actividades
culturales locales. La colaboracién entre bodegas, hoteles, restaurantes,
agencias de turismo y las autoridades locales es fundamental para

desarrollar estas rutas y fomentar una economia sostenible en la region. %’

El turismo, a nivel global, es una industria con un gran potencial
economico. Segun datos del World Travel & Tourism Council (WTTC), en
2019, el turismo contribuyd con un 10,4% al Producto Interno Bruto (PIB)
global y generd aproximadamente uno de cada diez empleos en el mundo.
En el caso de México, la contribucion del turismo a la economia en 2019
representé alrededor del 15% del PIB nacional. Estos niumeros resaltan la

importancia del turismo como motor econémico tanto a nivel mundial

457 Bruwer, “South African wine routes: Some perspectives on the wine tourism industry s structural dimensions and
wine tourism product”, 424; Lopez-Guzman y Sanchez Caiiizares, “La creacion de productos turisticos utilizando
rutas enoldgicas”, 208.
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como en el contexto especifico de México.*® Segln la Secretaria de Turismo,
en 2020, el PIB Turistico en México representé el 6,7% del Producto Interno
Bruto (PIB) nacional. Esta cifra refleja una disminucion con respecto al afio
anterior, ya que en 2019 el PIB Turistico fue del 8,5%. Esta disminucidon en
2020 se debid en gran medida al impacto de la pandemia de COVID-19 en la
industria turistica, que resulté en una reduccion significativa en la actividad
turistica y en los ingresos asociados a este sector.*® Las expectativas de la
Secretaria de Turismo para el turismo en México en 2022 son optimistas. Se
espera un aumento del 12% en el consumo turistico en comparacion con 2021.
Ademas, se espera que la participacion del PIB Turistico en el PIB Nacional
mejore, alcanzando un 7,1% en la economia nacional. Para finales de 2022, se
prevé que la participacion del PIB Turistico vuelva a superar el 8,3%. Estos
indicadores reflejan la esperanza de una recuperacion en la industria turistica

después de los desafios causados por la pandemia de COVID-19.40

El enoturismo es un sector en crecimiento con un gran potencial en
muchos paises, y aunque aun enfrenta algunas limitaciones, se pueden
vislumbrar oportunidades significativas para su desarrollo futuro. La
planificacion estratégica y la inversidn en este sector pueden contribuir a su
expansion y a aprovechar al madximo su potencial. EI enoturismo no solo ofrece

experiencias unicas a los visitantes, sino que también puede beneficiar a las

4% World Travel & Tourism Council (WTTC). “Travel & Tourism: economic impact”, WTTC, 2021,
https://wttc.org/Portals/0/Documents/EIR/EIR2021%20Global%20Infographic.pdf?ver=2021-04-06-170951-897.
459 Datatur Sectur, “Comunicado de prensa Num. 773/21”.

460 Gobierno de México, “Comunicado 032/2022”.
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regiones vinicolas al impulsar la economia local, preservar el patrimonio
cultural y promover la sostenibilidad.*! EIl turismo enoldgico beneficia a las
comunidades en las regiones vinicolas, ya que crea oportunidades econémicas y
fomenta el desarrollo local. Ademas, al permitir que los visitantes conozcan los
vifiedos y las bodegas, asi como participen en catas de vino, se educa a los
consumidores y se promueve una apreciacion mas profunda de los
productos vinicolas. Esto puede llevar a la fidelidad a la marca y un
aumento en la demanda de los vinos producidos en la region, lo que
beneficia tanto a las bodegas como a la economia local. EI turismo
enologico puede ser una forma efectiva de promover la cultura del vino y

el desarrollo sostenible en las zonas vitivinicolas. 462

El turismo del vino presenta numerosas oportunidades y desafios.
Puede promover valores ambientales, generar un impacto econémico
significativo, y crear una fuerte imagen tanto para el vino como para las
bodegas. Para tener éxito en este sector, es crucial utilizar la
comunicacién y la tecnologia para dar a conocer los proyectos y satisfacer
las demandas de los turistas. Sin embargo, también enfrenta desafios
relacionados con la demanda internacional del vino y la necesidad de
mejorar la infraestructura turistica. En general, el enoturismo ofrece la
posibilidad de desarrollar negocios creativos y diversificados que

combinen lo tradicional con la modernidad, lo que es atractivo para los

461 Medina, “Cultura del vino, gastronomia y enoturismo”, 5-6.
462 Rufz Andrade, “Aproximaciones al turismo enoldgico y sus estrategias de mercadotecnia en México”, 151.
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turistas en busca de nuevas experiencias. Con una planificacion adecuada, puede
convertirse en un motor para un desarrollo turistico sostenible en las regiones

vitivinicolas.463

En Meéxico el turismo enoldgico esta en sus etapas iniciales, pero ha
experimentado un crecimiento prometedor, especialmente en regiones como Baja
California. Las casas productoras de vino mexicanas estan obteniendo
reconocimiento nacional e internacional debido a la calidad de sus productos y
estdn comenzando a abrir sus vifiedos y bodegas para experiencias enoldgicas.
La promocién de la Ruta del Vino en Baja California por parte del gobierno
estatal es un ejemplo de este impulso. Esta oportunidad de desarrollo
enoturistico en México es valiosa, ya que puede ayudar a educar a las personas
sobre la enologia, fomentar el consumo responsable de vino y crear futuros
consumidores informados y apasionados por esta bebida. A medida que el
enoturismo continle creciendo y madurando en México, es probable que aporte
beneficios significativos tanto a la industria vitivinicola como al turismo en el

pafs..464

El turismo del vino es realmente una actividad multifacética que involucra
a los consumidores, destinos turisticos, bodegas y regiones vitivinicolas en un

esfuerzo conjunto. Proporciona una fuente significativa de ingresos tanto para

463 Zarate y Barragan Quintero, “Desarrollo de la oferta turistica en la ruta del vino en Baja California (México)”,
81-83, 88-89
464 Zarate y Barragan Quintero, “Desarrollo de la oferta turistica en la ruta del vino en Baja California (México)”,
81-83, 88-89
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las regiones vitivinicolas como para las empresas locales, y ofrece a los
consumidores la oportunidad de aprender sobre el vino, degustar productos de
calidad y experimentar la cultura y el entorno relacionados con el vino. En
resumen, el enoturismo es una forma unica de turismo que combina la pasién por
el vino con la exploracion de hermosos paisajes rurales y la promocion de

la cultura local.4®®

El enoturismo tiene un impacto econémico positivo tanto a nivel de
las bodegas individuales como en las regiones vitivinicolas en su
conjunto. Al atraer a los visitantes a las bodegas y las zonas vinicolas, se
generan ingresos a través de la venta de vinos, actividades de degustacion,
alojamiento, restaurantes y otros servicios turisticos. Esto no solo
beneficia a las bodegas, sino que también impulsa la economia local y crea
empleos en la industria turistica. El enoturismo se ha definido de
diferentes maneras, por ejemplo, "visitar vifiedos, bodegas, festivales 'y
demostraciones de vino para degustar uvas/vino y/o experimentar los
atributos de una regién vinicola como motivo principal de la visita". Esta
definicion refleja la diversidad de actividades que pueden formar parte del
enoturismo y cdmo este tipo de turismo se centra en el vino como motivo

central de la visita.*6®

465 Donald Getz y Graham Brown, “Critical Success Factors for Wine Tourism Regions: A Demand Analysis”,
Tourism Management, 27 (2006b): 147-148, https://doi.org/10.1016/j.tourman.2004.08.002
466 Hall, “Wine Tourism in New Zealand”, 1-7.
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Aunque, como indica Carlsen (2004), la definicidon anterior se ha utilizado
en muchos estudios sobre enoturismo, ain no ha surgido una conceptualizacion
unificada.*®’” EIl enoturismo es una actividad que involucra al consumidor, los
productores de vino y las autoridades de los destinos turisticos. Desde la
perspectiva del consumidor, implica buscar experiencias relacionadas con el
vino. Para los productores de vino, es una estrategia de marketing para
promover sus productos y educar a los visitantes. Para las autoridades de los
destinos turisticos, es una oportunidad para atraer visitantes y generar ingresos.
En resumen, el enoturismo es una actividad que abarca diferentes perspectivas y

beneficia a varias partes interesadas en la experiencia del vino.8

Asi es, el enoturismo en México ha tenido un enfoque econdémico,
buscando impulsar el desarrollo de las regiones vitivinicolas y promover las
bodegas y sus productos. A nivel internacional, se reconoce que combinar el
enoturismo con la gastronomia regional es una estrategia efectiva para promover
las regiones vinicolas.*®® A pesar de contar con proyectos arquitecténicos
atractivos en algunas bodegas mexicanas, no se ha aprovechado completamente
su potencial como herramienta de promocion del turismo enoldgico.

La idea de crear un proyecto conjunto de promocion del turismo enolégico

que involucre a todas las partes interesadas, como las rutas del vino, la

467 Jack Carlsen, “A Review of Global Wine Tourism Research”, Journal of Wine Research 15 no. 1 (2004): 5-13,
https://doi.org/10.1080/0957126042000300281

468 Contreras y Thomé-Ortiz, “Turismo enoldgico y rutas del vino en México. Estado del conocimiento y analisis de
casos”, 40.

469 Contreras, Thomé-Ortiz, Ortega y Vizcarra Bordi, “Trayectoria territorial de la region enolégica de Querétaro,
México (1970-2017): enoturismo y calidad territorial”, 243.
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arquitectura de las bodegas, el paisaje y la gastronomia regional, suena
como una estrategia efectiva para aprovechar al maximo el potencial
econdmico de las regiones vitivinicolas. La colaboracion entre bodegas,
hoteles, restaurantes, autoridades gubernamentales, productores locales y
artesanos puede ayudar a ofrecer a los turistas enologicos una experiencia
completa y memorable, lo que a su vez puede generar publicidad positiva
y promover el turismo sostenible en estas areas. La integracion y el

trabajo en equipo son clave para el éxito de este tipo de iniciativas.
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La vitivinicultura en México tiene raices que se remontan a la época
prehispanica, con vides silvestres autdoctonas. Sin embargo, fue durante la
época de la colonizaciéon y la influencia religiosa de los misioneros cuando
se introdujo la vid Vitis vinifera, adecuada para la produccién de vino. Los
misioneros religiosos desempefiaron un papel fundamental al plantar vifias
y producir vino para celebraciones religiosas. Su presencia se extendi6 por
varias regiones de México, incluyendo Baja California y Alta California,

contribuyendo al desarrollo de la vitivinicultura en la zona.

Los periodos histéricos de la Independencia y la Revolucion
tuvieron un impacto negativo en la produccion de vino en México,
afectando los vifiedos y la industria en general. A partir del siglo XX,
hubo esfuerzos por revitalizar la industria vitivinicola en México, con la
participacion de figuras destacadas como Porfirio Diaz, Abelardo
Rodriguez y empresarios como Don Angelo Cetto y la familia Madero. Sin
embargo, enfrentaron desafios debido a politicas econdémicas y tratados de
libre comercio que afectaron el mercado y llevaron al cierre de varias

bodegas y vifiedos.

A pesar de tener condiciones propicias para la viticultura, la cultura
del vino en México no se desarrollo inicialmente debido a las
prohibiciones impuestas por la corona espafiola y los conflictos surgidos

por la independencia y la revolucion mexicana. Sin embargo, a lo largo de
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los afios, la industria del vino en México ha perseverado y experimentado un
resurgimiento en las ultimas décadas. Nuevas bodegas y vifiedos han surgido en
diferentes regiones del pais, aprovechando la diversidad de suelos y microclimas
que favorecen la produccion de vinos de calidad. Actualmente, la industria
vitivinicola en México ha alcanzado reconocimiento internacional debido a la
calidad de sus vinos y al compromiso de los productores. La vitivinicultura
mexicana sigue prosperando y contribuyendo al patrimonio cultural y econdémico

del pais.

En los altimos veinte afios, la produccidn vitivinicola en México ha
experimentado un resurgimiento, aprovechando las diversas caracteristicas
orograficas, topograficas y climéaticas del pais. Esto ha resultado en la
produccidon de una amplia variedad de vinos de alta calidad reconocidos a nivel
internacional. Sin embargo, este crecimiento se ve limitado por los altos costos
de produccién, que incluyen inversion inicial, asesoria técnica especializada y la

necesidad de personal altamente capacitado para el manejo de los vifiedos.

México cuenta con una amplia diversidad de suelos y climas que son
ideales para la viticultura, debido a su vasta extension territorial. En total, se
reconocen 14 estados en el pais que son productores de vid, y cada uno de ellos
tiene caracteristicas particulares que influyen en la produccion y calidad del
vino. Entre las zonas vitivinicolas més destacadas se encuentra el Valle de

Guadalupe en Baja California, que se caracteriza por su clima mediterraneo y
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condiciones excepcionales para la vitivinicultura. Ademas, la Mesa
Central, una planicie ubicada entre las cordilleras, ofrece Ilanuras con
acceso a agua para riego y condiciones 6ptimas para el cultivo de la vid y
la produccion de vinos de calidad. Las zonas del Altiplano Norte y
Altiplano Sur también tienen condiciones climaticas particulares que

favorecen el desarrollo de vifiedos.

Produce México una cantidad significativa de uvas en una amplia
variedad de més de cincuenta cepas, que se utilizan para elaborar vino y
otros productos relacionados. Se estima que se produce alrededor de
470,300 toneladas de uvas, lo que permite la produccion de
aproximadamente 36 millones de litros de vino y otros productos
derivados. A pesar de los prejuicios iniciales y los estereotipos asociados,
la industria vitivinicola en México ha evolucionado y ha ganado
reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional. La experiencia
y la tradicidn de los viticultores se han combinado con nuevas ideas y una
determinacion constante, lo que ha contribuido al crecimiento y al

prestigio del vino mexicano en el mercado global.

Se beneficia México de una ubicacion geogréafica privilegiada que le
otorga una gran diversidad de climas. La Franja del Vino, ubicada entre
las latitudes 30° y 50° grados norte y parte del hemisferio sur, es

especialmente propicia para la produccidon de uvas para vino debido a sus
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condiciones climaticas favorables, que incluyen temperatura, humedad y viento
adecuados. En diversas regiones de México, estas condiciones han permitido el
establecimiento de bodegas vitivinicolas que producen vinos de excelente
calidad. Con el tiempo, estas bodegas han ganado reconocimiento tanto a nivel
nacional como internacional, conquistando el paladar de los amantes del vino

con la singularidad de sus productos.

En Meéxico, se cultivan 18 variedades de uva en aproximadamente 37.000
hectareas en 14 estados productores de vino. Los principales estados
productores son Zacatecas, Baja California y Aguascalientes. La personalidad de
los vinos mexicanos estad influenciada por factores como el trabajo del
viticultor, el bodeguero y el endlogo, asi como el tipo de uva, el suelo, el clima
y la geografia local. Los vinos de diferentes regiones, como Baja California,
Coahuila y Querétaro, reflejan caracteristicas distintivas relacionadas con su
entorno. Los vinos mexicanos se destacan por su frutalidad, mineralidad, colores
brillantes, aromas intensos y sabores complejos, reflejando la riqueza cultural

del pais en el que se producen.

La produccidn de vino esta influenciada por multiples factores, incluyendo
el tipo de uva, el clima (temperatura, precipitacion, humedad, viento, ente otros
factores), el tipo de suelo, el drenaje, la altitud, la exposicidn solar y los
métodos de cultivo. Todos estos elementos tienen un impacto en el desarrollo de

las vides y, en Gltima instancia, en la calidad y caracteristicas del vino
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producido. EI cambio climéatico es un factor que esta afectando a la
industria vitivinicola en todo el mundo, creando condiciones climaticas
mas variables e impredecibles que requieren adaptacion por parte de los
viticultores. En México, estos cambios climaticos también estan teniendo
un impacto en la vitivinicultura, lo que presenta desafios adicionales para

los productores de vino.

La superficie global de vifiedos alcanz6 su punto maximo en 2003 y
ha disminuido desde entonces. Se han observado tendencias opuestas en
diferentes regiones: algunos paises de la Unién Europea, China e Irdn han
impulsado el aumento de la superficie de vifiedos, mientras que los
grandes paises viticolas del hemisferio sur, junto con otros vifiedos como
los de Estados Unidos, Turquia y Moldavia, han experimentado una
disminucién significativa en la superficie plantada. Europa continta
siendo una region importante en términos de superficie de vifiedos, aunque
su participacion ha disminuido en los ultimos afios. En contraste, el
continente americano, incluyendo a México, ha experimentado un aumento
en la superficie plantada de vifiedos y, por lo tanto, en su produccién de
vino. Los paises del Nuevo Mundo, como México, han sido parte de esta

tendencia de crecimiento en la industria vitivinicola.

En resumen, la industria vitivinicola a nivel mundial ha

experimentado cambios y desafios, con disminuciones en algunas regiones,

318
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especialmente en Europa, y aumentos en otras, como América. México ha sido
parte de esta tendencia de crecimiento en la superficie de vifiedos y la
produccion de vino. Es fundamental que los vitivinicultores estén preparados
para enfrentar los desafios del cambio climatico y se adapten para mantener y

mejorar la calidad de sus vinos.

La produccién mundial de vino ha experimentado tendencias mixtas en los
ultimos afios. Mientras que ha habido un aumento en la produccion en algunos
paises del hemisferio sur, como las regiones de Africa, las Américas, Asia y
Oceania, se ha observado una disminucion en Europa, especialmente en naciones
como Francia y Alemania debido a condiciones climéticas desfavorables.
México ha experimentado un crecimiento constante en la produccion de uva, en
particular la uva industrial utilizada en la elaboracion de vinos de mesa y jugos,

gracias al auge y desarrollo de nuevas empresas vitivinicolas en el pais.

El aumento constante en la produccion de uva en Meéxico desde 2010 se
debe en gran parte al crecimiento y auge de las vitivinicolas y proyectos
vitivinicolas en el pais. En particular, la produccidn de uva industrial, que se
utiliza para elaborar vinos de mesa y jugos, ha experimentado un incremento del
27% en el mismo periodo. Este crecimiento refleja un creciente interés y
demanda por los vinos mexicanos, respaldados por la ubicacién geogréafica

favorable de México, su diversidad de suelos y climas adecuados para la
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viticultura, asi como la experiencia y determinacidn de los viticultores en

el pais.

Los vinos mexicanos reflejan la diversidad y riqueza cultural del pais, con
caracteristicas distintivas como frutalidad, mineralidad, colores brillantes,
fuertes aromas y complejo sabor. Con el crecimiento continuo de la industria
vitivinicola en México, es probable que los vinos nacionales sigan ganando
reconocimiento y atractivo tanto en el mercado nacional como en el
internacional. El pais cuenta con condiciones geograficas y climaticas ideales
para la produccion de vinos de calidad, y los viticultores y bodegas mexicanas
estan trabajando arduamente para seguir mejorando y expandiendo la oferta de

vinos de alta calidad.

El panorama de la produccion mundial de vino es diverso y
dinamico, con regiones que enfrentan desafios y oportunidades Unicas. La
vitivinicultura es una industria en constante evolucion que responde a
factores climéticos, de mercado y de demanda del consumidor. México, al
igual que otras regiones vinicolas, se encuentra en un proceso de
crecimiento y mejora en la calidad de sus vinos, aprovechando su
ubicacion geogréafica y condiciones climéaticas propicias. La industria
vitivinicola es un ejemplo de como la tradicion y la innovacion pueden
coexistir para producir vinos de alta calidad que reflejan la diversidad

cultural y geogréafica de un pais.
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Es alentador ver que el consumo mundial de vino tuvo un aumento en 2021
del 0,7%, lo que sugiere una recuperacion después de afios de tendencia negativa
que se inici6 en 2018. Esto se debe al levantamiento de restricciones por la
pandemia de la COVID-19, la reapertura de canales Horeca y la reanudacion de
reuniones sociales y celebraciones. Esto también es una buena noticia para la
produccidon de uva en México, ya que el aumento en la demanda de vinos
mexicanos contribuye al crecimiento de la industria vitivinicola en el pais. El
esfuerzo de los viticultores y el Consejo Mexicano Vitivinicola en la promocién
del vino mexicano parece estar dando sus frutos. Esto indica un potencial
crecimiento y una mayor valoracién de los vinos nacionales en el mercado. Es
importante que los productores y viticultores continlen trabajando en la
promocion de los vinos mexicanos y en mantener altos estdndares de calidad

para seguir fortaleciendo la industria.

La produccidén de uva industrial en México experimenté un aumento en
2021 después de un periodo de tasa de crecimiento media anual negativa en los
Gltimos diez afios. EI hecho de que la produccidn actual solo cubra el 30% de la
demanda nacional sugiere un potencial significativo de crecimiento en el sector
vitivinicola de México. Con el aumento en la demanda de vinos mexicanos y el
esfuerzo continuo de los viticultores y la industria, podria haber oportunidades

para expandir la produccién de uva y satisfacer mejor la demanda interna.
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Es interesante observar que México ha experimentado un aumento en
la superficie dedicada a la produccién de vino a pesar de la disminucion
global de la superficie de vifiedos. Este crecimiento esta relacionado con
la creciente demanda de vinos mexicanos, que ha mostrado una
recuperacion después de los impactos iniciales de la pandemia de la
COVID-19. El aumento en la produccion de vino en México es alentador y

refleja el potencial de la industria vitivinicola en el pais.

El trabajo conjunto entre los productores, distribuidores y el
Consejo Mexicano Vitivinicola ha sido fundamental para impulsar la
produccion nacional y promover el consumo del vino mexicano. A pesar
del crecimiento, la produccién actual de vino en México aln no cubre la
demanda nacional, lo que ha llevado a un aumento en las importaciones de
vino. Los productores mexicanos han demostrado un enfoque en la calidad
de sus vinos, como lo demuestran las 1500 medallas ganadas en concursos
internacionales. Esto muestra un compromiso continuo con la excelencia y

la competitividad en el mercado global del vino.

Aunque el consumo per capita de vino en México ha aumentado en
los Gltimos afios, aln esta por debajo de paises tradicionalmente
productores y consumidores de vino. El aumento del interés en el vino
mexicano entre los millennials y la creciente cultura del vino en el pais

sugieren un potencial de crecimiento en el mercado interno.
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En general, la industria vitivinicola en México ha experimentado un
crecimiento positivo en los ultimos afios, y el interés en el vino mexicano sigue
en aumento. La combinacion de esfuerzos en calidad, promocién y formacion de
los consumidores ha contribuido a este crecimiento y abre nuevas oportunidades

para el sector en el futuro.

El turismo enoldgico ha emergido como una oportunidad para satisfacer
las demandas de los consumidores y fomentar el desarrollo econdmico y social
en las regiones vitivinicolas. Las rutas del vino, que incluyen visitas a vifiedos y
bodegas junto con servicios como alojamiento y restaurantes, ayudan a
promocionar estas areas. Estas rutas involucran a bodegas, hoteles, restaurantes,
promotores turisticos y el gobierno local en una alianza que busca crear una
economia sostenible y mejorar las condiciones de vida en la zona, lo que puede

impulsar la produccion vitivinicola y la prosperidad de la comunidad.

El enoturismo y la cultura del vino estan estrechamente relacionados, ya
que el enoturismo implica explorar aspectos culturales e historicos de la
produccién y el consumo de vino. Implica viajar a regiones vitivinicolas para
experimentar la cultura local, visitar vifiedos y bodegas, degustar vinos y
aprender sobre la historia y las tradiciones vinicolas de la regidon. En resumen,
el enoturismo es una forma de sumergirse en la cultura del vino de una region

especifica y apreciar su riqueza cultural y tradiciones.
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En México, el enoturismo se encuentra en desarrollo, especialmente
en Baja California, donde el gobierno promueve la Ruta del Vino debido a
la calidad de sus productos. Promover el enoturismo puede generar
beneficios al fomentar el conocimiento sobre el vino, aumentar el consumo
y fortalecer la economia regional. Las bodegas pueden aprovecharlo para
comercializar sus productos, diversificar ingresos y promover el desarrollo
econdmico. Sin embargo, algunos proyectos arquitecténicos en México no
han sido completamente aprovechados para promocionar el enoturismo en

sus bodegas.

Basado en la investigacion, se puede concluir que la industria
vitivinicola en México enfrenta importantes desafios econémicos debido a
los impuestos que gravan los vinos, lo que los coloca en una posicion
menos competitiva en comparacion con vinos de otros paises. Los vinos
mexicanos tienen un alto costo de produccién al pagar dos impuestos: por
un lado el IVA (Impuesto al Valor Agregado) que es del 16% y el IEPS
(Impuesto Especial sobre Produccidn y Servicios) que es del 26,6% en
bebidas con contenido alcohdlico de hasta 14° que aplica a la mayoria de
los vinos producidos en el pais, lo que suma un total de 42,6%, lo cual
coloca a los vinos mexicanos en una posicién poco competitiva frente a
los vinos que provienen de otros paises como Argentina, Italia o Espafa
con una carga fiscal del 21% o de Estados Unidos del 13%. Esto destaca la

necesidad de innovar en tecnologia para reducir los costos de produccion y
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destacar las caracteristicas unicas de las regiones vitivinicolas mexicanas.
Ademas, mejorar la calidad de los vinos y llegar a nuevos segmentos de
consumidores, tanto a nivel nacional como internacional, es un reto importante

para la industria.

Es fundamental que se realicen investigaciones relacionadas con el cambio
climatico y su impacto en la vitivinicultura, buscando variedades de Vitis
vinifera resistentes a condiciones climaticas extremas y enfermedades. Ademas,
desarrollar métodos para mejorar la eficiencia en la produccidn, riego y control

de plagas es esencial para aumentar la productividad y la calidad del vino.

La inversion en tecnologias y practicas mas ecoldgicas y sostenibles en la
produccion vitivinicola es también un paso importante para minimizar el
impacto ambiental y promover la sustentabilidad en la industria. La
colaboracion entre el gobierno, académicos y empresarios en la financiacion de
estas investigaciones y la implementacién de practicas mas amigables con el
medio ambiente es esencial para el futuro de la vitivinicultura en México.

El fortalecimiento de la colaboracidn entre la industria vitivinicola y el
sector académico es esencial para el crecimiento y la mejora continua de la
industria en México. Ofrecer cursos, diplomados y programas de estudio
especializados en areas relacionadas con la produccion, la enologia, la gestion y
el servicio al cliente contribuira a formar profesionales capacitados que puedan

impulsar la calidad y competitividad de los vinos mexicanos.
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Ademas, es importante realizar un analisis profundo de las
estrategias de los productores de vino competidores, tanto a nivel nacional
como internacional, para adaptar y mejorar los procesos productivos y de
promocion de los vinos mexicanos. Esto incluye el estudio de las mejores
préacticas en la industria y la identificacion de oportunidades para destacar
las caracteristicas unicas de los vinos mexicanos en el mercado global. La
investigacion y la innovacién son clave para el éxito continuo de la

vitivinicultura en México.

La idea de crear un proyecto conjunto de promocion del enoturismo
que involucre a todos los actores econémicos de la regidn vitivinicola es
excelente. La colaboracién entre bodegas, hoteles, restaurantes, gobierno,
productores locales y artesanos puede ser una forma efectiva de potenciar
el enoturismo y sus beneficios econdmicos. Al ofrecer una experiencia
integral que combine las rutas del vino, la arquitectura de las bodegas, el
paisaje y la oferta gastrondmica de la region, se puede atraer a méas

visitantes y fomentar un turismo sostenible.

La concientizacidn sobre el potencial econémico de estas zonas
vitivinicolas y la promocion activa de estas experiencias unicas puede
contribuir al desarrollo econémico y social de las regiones, al tiempo que

fortalece la industria del vino y el enoturismo en México. La publicidad de
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boca en boca y las experiencias positivas de los visitantes pueden ser
herramientas poderosas para atraer a mas turistas y garantizar su regreso.
La colaboracion y la promocion conjunta son clave para el éxito de esta

iniciativa.

Las futuras direcciones de investigacion podrian abordar varios aspectos
relevantes relacionados con la influencia de la arquitectura de las bodegas en el
enoturismo y la promocion de la cultura del vino en la regidon. A continuacion,

se esbozan posibles lineas de investigacién desde una perspectiva académica:

1. El impacto de la arquitectura de las bodegas en la promocién y el
marketing del vino: Esta linea de investigacion se centraria en analizar como el
disefio y la arquitectura de las bodegas pueden ser utilizados como herramientas
efectivas de publicidad y marketing para los productos vinicolas. Se investigaria
cémo la estética y la funcionalidad de las bodegas influyen en la percepcidén de
la marca y en la atraccidn de visitantes. Ademas, se consideraria la viabilidad de

la arquitectura como una fuente alternativa de ingresos para las bodegas.

2. Contribucidn de la arquitectura al desarrollo del enoturismo: Esta area
de investigacion se enfocaria en comprender como la inversidn en arquitectura
puede impulsar el desarrollo del enoturismo en una regidn vinicola especifica.
Se llevarian a cabo estudios de casos que examinarian co6mo proyectos

arquitectonicos exitosos han contribuido al aumento del turismo vinicola,
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generando beneficios econdmicos y sociales para la comunidad local. Se

analizaria el impacto en términos de empleo, ingresos y desarrollo sostenible.

3. La arquitectura como generadora de vinculos emocionales en el
enoturismo: Aqui, se exploraria como la arquitectura de las bodegas puede
desempefiar un papel en la creacién de vinculos emocionales entre los
visitantes y el vino, asi como la cultura vinicola y la historia de la region.
Se llevarian a cabo estudios psicologicos y sociologicos para comprender
como los elementos arquitecténicos pueden influir en las emociones y las
experiencias de los enoturistas. Ademas, se consideraria cOmo estos
vinculos emocionales pueden traducirse en una mayor lealtad a la marca y

el producto.

4. Disefio de rutas del vino centradas en la arquitectura: Se
examinaria coémo desarrollar metodologias y estrategias para la
planificacion de rutas del vino que destaquen la arquitectura de las
bodegas como un componente esencial de la experiencia turistica. Se
analizaria como disefiar rutas que resalten elementos arquitecténicos
significativos y su relevancia historica y cultural. Adema4s, se consideraria
como estas rutas pueden atraer a diferentes tipos de visitantes, desde

amantes del vino hasta entusiastas de la arquitectura.
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Estas lineas de investigacidn representan areas prometedoras para
profundizar en la comprensidn de la interseccion entre la arquitectura de
las bodegas y el enoturismo, asi como su impacto en la promocién de la

cultura del vino en las regiones vitivinicolas.

Las limitaciones de esta investigacién incluyen la falta de enfoque en el
patrimonio vitivinicola mexicano en particular, la necesidad de construir este
concepto investigando su historia, economia, empresas involucradas y otros
elementos para poder describir adecuadamente dicho patrimonio. Ademaés, dado
que el vino no es considerado una bebida "nacional™ y tiene un consumo bajo,
no se asignan suficientes recursos para su desarrollo y promocién. También se
observa una escasa investigacién y publicaciones sobre la arquitectura de las
bodegas mexicanas y su valor como recurso promocional. Por dltimo, los
resultados de las nuevas rutas del vino en México no se han difundido
ampliamente, y el gobierno actual no proporciona cifras econémicas reales sobre

su promocion.
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