





1 IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD O EXPECTATIVA A LA
QUE DA COBERTURA

La apertura de la capilla de San Bartolomé era mas necesaria, no s6lo
para darla a conocer entre los turistas que cada dia visitan Cérdoba, sino
también porque habia permanecido oculta durante mucho tiempo. Tras su
restauracion, el monumento -del siglo XVIIl- abrié sus puertas el 19 de
marzo de 2010; desde entonces y hasta concluir el afio la capilla recibid
mas de 122.000 visitas. Sin duda, la apertura del monumento, que cuenta
con el respaldo de la Universidad de Cordoba, representa un claro ejemplo
de transferencia del conocimiento a la sociedad y, ademas, permite mejo-
rar la oferta del patrimonio de Cérdoba para consolidad su aspiracion a la
Capitalidad Cultural Europea de 2016.

2 OBJETIVOS, METODOLOGIA EMPLEADA Y PRESUPUESTO
DEL PROYECTO

Para poner en marcha el proyecto, el grupo de investigacion centrd parte de
su trabajo en la bisqueda de patrocinadores que financiaran la puesta a punto
de la capilla para que se pudiera abrir al pablico; la restauracion del edificio
concluyd en 2008. La creacion de una comision de seguimiento y la apertura
al publico de San Bartolomé y la capilla mudgéjar fueron los retos siguientes.

Para que el visitante pudiera conocer los entresijos del monumento, el
grupo de investigacion centré buena parte de su trabajo en una correcta
interpretacion y sefializd el monumento en la ruta turistica por la Juderia.
La sefializacién interna del edificio, asi como la elaboracién de folletos en
diferentes idiomas para captar al mayor nimero posible de turistas fueron
otras de las tareas que se llevaron a cabo. A todas ellas se suma un estudio
de impacto de las visitas de San Bartolomé y un control de visitantes en el
interior de la capilla, junto a la proteccion de la soleria del siglo XV.

La contratacion de un servicio de vigilancia, la realizacién de un reportaje
fotografico antes de la apertura y ofrecer al alumnado de la Facultad de
Filosofia y Letras la posibilidad de hacer précticas en el monumento ha-
ciéndose cargo de visitas guiadas o resolver las dudas de los visitantes son
los objetivos concluyentes de la iniciativa.
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Para poder llevar a cabo todos estos planteamientos, el grupo de
investigacion ha llevado a cabo una ingente tarea que partié de la
investigacion y documentacion de la antigua iglesia de San Bar-
tolomé. Diversos encuentros para conseguir patrocinadores que
avalaran la apertura al publico del monumento, la firma de un con-
venio de colaboracion entre la Universidad de Cordoba, la Funda-
cion Cajasur y el Consorcio de Turismo de Cdrdoba fueron otros de
los pasos que se dieron para llevar a cabo la iniciativa.

A todas estas tareas se afiaden la redaccion y seleccion del mate-
rial para preparar los paneles de interpretacion. En este apartado,
el grupo de investigacion conto con la asistencia del Departamento
de Traduccion e Interpretacion de la Universidad de Cérdoba, que
se encargo de la traduccion del material al inglés.

Para que el visitante conociera la importancia de San Bartolomé,
asi como su ubicacion, el Consorcio de Turismo de Cdrdoba se en-
cargo de la financiacion de las sefiales indicativas del monumento
en el entorno de la Juderfa. Estas no fueron las Unicas sefiales que
se llevaron a cabo, ya que también se realizaron otras de caracter
especifico en azulejo artesanal que se coloco en la fachada del
edificio, junto a una placa en la que se detallan los horarios de
apertura y de cierre.

El trabajo continud con la edicion de folletos explicativos en varios
idiomas, ademds de la ubicacion de una alfombra roja para prote-
ger la soleria del siglo XIV para delimitar el espacio de los turistas,



debido a las reducidas dimensiones del espacio. La iniciativa también
incluye la contratacion de un servicio de vigilancia, apertura y cierre
del monumento en horario turistico, la realizacién de un reportaje fo-
tografico antes de la apertura de San Bartolomé para documentar el
estado del edificio después de los trabajos de restauracion. El equipo
también elaboré una caja de donativos puesto que la entrada a la
capilla es totalmente gratuita. Para llevar a cabo todo el proyecto, el
grupo de investigacion contd con un presupuesto de 40.000 euros.

3 RESULTADOS OBTENIDOS, IDENTIFICANDO SU IMPAC-
TO EN EL MUNDO PRODUCTIVO Y/0 EN LA SOCIEDAD

Tras su apertura, San Bartolomé se convirtié en el cuarto monumento
que recibio mas visitas en Cdrdoba en el tercer trimestre de 2010,
segun los datos del Observatorio Turistico de Cordoba; en total, desde
el 19 de marzo de 2010 hasta que concluyd el ejercicio se registraron
122.548 visitas. Este elevado nlimero de personas hace creer a los
autores del proyecto que con la apertura del monumento de la plaza
del Cardenal Salazar se ha contribuido a aumentar las pernoctaciones
en la capital, uno de los grandes retos del sector turistico de la capital.
La puesta en marcha del proyecto también ha traido consigo que San
Bartolomé forme parte del programa Paseos por Cordoba, una inicia-
tiva que el Consorcio de Turismo realiza desde hace varios afios y que
consiste en una visita guiada a pie y recorrido nocturno de aproxi-
madamente 2 horas por calles, plazas y lugares de interés del casco
antiguo de la ciudad y que ahora concluye en San Bartolomé.

Y si de aumentar el nimero de turistas se trata, San Bartolomé tam-
poco se puede quedar fuera del tradicional Concurso de Patios, que
trae miles de visitas cada mes de mayo a la capital cordobesa. Asi
las cosas, la Universidad de Cordoba ha solicitado la inscripcion del
edificio en el certamen, pero fuera de concurso y dentro de la catego-
ria de patios de caracter monumental, como el Patio de los Naranjos
de la Mezquita-Catedral. Ademas, con su inclusion en el concurso se
incrementaria el conocimiento de San Bartolomé entre los turistas.

Aqui no acaba la iniciativa, ya que actualmente se trabaja en unir
la visita de San Bartolomé con otra por el antiguo Hospital Cardenal
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Salazar, debido a la constante presencia de turistas que acceden a la
Facultad de Filosofia y Letras y que demandan mas informacion del
edificio. El proyecto también contempla la creacion de un centro de
interpretacion y un espacio museistico.

La iniciativa ofrece una gran oportunidad al alumnado de la Facultad
de Filosofia y Letras, ya que pueden hacerse cargo, a modo de préc-
ticas, de las visitas guiadas del monumento en diferentes idiomas.
Ademas, los estudiantes que forman parte del grupo de Voluntariado
Cultural también se harfan cargo de estas visitas.

La rehabilitacion del edificio ha permitido, ademas, para la celebracion
de actos académicos.

4 SOSTENIBILIDAD DEL PROYECTO Y SU IMPORTANCIA EN
CUANTO A LA COLABORACION CON LA UNIVERSIDAD

Para conseguir que el monumento se pudiera gestionar por si mismo,
los autores del proyecto barajaron la posibilidad de cobrar un euro
para visitar San Bartolomé. Sin embargo, tras comprobar la respuesta
negativa de los turistas en otros monumentos que cobraban la entrada
al mismo precio, la idea se desecho. Por eso y, teniendo en cuenta
que la entrada es gratuita, el proyecto es viable por la imagen de la
Universidad de Cdrdoba que a través del monumento se proyecta a
la sociedad. Asi, la institucion académica —como patrono de la Fun-
dacion de la Capitalidad Cultural Europea 2016- ofrece y proyecta la
labor cultural que lleva a cabo.

3 DIVERSIDAD DE AGENTES PARTICIPANTES Y RELEVAN-
CIA DE LA PARTICIPACION

La Universidad de Cordoba, el Ayuntamiento —a través del Consorcio
de Turismo- y la Fundacion Cajasur son las instituciones que sostie-
nen el proyecto. Por ello, las tres entidades suscribieron un convenio
de colaboracion en el que quedaron fijadas cada una de sus obliga-
ciones para hacer que San Bartolomé siga atrayendo a turistas, asi
€OMo su conservacion.
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