El método administrativo para
contabilizar las existencias en la
empresa comercial

I. DEFINICION

Las Mercaderias, llamadas también
Existencias Comerciales, son cosas ad-
quiridas por la empresa y destinadas a
la Venta sin transformacion.

Tanto las Mercaderias en Camino,
como las Existencias Comerciales reci-
bidas que son propiedad de la empresa,
segin las condiciones del Contrato, fi-
gurardn en el Activo del Balance.

II. LA ACTIVIDAD DE LA
EMPRESA COMERCIAL

La finalidad de la empresa comer-
cial es obtener una ganancia como re-
sultado del ejercicio de su actividad tipi-
ca, la cual consiste en la adquisicion y
posterior Venta de las Mercaderias ob-
jeto de sus operaciones de trifico.

Ahora bien, todas las transacciones
que realiza la empresa no originan be-
neficios para la unidad econémica. Tal
es el caso, por ejemplo, de operaciones
que solamente originan modificaciones
cualitativas en el patrimonio empresa-
rial, es decir, que no producen ni bene-
ficio ni pérdida. Otro tipo de transac-
ciones, por si solas, originan pérdidas
parciales para la explotacién, como ocu-
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rre al contabilizar los distintos tipos de
gastos por naturaleza existentes. Hay
una clase de transacciones que, en si
mismas, producen ganancias parciales
paralaempresa, y que tienen lugar cuan-
do se contabilizan las Ventas y los dis-
tintos tipos de ingresos por naturaleza.
Las operaciones en que intervienen las
cuentas de ingresos o las de gastos ori-
ginan modificaciones de naturaleza
cuantitativa y cualitativa en el pa-
rimonio de la empresa.

Silas ganancias Parciales gue se ob-
tienen con motivo de las ventas realiza-
das. son mayores que las pérdidas par-
ciales originadas por los gastos que se
producen, la unidad econdmica habrd
alcanzado el objetivo propuesto, al con-
seguir un resultado final positivo que se
denomina beneficio empresarial. A la
inversa, cuando el vector de los gastos
es superior al de los ingresos, el vector
resultante dard una pérdida en el ejerci-
¢io objeto de cileulo.

1. METODOS PARA CON-

TABILIZAR LAS MER-
CADERIAS

Las empresas comerciales pueden
optar por uno de los siguientes métodos
para contabilizar la compraventa de las
mercaderias:
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-Método Administrativo
-Método Especulativo
-Método de Existencias Congeladas

IV. CARACTERISTICAS
DEL METODO ADMI-
NISTRATIVO

- Se utiliza una cuenta por cada arti-
culo objeto de compraventa.

- Las compras realizadas se adeudan
en la cuenta de mercaderias, valoradas
al coste de adquisicion.

- El precio de facturacion de los arti-
culos vendidos, se descompone en dos
cifras llamadas precio de coste de las mer-
caderias vendidas, y margen comercial o
resultado bruto de los productos vendi-
dos, el cual representa la diferencia entre
el importe de las ventas menos el precio
de coste de los articulos vendidos.

- Cuando uene lugar la venta, se abo-
nard la cuenta de mercaderias por un
importe equivalente al precio de coste
de los articulos vendidos.

- El margen comercial, lamado tam-
bién resultado bruto, de las mercaderfas
vendidas se abonard en la cuenta de ex-
plotacion cuando sea beneficio, y se car-
gard en dicha cuenta en caso de resulta-
do adverso.

- El saldo de la cuenta de mercade-
rias generalmente serd deudor, y excep-
cionalmente cero, pero nunca acreedor.

- El saldo deudor de la cuenta de

mercaderias, representa el coste de ad-
YUISILIUN UE s CXISIEnCias de merca-

derias en la fecha de su cdlculo. Poreste
mativo el presente método se denomi-
na de permanencia de inventario.
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- Como quiera que la cuenta de mer-
caderias representa el inventario perma-
nente, tan s6lo serd necesario regulari-
zar esta cuenta cuando haya diferencias
entre el importe de su saldo contable y
el valor del inventario fisico. siendo
normal que se produzcan estos hechos
cuando tengan lugar roturas 0 mermas
en el almacén vy, también, cuando se
padezcan errores de fondo o de forma
en la contabilizacion.

- El cilculo del coste de adquisicion
de Tas mercaderias vendidas es bien sen-
cillo siempre que el precio de compra
sea estable, es decir, siempre que no
haya variaciones en el precio de las
mercaderias compradas.

- Ahora bien, cuando varian los pre-
cios de compra de las mercaderias ob-
jeto del trifico empresarial. existen va-
tios procedimientos para calcular el cos-
te de adquisicion de los articulos vendi-
dos, y para valorar las exisiencias pen-
dientes de venta.

- Los principales procedimientos que
existen para caleular el coste de las mer-
caderias vendidas y de las existencias
atin no vendidas, son los siguientes:

* Precio medio de compra ponderado

+ ELEO. (First In, First Out) (Pri-
mera Entrada, Primera Salida),

* LLF.O. (Last In, First Out) (Uli-
ma Entrada, Primera Salida).

- Cada uno de estos procedimientos
determina cifras de coste de las merca-
derias vendidas y pendientes de venta,
que son diferentes respecto de los impor-
tes calculados por otro procedimiento.

- Lranicamente, la CUI'II[JI"d\‘CIIlﬂ de
mercaderias. realizada al contado, se
representa de la siguiente forma:

MERCADERIAS

(‘usts de las Merca-

derias Vendidas

EXPLOTACION

Margen Comercial de las

Mereaderids Vendidas
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